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INTRODUCTION

A. Les séquelles de 1989

Un homme seul bloque une colonne de chars. Saisie au matin du 5 juin 1989 ',
la scéne symbolise la répression du mouvement chinois pour la démocratie. La
photographie est connue dans le monde entier mais reste tabou en Chine. Méme
20 ans apres 1’événement, elle reste méconnue des Chinois. Sauf exceptions, les
¢tudiants chinois d’aujourd’hui ne 1’ont jamais vu et ils ne sont pas en mesure de
la relier & un événement politique survenue dans leur pays. Leur méconnaissance
de I’image constitue la meilleure illustration de la capacité du Parti communiste
chinois a contrdler I’information délivrée a ses sujets. La propagande veille a ce
que les jeunes chinois ne s’interrogent pas sur la nature des événements de 1989
et n’éprouvent pas de sympathies envers « I’homme du tank ». Et elle y réussit
pour ’essentiel.

Et pourtant, la Chine du début du XXIe siécle a beaucoup changé par rapport il y
a quelques décennies. Les mémes étudiants qui ne connaissent pas la photo de
I’homme du tank ont tous les jours I’occasion de voir un panorama d’images sur
la Chine et sur le monde beaucoup plus large que leurs ainés de 1989. Non
seulement ils bénéficient aujourd’hui des ressources d’internet, mais les médias
chinois eux-mémes ont subi une profonde transformation de leur mode de
production et de diffusion de I’information. A la multiplication des publications
s’ajoute les effets de la commercialisation des journaux. Ils permettent un

¢largissement des thémes d’actualité, des sources, des modes de traitement.

! Quatre photographes ont pris la méme image : Charlie Cole, Stuart Franklin, Arthur Tsang,
Jeff Widener



Stimulés par le besoin de vendre, les médias se sont ouverts aux intéréts de leur
public et ne se contentent plus d’étre les seuls relais des messages du pouvoir.
Résultat : le public chinois est aujourd’hui davantage et bien mieux informé de
I’actualité de son pays et du monde que par le passé. Ces évolutions
interviennent alors que la Chine s’ouvre aux flux de communication
international favorisé par la mondialisation, mais d’une fagon a nul autre pays
comparable. Alors que les anciens pays socialistes de I’Europe de I’est ou le
Mexique ont vu leurs systémes nationaux d’information mis a bas par des
révolutions politiques et la mondialisation 2, I’Etat chinois maintient une forte
emprise nationale sur la production et la diffusion de I’information.

Dans cet univers médiatique changeant, la photographie d’actualité joue un role
majeur. Encore marginale il y a deux décennies, elle a gagné ses lettres de
noblesse dans la presse chinoise a partir du milieu des années quatre-vingt-dix
du siecle précédent. La création de nouveaux journaux centrés sur les grandes
métropoles, commercialisés, animés par une nouvelle génération de journalistes,
forme le fer de lance de cette évolution. Inspirés d’exemples étrangers, ces
journaux de métropoles, accordent une grande place a la photographie.

Ce paysage présente ainsi un grand paradoxe. En méme temps que les médias
subissent une transformation radicale vers une forme de pluralisme encadré, un
pouvoir dictatorial se maintient au pouvoir et est capable d’effacer de la
mémoire I’image symbole du plus important événement politique contemporain
chinois. Frappant dans le cas de I’image de ’homme du tank, ce paradoxe
s’étend a nombre d’autres sujets d’actualité ou les logiques commerciales et
¢ditoriales entrent apparemment en conflit avec la censure. Comment expliquer
ce paradoxe ? Est-il seulement la conséquence d’un systéme de censure et de
propagande particuliérement efficace ou bien d’autres facteurs y contribuent-ils

aussi ? Les journalistes et photographes chinois contemporains entretiennent-ils

? Frangois Demers, « Crise de I’Etat-Nation et communication politique interne. Une ligne de
fracture nommée démocratisation ». Hermes, 17-18, 1995, pp. 267-285.



ce paradoxe ou bien le contestent-ils ? Quelle est la dynamique de ce systéme
médiatique dont la photographie d’actualité est devenue un des supports les plus
importants ? De quelle fagon évolue-t-il sous les effets d’internet ? La présente
¢tude tente de répondre a ces questions en prenant pour appui 1’observation de la
production et de la diffusion de photographies d’actualité dans le Dongfang
Zaoabo * (% 77 F-3R), un quotidien de Shanghai.

Trois facteurs justifient le choix d’étudier la photographie d’actualité dans le
Dongfang : le déficit d’études sur la place de la photographie dans 1’évolution
des médias chinois, la réputation de ce journal en la matiére, la place de la
métropole de Shanghai dans le paysage médiatique chinois.

L’examen de la photographie et du travail des photographes et des éditeurs
photos dans le Dongfang peut combler une lacune dans 1’étude de la presse
chinoise contemporaine. En effet, celle-ci a fait I’objet de nombreuses études,
sous l'angle de la démarche commerciale, de 'autonomie éditoriale, des conflits
avec la censure, etc. mais la place et le réle qu’occupe la photographie
d’actualité dans ces évolutions n’a que rarement été abordé. Bien que la
profession de journalistes soit sous-divisée en de nombreuses spécialisations
(rédacteurs, secrétaires de rédaction, infographistes, metteurs en page,
photographes et éditeurs photos), les études de contenus portent en général sur
les seuls articles. Si cette démarche pouvait se justifier quand les journaux
chinois ne publiaient pas ou que rarement des photos, elle passe a c6té d’un des
principaux arguments commerciaux et éditoriaux de la presse chinoise
contemporaine. Les titres commercialisés aujourd’hui ne survivraient sans doute
pas longtemps a une disparition des photos dans leurs pages. Le fait que la
commercialisation des journaux chinois et la montée en puissance de la
photographie d’actualité sont des phénoménes chronologiquement liés doit

pourtant alerter.

3 En abrégé, le Dongfang.



Deuxiémement, le Dongfang partage avec le Nanfang Dushibao (& 77 #%  4%)
de Canton et le Xinjingbao (#7 % 4%) de Pékin la réputation d’étre I’un des trois

meilleurs journaux de Chine pour la photographie d’actualité. Le fait que ces
trois journaux soient associés dans cette réputation ne doit rien au hasard : ils
doivent leurs création au méme groupe de presse Nanfang de Canton.
Propriétaire du Nanfang Dushibao, il a cofondé¢ le Xinjingbao et le Dongfang.
Dans ces deux derniers cas, 1l a du se retirer en raison de difficultés avec les
autorités, mais de nombreux journalistes qu’il avait recrutés ou bien transférés
depuis d’autres publications du groupe de presse sont restés en poste. A
Shanghai c’est notamment le cas des principaux responsables des services de
photographie et d’édition photo.

Enfin, ’importance de la municipalité de Shanghai justifie que sa presse soit
mieux étudiée qu’elle ne ’est jusqu’a présent. En effet, les observateurs
s’attachent en général a I’examen des évolutions des médias de Pékin et de
Canton, les deux villes dont les presses s’averent les plus dynamiques. La
premiére en raison de sa proximité avec le centre du pouvoir chinois, la
deuxiéme a cause du voisinage de Hong Kong et de sa distance... avec Pékin.
Aussi justifiée que soit cette attention portée aux deux capitales médiatiques
chinoises, elle sous-estime le poids de la capitale économique dans les médias

chinois et ne rend pas compte de ses spécificités.

B. Les ¢études sur la presse chinoise

Les changements survenus dans la presse chinoise ne sont pas isolés. Ils
interviennent alors que 1’ensemble du paysage médiatique est en pleine mutation
depuis la relance des réformes économiques en 1992. Commercialisation est le

maitre-mot de ces évolutions qui sont abondamment étudié.



Professeur a I’université de Minnesota, Lee Chin Chuan a coordonné un ouvrage
qui aborde la question sous plusieurs angles : la place croissante de la publicité,
I’évolution du systéme de contrdle, I’influence de la télévision de Hong Kong
sur celle du continent, etc.”

A Londres, sous la direction de Hugo de Burgh, le China Media Centre de
I’université Westminster impulse depuis sa création en 2005 des recherches sur
tous les aspects des mutations des médias chinois. Il a consacré un numéro de la
revue Westminster Paper in Communication and Culture (WPCC) aux médias
en Chine ° et organise des conférences thématiques. L’une d’entre elles, tenue en
2006, s’est penchée sur « La modernisation, la modernité et les media chinois »,
une autre, en juin 2009, s’est concentrée sur « La créativité et [’innovation dans
les média chinois ». En France, le domaine des média chinois est beaucoup plus
rarement traité. Patricia Batto a consacré sa thése a I’histoire d’un groupe de
presse taiwanais et écrit des articles sur I’actualité de I’information en Chine
continentale. Dominique Colomb poursuit un travail sur la publicité en Chine,
son importance dans les réformes économiques et ses rapports avec la
mondialisation. Il souligne I’avénement du consommatisme, idée selon laquelle
les salariés sont autant des consommateurs que des producteurs. °

Dans le domaine des journaux d’information, I'étude de Zhao Yuezhi publiée en
1998 et fondée sur le Beijing Qingnianbao, est devenue une référence
incontournable ’. Elle présente les contradictions dans lesquelles sont enserrés
les médias chinois entre leur volonté de répondre a des attentes du marché et
leur obligation de fidélité au Parti communiste. Zhao Yuezhi évoque

I’émergence d’un mode¢le de journalisme commercialo-propagandiste. Dans un

* Lee Chin Chuan: Money, Power and Media: Communication Patterns an Bureaucratic
Control in Cultural China, Evanston, IL: Northwestern University Press, 2000.

> Media in China, Westminster Papers in Communication and Culture (WPCC), Volume 3,
Number 1, March 2006

% Colomb Dominique, L essor de la communication en Chine, L’Harmattan, Paris, 2000.

7 Zhao Yuezhi, Media, Market and Democracy in China. Between the Party line and the
bottom line, University of Illinois Press, 1998.



second ouvrage paru en 2008, elle étend ses analyses a I’ensemble des aspects
de la communication en Chine .

A coté de ses grandes analyses, une multitude de monographies, trop
nombreuses pour étre toutes évoquées, s’attachent a I’examen de publications
particuliéres. Le le Nanfang Zhoumo (?= 77 Ji]KX) de Canton, le plus célébre des
hebdomadaires chinois, a fait I’objet d’une étude sous I’angle de la publication

de reportages d’investigation °. Le Huaxi Dushibao (*EVE#ETT#R) de Chengdu a

été étudié en détail par Huang Chengju '°. D’autres études tentent de mettre a
jour des tendances générales dans 1I’émergence des journaux commercialisés. Par
exemple, Lee Hsiao-wen '' décrit les différences et les points communs entre ces
derniers et la presse officielle. Ces études ont en commun de souligner I'ampleur
des changements survenus dans la presse chinoise durant la derniére décennie
sous I’effet de la commercialisation.

En contrepoint, de nombreuses études soulignent la permanence et le poids de la
censure. La principale représentante de ce courant d’analyse est He Qinglian,
une ancienne employée du département de la propagande de la ville de
Shenzhen, prés de Hong Kong, et un temps journaliste. Elle souligne le maintien
des contrdles et combat les « malentendus » occidentaux au sujet de la
libéralisation des média chinois. Emigrée aux Etats-Unis en 2001, elle a écrit en
2003 pour I’association Human Rights Watch in China un rapport sur Le

controle des médias en Chine. Elle a repris et développé ces éléments dans un

§ Zhao Yuezhi, Communication in China. Political economy, power, and conflict, Lanham,
Rowman & Littlefield, 2008

® Hong Bing, Zhuanxing shehui zhongde xinwen shengchan - Nanfang Zhoumo gean yanjiu
1983-2001 (La production d'information dans une société en transition. Le cas du Nanfang
Zhoumo 1983-2001), Shanghai, Université Fudan. A paraitre.

' Huang Chengju: « China's State-Run Tabloids: The Rise of "City Newspapers" »,
International Communication Gazette, vol. LXIII, n° 5, 2001, p. 435-450.

"'Lee Hsiao-wen : « The rise of tabloid press in China », Intervention au séminaire
Modernisation, modernité et les médias en Chine du China Media Centre de Westminster
University, juin 2006.



livre paru en Chinois, en 2006, a Taiwan '~ et en anglais en 2007 "°. Elle y
décortique les lois et réeglements qui limitent la production et la diffusion
d’informations et détaille 1I’appareil de contrdle mis en place par le régime
depuis 1949 a nos jours. Selon elle, « la liberté de la presse en Chine ne se
réalisera pas aussi longtemps que demeure en place le systeme politique
construit sur la dictature du Parti communiste. » '* De son coté, grice a
I’examen d’articles parus dans une publication interne du Département de la
propagande, Anne-Marie Brady " explique la facon dont opére le principal
organisme chargé de surveiller et d’orienter le contenu des médias chinois.
Autre auteur spécialisé dans I’examen de la censure chinoise, I’américain
Ashley Esarey examine en particulier les relations conflictuelles entre les médias
commercialisés et les autorités '°. Selon lui, les autorités renouvellent les formes
de controle des médias, mais la commercialisation leur confére une réelle marge
d’autonomie éditoriale.

Toutefois, les journaux commercialisés en particulier ne peuvent plus étre
analysés sous le seul angle du contrdle et de la censure. Comme le souligne
David Bandurski, éditeur du site web du China Media Project, un centre de
recherche consacré au journalisme chinois rattaché a I'université de Hong Kong,
« alors que les contréles sont une réalité toujours présente en Chine, ils ne sont
pas uniquement ou nécessairement la meilleure facon de décoder la complexité

;. .. 17 ~ . .
des medias chinois » . Plus actuelle est la tache d'examiner les relations entre

"2 He Qinglian : Wusuo Zhongguo. Zhongguo dalu kongzhi meiti celiie da jiemi (La Chine
dans la brume. Révélations sur la politique du continent pour controler les médias), Taipeh,
2006.

' He Qinglian : The fog of censorphip. Media control in China, HRIC, New York, 2007, p.
XX.

' He Qinglian, ibidem, p. xx.

!> Brady Anne-Marie : « Guiding hand : the role of the CCP Central propaganda department
in the current era », Westminster Papers in Communication and Culture - Media in
China,Volume 3, Number 1, March 2006, pp 58-77.

' Esarey Ashley, Cornering the market: State strategies for controlling China’s commercial
media, Asian Perspective, Vol. 29, No.4, 2005, pp.37-83.

' Bandurski David, « Compte-rendu de lecture du livre de He Qinglian, Wusuo Zhongguo »,
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le Parti communiste, la commercialisation des médias et les journalistes :

« L'étrange et intense triangle amoureux formé par le contréle du Parti, le
phénomene de commercialisation et du journalisme professionnel en Chine est
une des énigmes clés sur laquelle doit se pencher tout chercheur dans le
domaine des médias chinois. Comment concilier le désir d'indépendance dans le
Jjournalisme chinois - le reportage d'investigation, une diversité toujours plus
grande de points de vue éditoriaux, etc. - avec un systeme draconien de censure
? » ' En résumé, pour David Bandurski, « Le contréle des médias en Chine
continentale est réel et parfois brutal. En tant que chercheurs dans le domaine
des meédias chinois, nous devons examiner attentivement l'évolution de la
censure vers une subtilité et une efficacité croissantes. Mais on ne peut nier la
vitalité des médias chinois aujourd'hui, qui évoluent et réservent toujours des
surprises. Si tout ce que nous parvenons a voir, en scrutant le brouillard, n'est
qu'un mélancolique alignement de plaques funéraires, il convient de se
demander si le brouillard ne vient pas de nous. »"

Une autre série d’études porte sur 1'évolution des journalistes chinois. En effet,
ceux-ci changent en méme temps que les médias pour lesquels ils travaillent.
Les employés des journaux commercialisés sont tres différents de leurs
confréres des médias officiels tel le Quotidien du Peuple. Ces différences
concernent l'age, la formation, le parcours professionnel. Ils touchent aussi a la
conception de l'information et du travail des journalistes. Cette derniére
évolution a €té mise en évidence par Pan Zhondang et Chan Joseph Man, deux
chercheurs de Hong Kong. Selon ces derniers, un changement de paradigme a
lieu chez les journalistes chinois. Sur la base d’une étude aupres d'un millier de
journalistes de Shanghai et de Hangzhou, ils constatent que les journalistes

« trouvent les médias d’élite étrangers plus proches de leur média idéal et

dans Perspectives chinoises, 2008/1, p. 123.
** Bandurski David, ibidem.
" Bandurski David, ibidem.



situent les organes du Parti loin de cet idéal » *°. 1ls ajoutent que « bien que la
Chine soit loin d’étre une démocratie, les réformes menées pour créer des
marchés médiatiques et de consommateurs ont déclenché des forces de
changements de paradigme qui érodent l’idéologie de la presse du Parti et,
potentiellement, valorisent les canons du professionnalisme journalistique,
comme [’objectivité et la liberté de la presse »*'.

Le changement de paradigme n’oblitére pas 1’existence de limites a 1’action des
journalistes. Outre les contraintes réglementaires et la censure qu’exerce le
pouvoir, elles peuvent surgir de la commercialisation des médias qui conduit a
favoriser des contenus et des modes de traitements spectaculaires et superficiels
au détriment de I’enquéte et du questionnement. Des observateurs soulignent la
contradiction entre I’adhésion verbale des journalistes chinois aux canons du
professionnalisme a 1'égard du pouvoir et leur vénalité par rapport aux sources.
Par ailleurs, au-dela des contraintes de la censure se pose la question du degré
d'adhésion individuel aux limites fixées par le Parti communiste aux libertés de
la presse et le délicat probleme de I'autocensure. En raison de ces limites, Hugo
de Burgh, directeur du China Media Center, le centre de recherche sur les
médias chinois de I'université Westminster de Londres, qualifie le journaliste
chinois d'« oxymore »*.

Ces limites a I’exercice du métier de journalistes expliquent aussi pourquoi la
notion de champ journalistique développée par Pierre Bourdieu ne peut
s’appliquer tel quelle en Chine. « Un champ est un espace social structuré, un
champ de forces — il y a des dominants et des dominés, il y a des rapports
constants, permanents, d’inegalité qui s exercent a l’intérieur de cet espace —

qui est aussi un champ de luttes pour transformer ou conserver ce champ de

2% pan Zhongdang, Chan Joseph Man, « Assessing Media Exemplars and Shifting Journalistic
Paradigms: A Survey Study of China’s Journalists », dans International Communication
Association, 2003. p. 33.

*! Pan Zhongdang, Chan Joseph Man, op. cit., p. 7.

*2 Hugo de Burgh, The Chinese Journalist. Mediating information in the world’s most
populous country, 2003



forces. Chacun, a l’intérieur de cet univers, engage dans sa concurrence avec
les autres la force (relative) qu’il détient et qui définit sa position dans le champ
et, en conséquence, ses stratégies », affirme le sociologue **. Les journalistes
forment un champ, selon Pierre Bourdieu. En tant que tel, ils bénéficient d’une
autonomie, bien que limitée. Or en Chine, I’autonomie des journalistes est
incomparablement plus réduite qu’en Occident ou leur action bénéficie de droits
alors qu’en Chine elle est sous le joug du pouvoir.

Si les observateurs s'accordent pour reconnaitre 'ampleur des changements en
cours dans la presse chinoise, leur finalité fait cependant débat. Trois théses
s'affrontent : les optimistes pensent que la concurrence entre les médias sape le
contrdle idéologique du pouvoir, les pessimistes rappellent que la
commercialisation des médias n'est pas synonyme de démocratisation, les
partisans de la voie du milieu jugent que « la libéralisation graduelle en Chine
est de nature économique, mais ses conséquences pourraient finir par déborder
dans ’aréne politique »**.

Nombreuses pour examiner les modalités de la censure, 1’évolution des médias
et des journalistes, les études sont en revanche quasi-inexistantes dans le
domaine de la photographie d’actualité en Chine. Le manque d’intérét porté a la
photographie d’actualité contemporaine chinoise a de quoi surprendre quand on
songe a son importance dans la presse commercialisée, en termes de contenu
éditorial, d’espace occupé et d’argument commercial. Il est pourtant établi que
les lecteurs de journaux regardent systématiquement la photo avant de lire le
texte. Cet inintérét surprend d’autant plus que le genre de la photographie
documentaire chinoise fait 1’objet d’un suivit attentif du monde des arts et des
média.

La préférence avec laquelle les analyses portent sur les textes publiés dans les

journaux chinois et négligent les photos d’actualité rappelle le constat du

2 Pierre Bourdieu, Sur la télévision, 1996, p. 46.
24 Xin Xin, « Editorial », Media in China, dans Westminster Papers in Communication and
Culture, Vol. 3, Number 1, March 2006, p. 3.
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sociologue américain Howard Becker : « Comme ['imagerie visuelle ne s’est pas
inscrite dans la sociologie des ces debuts (...), les sociologues, pour la plupart,
n’y voient pas une obligation ; ils ne congoivent guere d’usages légitimes pour
le matériel visuel, hormis celui d’« “aide pédagogique* » . Le méme
raisonnement semble devoir s’appliquer aux spécialistes des média chinois pour
qui seul le texte semble digne d’attention. Pourtant, comme le souligne Howard
Becker, cartes, films, piéces de théatre, romans, photographie, etc., « foutes ces
representations donnent une image partielle de la réalité, mais néanmoins
adéquate a une finalité donnée. Toutes ces représentations sont créées dans un
cadre organisationnel, qui impose des contraintes sur ce qui peut étre fait, et qui
définit les objectifs que le produit doit satisfaire. » *° Cette méthode fixe a
I’observateur le devoir de prendre au sérieux la représentation de la réalité que
donne la photographie d’actualité dans le Dongfang tout en éclairant ses
contraintes.

Quelques travaux pionniers existent cependant. Par exemple, Dave Clark
poursuit une étude sur la photographie d’actualité au temps de la famine du
Grand bond en avant >’. Constatant I’inexistence de photos de la famine alors
que des dizaines de millions de personnes sont mortes de faim, il tente d’en
comprendre les raisons. Il aboutit & une combinaison de facteurs : « les
photographes non-gouvernementaux craignaient d’étre surpris en train de
prendre des photos de famine, les ressources étaient controlées et limitées a
cette époque, mais le facteur de loin le plus important était I’absence de culture
photographique pour prendre ces images. »

En Chine méme, les livres sur la photographie d’actualité sont assez nombreux,

mais ils relévent davantage de la description d’un univers professionnel que de

» Howard Becker : Comment parler de la société. Artistes, écrivains, chercheurs et
représentations sociales, Paris, La Découverte, 2009, p. 202.

2 Howard Becker, op. cit., p. 18.

*" Dave Clark : « China, photography and famine: a critical investigation into the
development of chinese photographic culture and its representation of the period 1958-62. »
PhD, 2004.
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son analyse. Par exemple, des responsables d’agences photos chinoises, a cheval
entre la production et I’édition des photos d’actualité, publient des livres
d’introduction aux métiers du photojournalisme. Chai Jijun **, patron de
’agence CFP, et Zeng Huang >, dirigeant de 1’agence China Features ont
chacun écrit un livre qui décrit le contexte économique et technique du
photojournalisme dans la Chine contemporaine.

Sous la direction de Chen Xiaobo, journaliste & Chine nouvelle et directeur de

1’ Association des photographes chinois, a été publi¢ un ouvrage collectif sur 50
années de photographie en Chine qui comporte aussi des articles sur le
photojournalisme *. Enfin, en 2008, Gan Xianfeng, professeur a ’université
Fudan de Shanghai, a publié une histoire de la photographie d’actualité en Chine
3! Malgré 1’intérét des ouvrages parus en Chine, il est remarquable qu’aucun
d’entre eux n’évoque les événements de 1989 et encore moins ne publie la photo
de « ’homme-char ». Symptomatique, cette lacune jette une ombre sur ces
travaux car elle indique que leurs auteurs ont évité de traiter des relations
briilantes et pourtant essentielles entre la photographie d’actualité et la politique

contemporaine chinoise.

C. La polysémie photographique

1) La photographie comme trace du réel
Si la presse aime tant recourir a la photographie, c¢’est en raison d’une

particularité qui la distingue des autres types d’images, comme le dessin ou la

2% Chai Jijun, Photojournalisme (Tupian baodao), 2006.

%% Zeng Huang, Ren Yue : Le manuel de 1'édition photo (Tupian bianji shouce), 2005.

3% Chen Xiaobo, eds : Photographier la Chine. 50 ans de photographie en Chine (Sheying
zhongguo. Zhongguo sheying 50 nian), Beijing, 2006.

3! Gan Xianfeng : Histoire de la photographie d’actualité en Chine (Zhongguo xinwen
sheying shi), Beijing, 2008.
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gravure, comme du texte : elle est une trace physique de quelque chose qui a
vraiment été. Indice, trace, empreinte : différents termes rendent compte de cette
particularité physique de 1’image photographique qui lui confére un caractére
objectif. Selon la céleébre formule de Roland Barthes, la photographie donne a
voir le « ¢a a été » **. De fagon plus prosaique, Jean-Marie Schaeffer explique
que « ['image photographique est le résultat d 'une interaction purement
matérielle entre deux corps physiques, effectuée par l’intermédiaire d’un flux
photonique. L effet de cette interaction est une trace visible pour I’homme. » >
Cette particularité physique confére a la photographie une valeur de preuve que
ne possedent pas les autres types d’images. Comme le dit Roland Barthes, la
photographie « est [’authentification méme », « ce qu’on voit sur le papier est
aussi sir que ce qu’on touche » **.

Alors que le texte peut-Etre soupconné de ne décrire que de fagon partielle la
réalité ou de la déformer, la photographie prétend montrer directement au moins
une portion d’un événement tel qu’il a été. Vincent Lavoie explique par « la
véracité communément accordée a la photographie » >> son émergence dans la
presse des années 1920 aux Etats-Unis, notamment pour couvrir les faits divers.
« L’introduction de la photographie dans les journaux, et de préférence le
recours a des images prises sur le vif, restaure pour ainsi dire la crédibilité de
la presse, méme s’il arrive que l’objectivité de la photographie soit remise en
cause. Ce que la photographie apporte en fait, c’est une nouvelle forme de
crédibilité journalistique fondée a la fois sur les propriétés indicielles du
médium, sur la fonction testimoniale du photographe, sur la valeur pédagogique

, . . . .1 36
du message, enfin sur une rhétorique de la violence », souligne-t-il ™.

32 Roland Barthes, La chambre claire. Note sur la photographie, 1980, p. 176.

33 Jean-Marie Schaeffer, L image précaire. Du dispositif photographique, 1987, p. 20.
3* Roland Barthes, op. cit. p. 136.

3% Vincent Lavoie, L instant-monument, 2001, p. 19.

3¢ Vincent Lavoie, ibidem.
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Le fait que la photographie attire en priorité 1’ceil du lecteur contribue aussi a
son succes. Gisele Freund rappelle que « L’image est facile a comprendre et
accessible a tout le monde. Sa particularité consiste a s adresser a [’émotivité ;
elle ne laisse pas de temps a la réflexion et au raisonnement comme une
conversation ou la lecture d’un livre. C’est dans son immédiateté que réside sa
force et aussi son danger. » >’ La photographie, surtout d’ordre spectaculaire,
constitue un outil efficace pour séduire les consommateurs. Elle joue un role
important dans ce contexte alors que les médias sont en permanence tiraillés
entre les deux visées d’information pour éclairer le citoyen et de captation pour
« produire un objet de consommation marchande selon une logique
commerciale », selon Patrick Charaudeau >%.

Depuis la fin du XXe siecle, 1’étude scientifique des comportements de lecture
des journaux a I’aide de la technique d’observation par laser des mouvements de
I’ceil confirme le savoir pragmatique des éditeurs : sur une page de journal, I’ceil
du lecteur fixe d’abord la photographie, puis les titres et ensuite seulement les
articles. Dans une synthése de nombreuses études réalisées a ce sujet, Kenneth
Holmgvist et Constanze Wartenberg soulignent que « les images attirent
nettement plus tot [’attention que les zones sans images. La domination des
images constitue sans doute le résultat le plus stable dans toutes les études
d’enregistrement de la vision menées sur la lecture de journaux » *°. L'impact de

I'image est d'autant plus fort quand elle est valorisée par la mise en page.

2) La photographie comme porteuse de signes
Pourtant, méme si elle se présente sous un jour objectif et contribue a la

crédibilité de I’information publiée, la photographie est avant tout ceuvre

37 Giséle Freund, Photographie et société, 1974, p. XX

3% Patrick Charaudeau, Les médias et information. L impossible transparence du discours,
2005, p. 70.

3% Kenneth Holmqvist — Constanze Wartenberg, The role of local design factors for
newspaper reading behaviour — an eye-tracking perspective, 2005,
http://www.lucs.lu.se//LUCS/127/LUCS.127.pdf, p. 15.

14



humaine et subjective. « L’image photographique, méme a dire qu’elle est une
trace (et non une construction faite a partir de traces photographiques
disparates), ne peut pas étre le simple reflet transparent de ce qui s est produit.
Elle est toujours l'image choisie par quelqu 'un ; photographier, c’est cadrer, et
cadrer, ¢ est exclure », rappelle Susan Sontag *°. Le propos s’applique tout
autant aux personnes qui interviennent sur une photographie a I’occasion de sa
publication par un média. Elles aussi proceédent a des choix, donc a d’autres
exclusions, lorsqu’elles sélectionnent une photographie parmi des dizaines ou
des centaines d’autres et la mettent en page d’une certaine fagon. Ainsi, la
réalisation d’une image d’actualité, sa sélection et sa publication correspondent
a une multiplicité de choix qui participent a la construction de 1’information.
Les journalistes revendiquent des critéres professionnels, notamment la rapidité
et la proximité de I’information, pour justifier leurs choix. Mais ils sont tout
autant guidés par des valeurs culturelles, économiques et politiques. « Les
médias ne transmettent pas ce qui se passe dans la réalité sociale, ils imposent
ce qu’ils construisent de I'espace public », corrige Patrick Charaudeau *'.
L’information « construit une vision, un sens particulier du monde. Méme
[’image que l’on croyait la plus apte a refléter le monde tel qu’il est a sa propre
opacité que [’on découvre de facon patente lorsqu’elle produit des effets pervers
(images de [’humanitaire) ou se met au service du faux (Timisoara, le cormoran
de la guerre du Golfe). Son idéologie du “montrer a tout prix“, du “rendre
visible [’invisible “ et du “sélectionner ce qui est le plus frappant* (les trains qui
n’arrivent pas a [’heure) lui fait construire une vision adéquate a ses objectifs
mais bien éloignée d’un reflet fidéle. » **

La distinction entre signifiant de dénotation et de connotation telle que la
propose Roland Barthes dans son article « Rhétorique des images » traduit la

dualité de niveaux de signification de la photographie. Le signifiant de

%0 Susan Sontag, Devant la douleur des autres, 2003, p. 54
! Patrick Charaudeau, op. cit., p. 12.
*2 Patrick Charaudeau, op. cit., p. 12.
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dénotation est 1’objet représenté par la photographie ; le signifié de connotation
est le concept auquel cet objet renvoie. « L'image ne se signifie pas elle-méme
comme objet du monde mais s'appuie sur un premier niveau de signification (...)
pour signifier autre chose a un deuxiéme niveau », soutient Martine Joly **. Ce
deuxiéme niveau de signification de la photographie est ancré dans les signes
dont elle est le support. « La notion de signe est capitale pour comprendre le
fonctionnement des messages visuels, pour continuer a distinguer ['image de la
chose, a [’admettre comme une construction socio-culturellement codee de
propositions d’inférences et d’interprétation », selon Martine Joly **. Pour sa
part, Eliseo Véron distingue deux temps dans la lecture des photographies.
D’abord celui qui s’appuie sur la « spécificité purement technique de la
photographie : cette causalité indicielle impliquée dans la captation a un instant
donné et a jamais perdu, de la lumiére provenant de l'objet. » . Pour cette
raison, « on peut dire qu'une photographie est ce qui reste de l'objet ou de la
scene représentée ». Mais, dans un deuxieme temps, « ce "reste" va
s'historiciser et se socialiser progressivement, sous la forme d'une multiplicité
d'opérations (...). » *°

C’est a ce stade que la sémiologie intervient. Selon Martine Joly, « l'analyse
semiologique des messages visuels (...) consiste donc a repérer les différents
types de signes mis en jeu et a déduire, a partir de leur organisation réciproque,
une interprétation globale acceptable par un groupe d'observateurs donné. » *'
Selon elle, le travail du sémiologue revient a « décrypter » le « discours secret »
de la photographie *.

L’interprétation d’une photographie n’est toutefois jamais automatique ou

* Martine Joly, L image et les signes, 1994, p. 134.

* Martine Joly, op. cit., p. 130.

* Eliséo Véron, « De I'image sémiologique aux discursivités », dans Hermés 13-14, 1994, p.
55.

* Eliséo Véron, ibidem, p. 55.

*" Martine Joly, op. cit., p. 131.

* Martine Joly, op. cit., p. 136.
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linéaire. Entre I’intention du photographe qui prend un cliché et ’'usage qu’en
fait un média il peut y avoir distorsion. De méme que le public peut interpréter
une photographie dans un autre sens que celui espéré par un média. Enfin, une
photographie peut comporter une multiplicité de signes et exprimer une
polysémie. Par ailleurs, toute photographie est vue par des personnes aux
savoirs, aux mémoires, aux niveaux de concentration variables. Ces parameétres
déterminent la facon dont une méme photo peut étre vue différemment. « La
réception des images dépend essentiellement de notre savoir du monde, toujours
individuel, différent d’une personne a [’autre (...) », souligne Jean-Marie
Schaeffer *. « Une photographie n’est pas la méme suivant les contextes dans
lesquels elle est vue », dit Susan Sontag °. La photographe américaine estime
que « bien que l’événement en soit venu a se définir, précisément, comme ce qui
mérite d’étre photographié, c’est l'idéologie (au sens le plus large du terme) qui
continue de déterminer ce qui constitue un événement. Il ne peut y avoir de
preuve, photographique ou autre, d 'un événement, tant que l’événement lui-
méme n’a pas éte nomme et défini. Et ce n’est jamais la preuve photographique
qui peut construire - plus exactement : identifier - des événements ; elle apporte
toujours sa contribution apres que l’événement a été nommé. Ce qui conditionne
la possibilité d’étre affecté au niveau moral par des photographies, c’est
[’existence d’une conscience politique a leur sujet. » '

Patrick Charaudeau résume la problématique : « L image nous rendrait la
réealite telle qu’elle existe (...). On peut contester cette transparence, mais il est
difficile d’aller contre cette croyance populaire dont nous sommes tous partie
prenante : [’'image reproduit fidelement la réalité. Mais [’'image produit
également un effet d’évocation. Elle déclenche dans notre mémoire personnelle
et collective des souvenirs d’expériences passées sous la forme d’autres

images (...). Ce pouvoir d’évocation de l'image vient perturber son effet de

¥ Jean-Marie Schaeffer, op. cit., p. 108.
°% Susan Sontag, Sur la photographie, 1993, p. 131.
> Susan Sontag, op. cit., p. 32-33.
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transparence, car on voit que nous interprétons et ressentons celle-ci, a la fois,
selon la fagon dont elle nous est montrée et selon ce qu’est notre propre histoire
individuelle et collective » .

Observateur de la photographie d’actualité, Frédéric Lambert estime que « la
photographie de presse nous permet d’entretenir une relation avec le monde.
Cette relation privilégiée que la photographie de presse nous permet
d’entretenir avec l'image que nous nous faisons de la réalité n’en demeure pas
moins motivée par une volonté d’ordre et d organisation. Il faut nous défendre
de ce que la société produit comme désordre (guerres, conflits sociaux,
criminalité) occasionnés par les rapports qu’entretiennent les hommes entre
eux. » >° Selon Frédéric Lambert, le travail de sélection et de publication de
photographies d’actualité par les médias revient a produire une mythographie :

« La photographie de presse est un objet moderne, elle court derriere le bruit
que fait l'événement quand il bouleverse la société. C'est aussi une écriture
archaique, un "théatre primitif”, qui participe a la répétition et a la création des
mythes d'une société, de ses croyances et de sa culture. » °>* Ces mythographies
relient les membres d'une société entre eux en réactivant toujours les mémes
thémes, par exemple la patrie, la peur, le désir, etc. Elles ne se révelent pas au
public comme telles, mais se présentent masquées : « L’ habilete de la
photographie de presse, c’est de cacher derriere [’analogie qui nous montre la
verité, un langage si profondement ancré dans notre mémoire et dans le systeme
dans lequel nous vivons, que nous le consommons comme du “naturel* sans le
lire. » > Seule ’acquisition par les lecteurs d’une culture de I’image et un travail
de décryptage sémiologique de la photographie peut mettre a jour le deuxieme
sens de I’image caché derrieére son apparence premiere. Ce travail est essentiel

car « lire une photographie de presse comme une mythographie, c'est découvrir

32 Patrick Charaudeau, op. cit., p. 214.

>3 Frédéric Lambert, Mythographies. La photo de presse et ses légendes, 1986, p. 176.
3% Frédéric Lambert, ibidem, p. 8.

> Frédéric Lambert, ibidem, pp. 177-178.
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en elle le systeme de valeur qu'elle vient reproduire pour le perpétuer », conclu

Frédéric Lambert ¢

D. Le corpus

Un corpus hétérogene sert de base a ’analyse de la photographie d’actualité
dans le Dongfang. 11 est composé de quatre éléments : des photographies, des
textes, des discours, des actions.

Cette démarche satisfait une recommandation de Patrick Charaudeau qui « exige
que le discours médiatique soit étudié dans un cadre ou seront mis en regard les
sens issus de la structuration du texte et les discours de représentation qui
circulent dans le lieu de production, ainsi que ceux qui caractérisent le lieu et
les conditions de réception, ces deux types de discours de représentation
constituant les imaginaires socio-discursifs qui alimentent et rendent possible le

_ . e 57
fonctionnement de la machine médiatique. »

1) Les pages de couverture du Dongfang

328 pages de couverture du Dongfang ont été collectées. Elles proviennent de
deux sources : d’une part, le téléchargement quotidien de la page de couverture
au format PDF sur le site web du Dongfang *® ; d’autre part, la mise a
disposition par le journal de ses archives électroniques.

Depuis Strasbourg, le téléchargement quotidien de la version PDF de la page de
couverture sur le site web du Dongfang a commencé en juin 2005 pour se
poursuivre jusqu'en octobre 2007. Cette méthode a pour avantage de pouvoir

s’effectuer depuis la France, mais elle se heurte a des limites : le fichier PDF

36 Frédéric Lambert, ibidem, p. 20.
>7 Patrick Charaudeau, op. cit., p. 19.
¥ www.dfdaily.com
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n’est parfois pas présent sur le site internet du journal parce qu’il n’a pas été
réalisé ou parce qu’il n’a pas été archivé, notamment pour les éditions des week-
ends.

L’essentiel des lacunes a pu étre comblé par deux moyens. D’une part, par la
mise a disposition, en octobre 2005, d’une copie des archives numériques du
journal a cette date. Elle comporte les Unes et les pages intérieures du Dongfang
depuis les numéros d'essai de mai 2003 jusqu'en octobre 2005. D’autre part, une
éditrice photo a effectué une recherche dans ses archives personnelles pour
retrouver les éditions manquantes aprés octobre 2005.

Au final, 328 pages de couverture des mois de juillet, aolit, septembre et octobre
des années 2003, 2005 et 2007 du Dongfang ont été récupérées. 35 éditions
n’ont pu étre récupérées : 17 de 2003, 10 de 2005 et 8 de 2007. Soit un taux
d’échec de moins de 10%.

L’échantillon comprend :

- 100 pages de couverture de 2003, a partir du premier numéro du journal le 7
juillet : 17 numéros de juillet, 27 numéros d’aofit, 27 numéros de septembre, 29
numeéros d’octobre ;

- 113 pages de couverture de 2005 : 31 numéros de juillet, 25 numéros d’aoft,
29 numéros de septembre, 28 numéros d’octobre ;

- 115 pages de couverture de 2007 : 23 numéros de juillet, 31 numéros d’aoflt,
30 numéros de septembre, 31 numéros d’octobre.

Cet échantillon est représentatif en terme quantitatif car il porte sur un total de
12 mois de I’activité du journal, soit un quart de ses pages de couverture sur les
années prises en compte. L’échantillon est homogene puisque les mémes mois
sont étudiés durant chaque année retenue. Enfin, I’échantillon se préte a la
comparaison dans le temps puisque les trois années étudiées sont chacune
séparées par une annee.

Ces pages de couverture comportent un total de 1244 photos, a raison de 460 en

2003, 562 en 2005 et 222 en 2007. Rapporté au nombre d’éditions récupérées
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chaque année, la moyenne d’articles avec photos publiés par jour est de 4,6 en
2003, 5 en 2005 et 1,9 en 2007.

Le nombre total d’articles sans photos est de 1001, a raison de 300 en 2003, 321
en 2005 et 389 en 2007. Rapporté au nombre d’éditions récupérées chaque
année, la moyenne des articles sans photos publiées par jour est de 3 en 2003,
2,8 en 2005 et 3,4 en 2007.

Par conséquent, la page de couverture du Dongfang comporte en moyenne 7,6

entrées en lecture en 2003, 7,7 en 2005 et diminue en 2003 pour atteindre 5,3.

2) Des séjours au sein de la rédaction

Quatre séjours au sein de la rédaction du journal ont pu étre organisés. L’un n’a
duré que deux jours, les autres pres d’une semaine chacun.

Le premier séjour a eu lieu les 19 et 20 octobre 2005. Le s€jour du 8 au 23
janvier 2007 a été financé par une bourse de terrain du Centre d’études frangais
sur la Chine contemporaine (CEFC) de Hong Kong. Le troisieme séjour a eu
lieu du 19 au 26 aott 2007, le quatriéme en mai 2008.

Les séjours sont I’occasion d’assister a des conférences de service et a des
conférences de rédactions, de suivre des photographes dans leur journée de
travail, d’observer le travail d’éditeurs photos. Ils permettent aussi de constater

le rythme et les conditions matérielles de travail.

3) Les entretiens avec des professionnels

Un total de 41 entretiens a eu lieu entre mai 2005 et mai 2009, dont 25 avec 13
employés du Dongfang : 7 photographes, 4 éditeurs photo, un vice rédacteur en
chef et un directeur administratif. Les 16 autres entretiens ont eu lieu avec 6
professionnels du photojournalisme et des universitaires spécialisés dans I’étude
de la presse de Shanghai.

Avec I’accord du chef du Centre visuel, les photographes et éditeurs photos se
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sont vus remettre un questionnaire préalable aux entretiens. Ce questionnaire
portait sur I’identité, I’origine, la formation, les séjours a I’étranger, 1’expérience
professionnelle, le recrutement par le journal. En dernier lieu, le questionnaire
demandait si I’interlocuteur acceptait de participer a un entretien individuel (voir
annexes). Au total, 12 employés du service ont rempli et retourné le
questionnaire : le chef du Centre visuel, 7 photographes, 4 éditeurs photos.
Toutes acceptaient le principe d’un entretien individuel.

I1 était prévu que les questions suivantes soient posées lors des entretiens :

- Quel est votre parcours professionnel ?

- Pourquoi étes-vous venu travailler au Dongfang Zaobao ?

- Pourquoi étes-vous devenu photojournaliste ou éditeur photo ?

- Quelle mission fixez-vous a votre travail dans le Dongfang Zaobao ?

- Etes-vous membre du parti communiste ou bien d'une autre organisation ?

- Pensez-vous rester dans le journal ou bien le quitter prochainement ?

- Quelle est votre salaire et votre statut ?

- Selon vous, quelles améliorations le Dongfang Zaobao devrait-il apporter a son
travail ?

Tous les premiers entretiens avec des journalistes du Dongfang ont ét€ menés
sur un mode semi-directif tandis que les discussions avec des professionnels du
photojournalisme chinois et des universitaires ont €t€ non-directifs. Cette
différence d'approche s'explique par la volonté d'aborder avec les journalistes
des themes fixés a l'avance lors de la préparation d'un guide d'entretien. Ce
dernier comportait les themes suivants : la formation académique, la naissance
de I'intérét pour la photographie, I'arrivée et le recrutement au Dongfang, la
description du travail, les changements survenus au journal, la rémunération, la
définition d'un idéal photographique. Les themes €taient organisés du plus
personnel au plus général dans I'espoir que la présentation des biographies
libérerait plus facilement la parole. Le début de I'entretien est toujours consacré

a une présentation du travail de recherche et a une question tres large sur 1'intérét
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ou non de réaliser une telle étude. Puis est introduite la premiere question du
guide d'entretien a laquelle la personne interrogée est libre de répondre comme
elle I'entend. A 1'obtention de la réponse complete, elle est synthétisée pour
vérifier I'accord de la personne, puis la prochaine question est introduite, etc. La
personne interrogée est laissée libre d'aborder spontanément une question non
prévue ou bien de les traiter dans un autre ordre que celui envisagé initialement.
En cas de difficulté a répondre a une question, elle est laissée de c6té, au moins
provisoirement.

Cinq personnes ont été interrogées a répétition, a plusieurs années d'intervalle.
Dans ces cas, les entretiens furent en partie non-directifs et semi-directifs. Non-
directifs car les journalistes abordaient spontanément certains themes d'actualité
et de travail dans le journal ou bien questionnaient l'enquéteur sur son
interprétation de points d'actualité et son évaluation du Dongfang. Semi-directifs
dans la mesure ou chaque nouvelle rencontre a été I'occasion de présenter aux
interlocuteurs des résultats tirés de 1'exploitation statistique de la base de
données afin de solliciter leurs réactions.

L’étalement des échanges sur une longue période a facilité l'instauration d'un
climat de confiance. Recherché, ce climat a été favorable aux discussions car, a
partir de la deuxieme rencontre, les interlocuteurs répondaient plus
spontanément aux questions et se mirent a livrer des confidences. Chaque
nouvelle rencontre permettait ainsi de poursuivre et d'approfondir la précédente
discussion.

Tous les entretiens avec les journalistes du Dongfang ont ét€ menés en chinois,
dans la plupart des cas avec 1’aide d’une traductrice chinoise. Les entretiens
avec des professionnels du photojournalisme et des universitaires ont été menés
soit en anglais, soit en chinois. Dans ce dernier cas, toujours accompagné d’une
traductrice chinoise. Certains entretiens avec les journalistes ont été organisés en
dehors du journal pour assurer la confidentialité des discussions quand des

themes sensibles devaient étre abordés.
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L’anonymat a été proposé a tous les journalistes interrogés et tous ont accepté de
s’exprimer publiquement. Cependant, certaines déclarations sensibles resteront

anonymes pour éviter tout désagrément a leurs auteurs.

4) Les éléments complémentaires

Quatre séries de matériaux complémentaires ont pu étre recueillis.

a) Des documents internes du journal
A I’occasion de séjours au sein de la rédaction il a été possible d’accéder a des
documents internes au Centre visuel du Dongfang :
- la Charte visuelle édictée par le journal pour les membres du Centre
visuel
- des statistiques hebdomadaires sur 1’origine des photos publiées par le
journal

- des notes de travail quotidien des éditeurs photos.

b) Une enquéte aupres des kKiosques a journaux

Une enquéte aupres de 35 kiosques a journaux de différents quartiers des
Shanghai a été menée en deux temps par Wu Xia, étudiante au Département arts
et communication de 1’université Tongji.

Les mémes kiosques ont été interroges en juillet 2006 et janvier 2007 afin de

connaitre leur chiffre de ventes de journaux et 1’évolution de celles du

Dongfang.

¢) Un sondage qualitatif aupreés de lecteurs
Un sondage qualitatif auprés de 20 consommateurs d’information de Shanghai a
¢été réalisé entre novembre 2008 et mars 2009 par Chen Mengshu, étudiante au

Département arts et communication de 1’université Tongji.
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Interrogées de fagon anonyme, les personnes correspondent a la cible
commerciale du journal : plus de 35 ans, masculin en majorité, occupant des
fonctions de cadres moyens et supérieurs, disposant d’un revenu supérieur a la
moyenne.

L’échantillon comporte 12 hommes et 8 femmes, toutes de Shanghai. Un quart
d’entre elles ont entre 20 et 29 ans, la moitié entre 30 et 39 ans, un quart entre 40
et 49 ans. Il est composé de 2 fonctionnaires, 5 employés d’organismes publics,
13 cadres d’entreprises. Les entretiens ont ét¢ menés en novembre et décembre
2008 et mars 2009 dans les quartiers de Xujiahui, Wujiaochang, Nanjing Xilu.
Ils ont eu lieu dans la rue, soit au pied d’immeubles a I’heure de sortie des
bureaux ou bien pres de kiosques a journaux. Chacun a duré environ 15 minutes.
Chaque personne s’est vue posée 12 questions :

1. Avez-vous tous les jours besoin de connaitre I'actualité ?

2. Quels médias consultez-vous pour connaitre 'actualité ?

3. Quel genre d'information avez-vous besoin ou envie de connaitre ?

Pourquoi ?

4. Est-ce que vous trouvez les informations qui vous intéressent ?

5. Quelles informations ne trouvez-vous pas alors que vous avez envie de les
connaitre ?

6. Lisez-vous le Dongfang ?

7. Achetez-vous le Dongfang ?

8. Le Dongfang vous donne-t-il les informations qui vous intéressent ?

9. Quelle est votre impression générale sur le Dongfang ?

10. Etes-vous intéressés par les photos d’actualité des journaux ? En étes-vous
satisfait ?

11. Etes-vous intéressés par les photos d’actualité du Dongfang ? En étes-vous
satisfait ?

12. Quelles genres de photos espérez vous voir dans le journal ?
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d) Une chronologie détaillée

Un relevé détaillé de I’actualité chinoise et internationale doit permettre
d’examiner si le Dongfang rend compte de fagon exhaustive des principaux
événements sur sa page de couverture ou bien s’il évite d’en traiter certains.

Le relevé d'événements couvre la période du ler juillet au 31 octobre 2005. Il
comporte 61 entrées d'actualité chinoise et 50 d'actualité internationale. Réalis¢
depuis la France, il n'intégre pas l'actualité de la ville de Shanghai. Les
événements concernant Taiwan sont classés dans l'actualité chinoise et ceux

impliquant une relation sino-étrangeére sont rangés dans l'actualité internationale.

E. Les techniques d’analyses

La constitution d’un corpus hétérogéne permet le recours a une multitude de
techniques d’analyses. La complémentarité des approches rend possible un
dialogue entre différents niveaux d’analyses. Les résultats et I’interprétation
d’un élément du corpus peuvent étre confirmés, nuancés, complétés par ceux des
autres €¢léments et ainsi nourrir un questionnement croisé. Ils peuvent aussi
mettre a jour des décalages entre la pratique et les discours, entre la réalité et
I’1déal, par exemple entre le type de photographies publiées et les ambitions
professionnelles affichées par les journalistes. Ainsi, chaque ¢lément du corpus
met a jour une facette de la réalité de la publication d’images d’actualité par le
Dongfang, quand aucun ne peut la contenir en son entier. A I’instar de Claire
Oger et Caroline Ollivier-Yaniv, spécialistes de I’analyse de discours, « Notre

demarche repose donc sur un refus de la fracture entre [’ordre du faire, l’ordre
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du dire et I'ordre du dire sur le faire (...) » >°. Il convient de « considérer ces
corpus hetérogenes comme des assemblages de matériaux discursifs qui
permettent de rendre compte des différents “cercles de institution » °. La
démarche participe ainsi d’une approche sémio-discursive. Elle s’efforce de
mettre en regard le sens des photographies publiées par le Dongfang et le
discours de légitimation tenue par ses journalistes.

Trois techniques d’analyses sont utilisées : 1'exploitation statistique d'une base
de données, des séjours dans la rédaction en observation participante, une
analyse de discours des journalistes recueillis lors d’entretiens. La premiére
technique s’appuie sur des éléments quantitatifs tandis que les deux autres
abordent les questions sous un angle qualitatif.

L’ordre d’enchainement des techniques d’analyse se justifie par le fait que la
présentation a un public d’informations relatives a 1’actualité est la marque
distinctive du métier des journalistes. Le discours professionnel des journalistes

tournerait a vide pas s’il n’y avait pas diffusion d’informations sur un support.

1) L’exploitation statistique de la base de données

Inspirée de la sémiologie, la premiére approche s'attache aux contenus et aux
sens des photos publiées par le Dongfang. Quelles photos le journal publie-t-il
en Une et comment les met-il en page ? Quel sens donne-t-il a I'actualité a

travers son processus d'appropriation et de sélection des photos ?

a) L’organisation de la base de données
Dans un premier temps, les photos ont été classées selon des critéres objectifs :

rubriques, dates, origines, etc. Dans un second temps, les figures apparurent,

%% Claire Oger, Caroline Ollivier-Yaniv, « Analyse du discours et sociologie compréhensive.
Retour critique sur une pratique de recherche transdisciplinaire », dans Bonnafous Simone,
Temmar Malika, Analyse du discours et sciences humaines et sociales, 2007, p. 43.

69 Claire Oger, Caroline Ollivier-Yaniv, op. cit., p. 45.
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fruits d’une interprétation personnelle, intuitive, des photos. Six figures
émergent : une Chine harmonieuse, des risques naturels, une direction éclairée,
un monde violent, une fascination pour les Etats-Unis et pour Hong Kong, des
héros.

En outre, a fins de comparaisons avec le Dongfang, les pages de couverture de
ses modeles étrangers (Guardian et South China Morning Post) et d'autres
journaux de Shanghai (Xinwen Chenbao et Jiefang Ribao) ont aussi été récences
soit par téléchargement, soit par achat en kiosque.

Apres traduction, les éléments d’informations des pages de couverture du
Dongfang ont été introduits dans le logiciel de création et de gestion de base de
données FileMaker.

La base de données est organisée pour renseigner les principales caractéristiques
de la page de couverture du journal : date et jour de la semaine, photo principale,
photos du bandeau, autres photos. Relatives aux images, ces entrées sont
complétées par une autre consacrée aux ¢léments textuels : les traductions des
titres de photos et des articles sans photo.

Chaque entrée fait a son tour 1’objet d’un découpage. Ainsi, chaque photo est-
elle décrite en fonction des deux catégories « description générale » et

« contenu ». Ces deux catégories sont elles mémes sous-divisées en 15
parametres.

Les 8 parametres de « description générale » sont :

- le statut : la photo est-elle ou non indépendante du titre principal ?

- le type d’image : s’agit-il d’une photo, d’un infographie, d’un dessin ?

- ’origine : I’image provient-elle du journal, de Xinhua, d’autres agences de
presse, d’autres journaux chinois ?

- ’emplacement : I’image est-elle placée en tribune de page, en sous-tribune, au
centre, en bas de page ?

- le format : I’image est-elle verticale, horizontale, carrée ? Est-elle détourée ?
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- la prise de vue : la photo a-t-elle été prise de face, en contre-plongée, en
plongée ? Les personnages ont-ils €té saisis, de profil, de biais, de dos ?
- le type d’information : s’agit-t-il d’une image testimoniale ou d’archives ?
- le genre : s’agit ou non d’une image spectaculaire ?
Les 7 parameétres de « contenu » sont :
- la rubrique : la liste reprend les intitulés du journal et y ajoute des
compléments permettant d’affiner le classement.
- les rubriques du journal : Chine, Culture, Delta, Economie, Finances,
Métropole, Sports, International
- les rubriques complémentaires : Conquéte spatiale Chine, Conquéte
spatiale étranger, International-Chine, Météo, Météo étranger, Sciences
Chine, Sciences étranger, Taiwan
- accident : I’image représente-t-elle un accident d’avion, industriel, minier, de
santé publique, de train et métro, de voiture ?
- catastrophe : I’image montre-elle un attentat, une épidémie, un incendie, une
inondation, une guerre, une pollution, un tremblement de terre, une tempéte, un
tsunami
- sexe : I’image présente-t-elle un homme, une femme, un homme et une
femme ?
- stars : la personne représentée est-elle une star du show business, du sport ?
- acteurs : les personnages représentés sont-ils des dirigeants (américains,
chinois, coréens européens, étrangers, frangais, hongkongais, japonais, russes,
taiwanais), sont-ils des exécutants (chinois, étrangers), font-ils partie de la
société civile (chinoise, étrangere, hongkongaise, taiwanaise) ?
- professions : la personne représentée exerce-t-elle un des métiers ou une des
fonctions suivants : artiste, astronaute, commercant, dirigeant politiques
dirigeant d' entreprise, enseignant, €¢léve ou étudiant, employé, fonctionnaire,
intellectuel, journaliste, juriste, médecin ou infirmier, militaire, mineur, ouvrier,

paysan, policier, scientifique, secouriste, sportif, touriste.
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Les paramétres « acteurs » et « professions » peuvent faire 1’objet de plusieurs
renseignements pour tenir compte de la présence de plusieurs personnes sur une
image. Par exemple, une rencontre entre les présidents chinois et américains est
enregistrée deux fois, une premiere fois comme « dirigeant chinois » et la
deuxieéme fois comme « dirigeant américain ».

Dans un premier temps, les données sont exportées vers le logiciel Excel ou
elles apparaissent sous la forme d’un tableau. Dans Excel, les paramétres sont
croisés en fonction des hypothéses de travail grace a 1’outil « Rapport de tableau
croisé¢ dynamique ». Par exemple, pour connaitre la répartition des photos
principales selon les rubriques du journal, on croise les renseignements des
paramétres « Année» et « Rubriques ». Derniére étape, Excel propose une
représentation graphique du résultat de la requéte, sous forme de barre, de

courbe, d’histogramme, etc.

b) L’exploitation de la base de données

L’ analyse sémiologique peut s’effectuer sur chaque photographie
individuellement. Mais sa portée est plus grande si elle s’inscrit dans une
perspective longue. Celle-ci a procédé en trois étapes : I’examen du poids et de
I’évolution des rubriques et des sous-rubriques, I’examen des figures de
I’actualité en images, I’examen de la fréquence de mots clés.

Si les notions de rubriques et de mot clés ne présentent pas de difficultés
particulieres, celle de figure de 1’actualité en images doit étre discutée. Le point
de départ réside dans le rappel par Jean Claude Soulages que « la réalité
factuelle est toujours percue a travers de différents filtres qui la passent au
crible de grilles culturelles ou politiques et qui n’en retiennent qu une partie qui

. . s . . . 61 , 1 .
deviendra la matiere premiere du discours informatif » ° . Ce que le média dit

®1 Jean-Claude Soulages : Les mises en scene visuelles de [’information. Etude comparée
France, Espagne, Etats-Unis, Armand Colin, INA, 2005, page 150.

30



de I’actualité n’est « en aucun cas un simple reflet de la réalité événementielle »,
il s’agit de « [’aboutissement d’un processus de sélection ».

Elle est inspirée du sémiologue Eliséo Véron qui présente ce concept a
I’occasion de son analyse de la construction d’une émission scientifique a la
télévision. Le sémiologue constate que le journaliste « manipule un certain
nombre de recettes, de préceptes, de regles de savoir-faire, qu'il applique en
continu, délibérément, instinctivement ou inconsciemment, le résultat a l'écran
étant pour partie une matérialisation — une réalisation — des dites regles et
recettes ». C’est I’ensemble de ces « recettes » résumées sous 1I’appellation de

« figures » que Eliseo Véron définit comme les « principes encadrant la

: 62
production du sens »°°.

2) Des séjours en observation participante

Deuxiéme temps de l'analyse, des s€jours dans la rédaction du Dongfang
prennent la forme d'une observation participante du travail des journalistes.
Initiée au début du XXe siecle par des sociologues comme Bronislaw
Malinovski a I'occasion d'études ethnologiques sur les sociétés mélanésiennes, la
méthode de I'observation participante a été adaptée aux sociétés occidentales.
Par exemple, le sociologue francais Jean Peneff s'est fait brancardier pour son
étude des services d'urgences des hopitaux .

Il n'existe pas de technique unique de I'observation participante. Chaque
praticien adopte une méthode en fonction du contexte et de ses objectifs.
Certains vont jusqu'a partager les rites, le travail, la langue des groupes sociaux
qu'ils observent. Poussé au bout de sa logique, 1'observateur cache ses objectifs
réels aux personnes qu’il fréquente afin de ne pas influencer leur comportement.

Le point commun de ces études réside dans le fait que leurs auteurs passent

62 Eliseo Véron, Les spectacles scientifiques télévisés, Paris, La Documentation francaise,
1985.

http://sciences-medias.ens-Ish.fr/scs/IMG/pdf/Veron Fouquier low.pdf, p. 21.

63 Jean Peneff, L'hdpital en urgence, 1992.
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beaucoup de temps au contact des populations étudiées. Ce temps partagé doit
créer une proximité favorable au recueil d'informations.

Les bénéfices attendus de la méthode sont importants. Le rapprochement avec
les personnes étudiées permet de les observer au plus prés de leur pratique
quotidienne, de gagner leur confiance et de comprendre leurs motivations in
situ. L’intérét que manifeste 1'observateur a ces personnes est interprété par ces
dernieres comme une marque de respect. En retour, elles se confient plus
facilement a lui.

Cependant, 1'observation participante se heurte aussi a des difficultés
méthodologiques. Malgré l'instauration d'une confiance entre 1'observateur et
I'observé, une distance infranchissable subsiste toujours entre les deux. Il n'est
pas possible, méme en y consacrant plusieurs mois, d'effacer la distance créée
par des décennies d'éducation et d'expériences différentes. Par manque de
confiance ou par crainte des répercussions, les personnes observées peuvent
garder par devers elles des informations sensibles. De plus, la présence de

I'observateur peut toujours engendrer une modification du comportement.

3) Une analyse des discours des journalistes

L’analyse de discours porte sur les seuls journalistes du Dongfang. Son intérét
est double : elle permet d’entendre leurs motivations et de les confronter a la
réalité des photographies publiées par le Dongfang et a I’observation du travail
de la rédaction.

Par discours, nous entendons, comme Dominique Maingueneau, « toute activité
énonciative (...) rapportée a un genre de discours : le lieu social dont il emerge,
le canal par lequel il passe (oral, écrit, télévisé...), le type de diffusion qu’il
implique, ne sont pas dissociables de la facon dont le texte s ’organise » **. Les
discours peuvent étre oraux ou écrits, construits ou bien spontanés. En effet,

« L’analyse du discours a pour caractéristique d’opérer le plus souvent sur

% Dominique Maingueneau, Analyser les textes de communication, 1998, p. 2.
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plusieurs discours mis en relation par la prise en consideration de leurs
conditions de production. » ©

Le corpus doit cependant respecter une cohérence. « I/ faut nécessairement un
invariant pour mener a bien une analyse de discours. On retrouve ici le
probleme de la constitution du corpus ; la comparabilité des discours suppose
des invariants : le méme locuteur dans des environnements différents, avec des
roles différents, différents locuteurs dans les mémes conditions de production,
etc. » ® Dans le cas du Dongfang, il s’agit des discours oraux tenus par les
photojournalistes et éditeurs photos lors d’entretiens semi-directifs.

L’objectif de I’analyse de discours n’est pas de répertorier la totalité des propos
tenus par les journalistes du Dongfang. 11 est de faire ressortir les traits saillants,
par exemple en terme de tendances globale ou bien de différences importantes
entre journalistes, ou bien des notions ou des valeurs essentielles qui structurent
leurs propos, etc. En effet, comme le souligne Marléne Coulomb-Gully, en
analyse de discours, « L exhaustivité, pas plus que [’homogénéité ne sont pour
elle un objectif ; ce sont plutot des moments privilégiés, des passages
spécifiques d’un corpus qui lintéressent (...) ». %

Ces moments privilégiés peuvent consister en 1’évocation des motivations et des
valeurs professionnelles, I’énonciation des critéres qui président a la production
et a la sélection des photos, la description des contraintes dans lesquelles
évoluent les journalistes, etc.

L’analyse de discours des journalistes est complétée par un sondage qualitatif
aupres du public ciblé par le Dongfang : une vingtaine de Shanghaiens dont le

profil correspond a la cible commerciale du journal.

5 Dominique Maingueneau Initiation aux méthodes de I’analyse du discours. Problémes et
perspectives, 1976, p. 17.

% Dominique Maingueneau, op. cit., p. 18.

67 Marléne Coulomb-Gully, « Propositions pour une méthode d’analyse du discours
télévisuel », http://mots.revues.org/index9683.html#bodyftn10
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F. Une présentation en six séquences

Deux grands ensembles structurent la présentation de I’étude. Chacun est-lui
méme composé de trois séquences.

Le premier ensemble rassemble toutes les informations utiles a la
compréhension du contexte dans lequel est publié le Dongfang. La séquence 1
est consacrée a un rappel des principales évolutions de la presse chinoise depuis
la fondation de la République populaire de Chine jusqu'a nos jours. Elle
comporte un relevé des dispositions qui restreignent la liberté de la presse. La
séquence 2 résume a grands traits I'histoire de la photographie d'actualité en
Chine depuis 1949. Elle en souligne les permanences et reléve les changements
en cours. La séquence 3 présente le Dongfang a travers son histoire, son
organisation et sa description détaillée.

Le deuxiéme ensemble se focalise sur les photographies publiées par le journal
et sur le travail de ses photographes et éditeurs photos. La séquence 1 analyse
les figures de l'actualité en image sur la base, notamment, des photographies
publiées en page de couverture du journal. La séquence 2 observe le
déroulement de réunions de service et le travail des photographes et des éditeurs
photos. La séquence 3 examine les valeurs et les motivations des professionnels

de I'image.
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LA PRESSE CONTEMPORAINE
CHINOISE

A. Du plan au marche : breve histoire de la presse

chinoise

Apres sa prise du pouvoir, en 1949, le Parti communiste chinois instaure un
systeme de presse officielle qui ne laisse place a aucune autre voix que la sienne.
Le mouvement démocratique de 1989 échoue dans la remise en cause de ce
monopole de I’information. Dans la foulée des réformes économiques de 1992

émerge une nouvelle presse, commercialisée et populaire.

1) De 1949 a 1992 : gloire a I’information socialiste

Dans la foulée de sa prise de pouvoir, en 1949, le Parti communiste chinois
prend le controle de 1'ensemble de la presse pour en faire son outil de
propagande. L’instauration du systéme de contrdle des médias est la
conséquence de la conception de I’information développée par le Parti
communiste lors des années de guerre civile contre le Parti nationaliste et de
résistance face a I’invasion japonaise. Alors que le Parti communiste revendique
la liberté de la presse aupreés du gouvernement nationaliste dans les années trente
du vingtiéme siecle, il passe sous I’inspiration de Mao Zedong a une conception
dirigiste des médias. Ce role a été codifié en 1942, & Yanan, capitale provisoire
des communistes a I’issue de la Longue marche. En réponse a des critiques
formulées par des intellectuels, Mao Zedong lance une « Campagne de

rectification ». Il réagit notamment au journaliste Wang Shiwei qui reproche aux
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dirigeants du Parti d’entretenir des priviléges et critique le gotit pour les femmes
de Mao Zedong. La reprise en main prend la forme des Causeries sur la
littérature et 1’art, série de réunions et de séances de critiques consacrées a la
place et au role des intellectuels dans le mouvement révolutionnaire. A cette
occasion, Mao Zedong affirme le caractére subordonné de ces matieres a la
politique, et par conséquent, des intellectuels aux dirigeants du Parti
communiste : « Aussi, le travail littéraire et artistique occupe-t-il dans
l'ensemble de l'activité révolutionnaire du Parti une position fixée et bien
définie ; il est subordonné a la tache révolutionnaire assignée par le Parti pour
une période donnée de la révolution. » ' Aux yeux de Mao Zedong, le role des
intellectuels et de seconder le travail des dirigeants politiques ; celui des
journalistes n’est pas de les questionner. « Les hommes politiques
révolutionnaires, les spécialistes de la politique qui possedent la science ou l'art
de la politique révolutionnaire ne sont en réalité que les guides de ces millions
et millions d'autres hommes politiques que sont les masses et dont ils ont pour
tdche de rassembler et de cristalliser les idées, afin de les retourner ensuite aux
masses pour que celles-ci s'en saisissent et les mettent en pratique » >, affirme
Mao Zedong. L’emploi du terme anodin de Causeries ne doit pas faire illusion :
il s’agit d’une mise au pas des intellectuels. Ceux d’entre eux qui n’adhérent pas
a ces théories sont critiqués et réprimés. C’est ainsi que Wang Shiwei est arrété
en 1943 et exécuté en 1947. Méme si a Yanan, Mao Zedong n’emploie pas les
termes de journaliste et de presse, le fait qu’il réagisse aux critiques formulées
par Wang Shiwei démontre qu’il les a a I’esprit. En revanche, dans un article
écrit en 1948, avant la prise de pouvoir par le Parti communiste, Mao Zedong
traite de fagon explicite de la mission des journaux : « le role et le pouvoir des
Jjournaux résident dans leur capacité a informer les masses, de la fagon la plus

rapide et la plus complete, du programme du Parti, de ses politiques générales

"Mao Tse-Toung, Interventions aux Causeries sur la littérature et [’art, P&kin, 1965, p. 30.
? Mao Tse-Toung, op. cit. p. 31.
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et particuliéres du Parti, de ses objectifs et de ses méthodes » >. En aucun cas,
le role des médias est d’informer les citoyens de 1’actualité. Ils ne sont que les
porte-parole du Parti communiste. En 1959, alors qu’il initie le Grand bond en
avant qui allait se solder par des dizaines de millions de morts et fait I’objet de
critiques, Mao Zedong explique pourquoi les médias ne doivent pas publier de
mauvaises nouvelles : « Si le journal que vous imprimez publie de mauvaises
nouvelles tous les jours, les gens n’auront pas le ceeur a travailler.(...) Si sur dix
choses que nous faisons, neuf sont mauvaises et qu elles sont toutes rapportées
par la presse, alors nous périrons certainement » *.

Par ailleurs, le Parti communiste instaure un systéme d’information a deux
vitesses. D’un coté, la presse officielle et publique diffuse auprés du grand
public une information amputée et biaisée, « positivée » qui ne fait que vanter
les réalisations du régime ; d’un autre c6té, des journaux dits « internes » (neibu)
ou « de référence » (cankao) fournissent aux dirigeants et aux cadres qui y ont
droit une vision plus objective qui comporte aussi les événements négatifs de
I’actualité chinoise. La deuxiéme catégorie de publications est alimentée par la
traduction d’articles des agences de presse et des journaux étrangers, de

« véritables » articles rédigés par des journalistes chinois a propos d’événements
nationaux, de documents officiels de I’administration. Parmi toutes les
publications de référence, les Réprimandes mensuelles du Département de la
propagande du comité central jouent un role particulier dans le monde des
médias d’informations car elles listent les sanctions infligées aux médias qui ont
viol¢é les regles de la censure.

L’existence des publications de référence se justifie par la nécessité pour les
dirigeants du pays de disposer d’une information fiable sur 1’état du monde et de

la Chine. Un méme journaliste peut donc écrire a destination du grand public un

3 Mao Zedong, « A Talk to the Editorial Staff of the Shansi-Suiyuan Daily », 2 avril 1948
http://www.marxists.org/reference/archive/mao/selected-works/volume-4/mswv4 36.htm
* Mao Zedong, Discours 4 la conférence de Lushan, 23 juillet 1959.
http://www.marx.org/reference/archive/mao/selected-works/volume-8/mswv8 34.htm
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article au style positif pour le journal qui I’emploie et un article objectif pour les
dirigeants chinois dans un journal interne. Ce double systéme d’information
perdure. Encore aujourd’hui, des informations que le département de la
propagande censure pour le commun des Chinois sont diffusées aux
destinataires des « nouvelles de référence ».

Deux organes qui, aujourd’hui encore, occupent le sommet de la pyramide
médiatique chinoise voient le jour dans la foulée de 1949 : I’agence Chine
nouvelle et le Quotidien du Peuple. Chine nouvelle compte des agences dans
chaque province. Par ailleurs, le nouveau régime attribue un journal a chaque
niveau administratif. Chaque province est ainsi dotée d’un journal de rang
provincial, chaque municipalité d’un journal de rang municipal, etc. En plus de
ces journaux officiels, le pouvoir établit des publications spécialisées affiliées a
des organismes publics : agriculture, médecine, éducation, etc. Le méme
principe guidera la création des stations de radio et de télévision.

Trés souvent, la page de couverture des journaux reprend celle du Quotidien du
Peuple ou bien en constitue une adaptation. La publicité est bannie d’un secteur
dans lequel la concurrence n’existe pas. Les journaux ne sont pas vendus aux
particuliers, mais diffusés par abonnements souscrits par les administrations et
les entreprises, toutes publiques. Ces derniéres assurent aussi 1’affichage public
des journaux. La diffusion d’un journal ne dépasse pas le cadre administratif qui
lui a été attribué. A I’époque, « le concept central qui sous-tend la domination
du Parti sur les médias est le “principe du Parti”, souligne Zhao Yuezhi . le
média d’information doit faire sienne [’idéologie dirigeante du Parti ; il doit
propager le programme du Parti, ses politiques et ses directives ; et il doit
accepter la direction du Parti, respecter les principes d’organisation du Parti et

.« . 5 A . . r :
sa politique envers la presse. » > Dans le méme temps, les journaux privés qui

> Zhao Yuezhi, Media, Market, and Democracy in China, University of Illinois Press, 1998,
p- 9.
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¢taient encore autorisés dans les premiéres années suivant 1’arrivée au pouvoir
du Parti communiste disparaissent au plus tard en 1952.

Ce systéme entraine une uniformisation des informations et des publications
telle que le président de la République populaire, Liu Shaoqi, tente d’y remédier
au milieu des années cinquante. Il autorise I’expression de critiques et de débats
qui culminent en 1957 avec le mouvement des Cent fleurs lancé par Mao
Zedong. Cependant, le pouvoir réprime rapidement les intellectuels qui ont cru a
I’appel du Parti communiste a s’exprimer librement. Durant le mouvement du
Grand bond en avant, la presse participe a 1’irréalisme politique qui provoque la
plus grande famine de 1’histoire mondiale. Lors de la Révolution culturelle, le
nombre de journaux chute et ceux qui subsistent ne sont que des copies ou des
variantes de ceux imprimés a Pékin. En revanche, cette période voit fleurir une
foule de publications non-officielles publiées par les Gardes rouges : journaux
muraux (dazibao) ou bien imprimés distribués en parall¢le aux organes du Parti
communiste.

Le premier Printemps de Pékin, en 1978-1979, voit I’apparition d’une nouvelle
vague de journaux inspirés de I’exemple de ceux de la Révolution culturelle.
Comme ces derniers, ils correspondent a une forme de presse autonome par
rapports aux organes officiels. Des dizaines de ces journaux sont vendus dans la
rue a Pékin. Ces publications sont indépendantes du Parti communiste aux sens
politique, économique et administratif. A leur tour, elles sont interdites quand la
répression s’abat sur le mouvement.

Les réformes économiques de Deng Xiaoping provoquent une augmentation du
nombre de journaux officiels. Alors qu’ils ne sont que 188 en 1980, leur nombre
atteint 1445 en 1985 °. L’augmentation de leur pagination reste cependant
modeste. Les journaux tirent a 4 pages, maximum 8. Tout en restant I’outil de
propagande du régime, cette presse s’ouvre aussi a un role d’information du

public. Alors que le Parti communiste prétend désormais fonder sa politique sur

S China Statistical Yearbook 2007, p. 860.
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le « critére de la vérité », émerge 1’idée que le role des journaux est aussi de
rapporter objectivement les faits d’actualité.

Le deuxieme Printemps de Pékin, en 1989, marque 1’apogée d’une période de
libéralisation. Et comme lors des périodes précédentes de divisions au sein du
arti communiste, des journaux semi-indépendants voient le jour. Certaines
publications remettent en cause le monopole du pouvoir sur I’information. C’est
notamment le cas du Shijie Jingji Dabao (World Economic Herald), a Shanghai,
dirigé par Qin Benli. Les journalistes sont nombreux a participer au mouvement
démocratique, y compris dans les organes centraux comme 1’agence Chine
nouvelle. Comme le rappelle He Qinglian, « les journalistes qui aujourd’hui
regardent cette période s’ accordent a dire que les années 1980 étaient un
exceptionnel dge d’or pour les média sous le régime du Parti communiste ».
La répression du mouvement, a partir du 4 juin, provoque la fermeture des titres

jugés dissidents et la reprise en main des rédactions par le pouvoir.

2) Depuis 1992 les dushibao brisent la glace

Trois années de gel de la pensée suivent la répression des manifestants de la
place Tiananmen, le 4 juin 1989. La relance des réformes économiques par
Deng Xiaoping, consécutive a un voyage dans le sud de la Chine, en 1992,
ouvre une nouvelle période. Les réformes économiques repartent de plus belle.
Mais tandis que la question de la démocratisation hantait la presse jusqu’en
1989, c¢’est désormais celle de la commercialisation qui domine. Comme le dit
Zhao Yuezhi, « en 1989, la démocratisation était la question clé dans la lutte
pour la réforme des médias. En 1992, c’est la commercialisation qui est a
["ordre du jour. Les forces du marché se sont mises a pénétrer rapidement tous
les aspects de la gestion des médias d’information en Chine. » °

Deux raisons expliquent ce changement d’orientation. D’une part, les

’ He Qinglian, The fog of censorship, p. 12.
¥ Zhao Yuezhi, op. cit., p. 1.
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journalistes retiennent la legon de la répression de 1989 : il est impossible, voir
dangeureux, de remettre en cause le monopole du Parti communiste sur le
pouvoir. D’autre part, la croissance économique génere une explosion du
marché publicitaire dont les journaux veulent profiter. Non seulement, le
nombre de publications augmente & nouveau, mais de plus les journaux
augmentent leur pagination, améliorent leur technique d’impression, diversifient
leur offre éditoriale, multiplient les suppléments. Le but est a la fois d’attirer de
nouveaux lecteurs et d’augmenter la surface allouée a la publicité.

La plupart des nouveaux journaux voient le jour entre 1992 et 1996. Les
statistiques officielles ° répertorient 1444 journaux en 1990 et 2163 en 1996. Par
la suite, la tendance est au fléchissement puisque en 2006 il ne reste que 1938
journaux. Cette baisse est la conséquence de la décision gouvernementale de
mettre fin au systéme d’abonnements de complaisance par les administrations et
les entreprises publiques auprés de publications rattachées a des niveaux
inférieurs de la structure administrative. Elle provoque la fermeture d’environ
200 journaux entre 2003 et 2005.

La croissance du nombre de journaux est plus importante entre 1980 et 1990
qu’entre 1990 et 2000. Mais c’est durant la deuxiéme décennie que
I’augmentation de leur pagination est la plus forte. Durant les années quatre-
vingt, le nombre total de pages publiées par les journaux double a peine, mais de
1990 a 2000 il est multiplié par pres de 4,5. 11 fait encore plus que doubler entre
2000 et 2006. L augmentation du nombre des magazines est plus rapide que
celle des journaux. Ils sont 2191 en 1980, 5751 en 1990, 8725 en 2000 et 9468
en 2006. A la différence des journaux, leur nombre continue d’augmenter au-
dela de I’année 1996, méme s’il semble avoir atteint désormais un seuil.

Les nouveaux journaux sont souvent, dans un premier temps, des suppléments

du week-end de journaux existant. Par exemple, I’hebdomadaire Nanfang

? Tous les chiffres de ce paragraphe et du suivant sont extraits du China Statistical Yearbook
2007, p. 860.
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Zhoumo créé a Canton, en 1984, est d’abord le supplément du week end du
quotidien Nanfang Ribao, 1’organe officiel du comité du Parti communiste de la
province du Guangzhou. Ce n’est que dans les années quatre-vingt-dix qu’il
devient un titre a part. Il peut aussi s’agir de la revitalisation d’un ancien titre par
de nouveaux dirigeants qui prennent en charge la publication aprés avoir signé
un contrat de gérance avec le propriétaire. C’est le cas du Beijing Qingnianbao,
organe officiel de la Ligue de la jeunesse chinoise, a Pékin. Enfin, il peut s’agir
d’une création au sens plein, comme le Dongfang, a Shanghai.

Initialement, le terme de dushibao, est réservé aux journaux commercialisés du
matin par opposition a ceux publiés en fin d’aprés-midi. Mais par la suite, il
devient un terme pour désigner 1’ensemble de la nouvelle presse chinoise
commercialisée. I1 est employé pour la premiére fois par un journal de Chengdu,
le Huaxi Dushibao. « Les dushibao sont nés en 1995 avec la création du Huaxi
Dushibao au Nouvel an, écrit Zhang Wei, directeur de la faculté d’information
et de communication de l'université Haiyang de Qingdao, dans un article
consacré a ces journaux. Ce journal a été pionnier de plusieurs fagons : c’est la
premiere fois que le titre d 'un journal comporte le terme de dushibao, il fut le
premier a aller sur le marche, le premier a parler de stratégie de l'information,
etc. »'°

A la différence des journaux du Parti communiste (dangbao) controlés
directement par le département de la propagande, par exemple le Quotidien du
Peuple ou bien le Jiefang, a Shanghai, les journaux commercialisés sont
contrdlés par des organes du Parti, de 1’Etat, divers organismes publics, des
associations, etc. Ils sont souvent sous le joug des comités de Parti provinciaux
qui ont recu I’autorisation de lancer des journaux concurrents de ceux édités par
les comités de Parti municipaux. L’apre lutte pour la captation des revenus

publicitaires qu’engendrent cette concurrence est une des raisons du dynamisme

10 Zhang Wei, « Dushibao de fengyu shinian » (Une décennie de Dushibao), dans Zhongguo
baoye, novembre 2007, p. 41.
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des dushibao. Celle-ci est d’autant plus vive dans une province comme celle du
Guangdong ou co-existe les deux niveaux administratifs provincial et municipal.
Il n’en est pas de méme a Shanghai, rattachée directement au pouvoir central et
qui cumule les niveaux administratif province-municipalité.

Méme si, en derni€re instance, les dushibao restent tous propriété directe ou
indirecte du Parti via des organismes publics, ils diversifient le paysage
médiatique. « Jusqu’a réecemment, les médias étaient, selon [’expression
chinoise “comme les bouches et les levres du Parti”, chargés de promouvoir les
idées du Parti, rappelle Hugo de Burgh. Depuis 1992, la situation est devenue
plus compliquée. Commercialisation et numérisation ont genéré une foule de
nouvelles idées, formats et approches. Les médias élargissent leurs horizons, et,
sans doute, changent d’attitudes et d’ ambitions. En matiere de loisirs et
d’informations pour les consommateurs, le Parti a un intérét minimal. Méme
quand le Parti cherche a garder un controle étroit en matiere d’actualité et
d’affaires courantes, il y a des débats publics et des discussions. » "'

Dans sa présentation du paysage de la presse contemporaine chinoise, Hugo de
Burgh distingue trois types de journaux : « d’abord les organes centraux du
Parti et du gouvernement, comme le Quotidien du Peuple ou [’agence Chine
nouvelle ; puis ceux qui restent contrélés par étroitement par le Parti et I’Etat,
mais qui ne sont pas centraux, comme le China Economic Times 12 et enfin,
ceux qui techniquement sont a la “limite”, qui dépendent completement du
marché, mais qui cependant peuvent étre des médias de premier plan comme
’influent hebdomadaire Caijing ou bien le Xinjingbao. Les médias limites ne
sont pas surveillés aussi étroitement que les autres types de médias et ont ainsi

13 . o
une plus grande marge de manceuvre. » - Cette dernicre catégorie englobe les

dushibao. Toutefois, rappelle Hugo de Burgh, « les organes gouvernementaux

""Hugo de Burgh, Friend or foe?, Iconbooks, p. 123.

12 Zhongguo Jingji Shibao, publié par le Centre de recherche en développement du
gouvernement central.

" Hugo de Burgh, op. cit., p. 124.
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restent les propriétaires ultimes de tous les médias et peuvent les fermer a
volonté ». **

La croissance du marché publicitaire constitue le moteur du développement des
dushibao. Dans les premiéres années qui ont suivi la relance des réformes
¢conomiques, en 1992, les revenus publicitaires des médias chinois ont augmenté a
des taux proches de 80% par an, avant de ralentir et de croitre de 1’ordre de 10%
par an au tournant du siécle . Pour les journaux seuls, en 1991, les revenus
publicitaires étaient de 960 millions de yuans contre 13,5 milliards de yuans en
2000 '°. La publicité fournit a la presse commercialisée les moyens de sa croissance
et constitue aussi un levier de la réforme. Comme le souligne Dominique Colomb
dans son étude du marché publicitaire chinois, « une des meilleures fagons
d’accélerer les reformes engagées en Chine, dans son contexte historique, politique
et social, est d’impulser le désir de consommer méme s’il s’agit d 'une liberte
illusoire » 7. L’ouverture des journaux a la publicité n’est donc pas sans lien avec
I’acceptation de choix politiques en faveur d’une économie de marché.

Destinés a un public urbain, les dushibao se différencient en de nombreux points
des journaux du Parti. IIs sont achetés par leur public alors que la presse du Parti
est diffusée via les abonnements souscrits par les unités de travail ; ils tentent de
satisfaire les centres d’intéréts du public alors que la presse officielle se focalise

sur les activités des dirigeants ; ils sont réalisés par des journalistes recrutés sur

des criteres avant tout professionnels quand ceux des journaux officiels doivent
leur carriere a leur fidélité politique. Les dushibao satisfont des besoins
d’informations de lecteurs devenus plus exigeants et aussi mieux éduqués. Ils

leurs fournissent des informations en matic¢re de vie quotidienne, de fait divers,

" Hugo de Burgh, ibid.

!> Ashley Esarey, « Cornering the market : State Strategies for Controlling China’s
Commercial Media », dans 4sian Perspective, Vol. 29, No. 4, p. 47.

!¢ Zhang Ernest, « A Party Organ’s Journalism/Market Dichotomy — The Case Study of
Guangzhou Daily Press Group », p. 3, dans Business Research Yearbook Global Business
Perspectives, Vol. IX 2002.

" Dominique Colomb, L ‘essor de la communication en Chine, op. cit., page 50.
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d’économie, de loisirs que la presse officielle néglige. Ils répondent en
particulier au besoin d’informations financieres au moment ou des bourses
ouvrent @ Shanghai et a Shenzhen, prés de Hong Kong. Le fait que les lecteurs
achetent les dushibao constitue le meilleur signe qu’ils sont appréciés pour leurs
contenus. « Les traditionnels journaux du Parti ont la confiance des autorités
politiques pour servir de véhicule de propagande, mais les nouveaux journaux
populaires ont besoin d’attirer leurs lecteurs et annonceurs pour survivre
financierement. Bien qu’ils appartiennent au méme groupe de presse que la
presse du Parti, leur politique éditoriale, leur gestion et leur marketing sont
totalement différents », explique Lee Hsiao-wen '*.

Cependant, malgré leurs différences, dushibao et journaux du Parti ne sont pas
concurrents, encore moins adversaires. Les dushibao se développent a coté de la
presse officielle et non pas contre elle. D’abord parce que les nouvelles
publications restent toutes, en derniére instance, propriété de 1’Etat : « Les
réformateurs des médias en Chine croyaient qu’en Occident la propriété privée
détermine la nature des informations. C’est pourquoi, la propriété d’Etat de
médias commerciaux en République populaire de Chine pouvait créer des
médias financierement rentables sans sacrifier le controle du régime sur les
contenus informatifs. » *° Deuxiémement, les dushibao sont des journaux centrés
sur une métropole, en général une capitale de province, et ne deviennent pas des
journaux nationaux. Cette limitation a leur diffusion tient en partie aux contenus
trés locaux de leurs informations, axés sur la vie quotidienne de leurs lecteurs.
Elle s’explique aussi par la persévérance du controle des départements de la
propagande dans chacune de ces villes. Chaque autorité locale, notamment les
comités de Parti provinciaux, méne une politique protectionniste pour les

journaux sous sa juridiction et rend difficile, voire impossible, I’implantation

'8 L ee Hsiao-wen, « The Rise of Tabloid Press in China ». Papier présenté a la Conférence du
China Media Center de I'université¢ de Westminster : Modernisation, Modernity and Media in
China, 15-16 juin 2006, p. 9.

' Ashley Esarey, op. cit., p. 38.
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d’un journal venu d’une autre province. Enfin, les dushibao font le plus souvent
partie de groupes de presse construits autour d’un journal officiel qu’ils
permettent de maintenir financiérement a flot grace a leurs revenus publicitaires.
Comme le dit joliment Zhang Wei : « les grands journaux s occupent des
orientations génerales, les petits journaux se lancent dans le marché. Les petits
nouveaux journaux font vivre les grands journaux. »>°

Les années quatre-vingt-dix ont donc produit un systéme dual ou coexistent une
presse officielle et une autre, commercialisée. Ce mélange de logique politique
et du marché est la caractéristique principale de la presse chinoise
contemporaine. Au final, ce systéme dual fonctionne au bénéfice du pouvoir car
il conserve le contrdle éditorial des dushibao. 11 les empéche notamment
d’aborder les questions politiques “dures”, celles qui pourraient conduire a
questionner les dirigeants du pays, la 1égitimité du pouvoir du Parti communiste
ou le bien-fondé des politiques suivies. De surcroit, les revenus générés par les
dushibao permettent de combler les déficits des journaux du Parti. En ce sens, il
est possible de qualifier les dushibao d’extension commerciale du systéeme de
journaux du Parti. En méme temps qu’ils satisfont des intéréts des lecteurs, ils
favorisent un « repackaging des articles de propagande d’une fagon qui les rend
plus attractives et en insérant des morceuax de propagande dans des articles qui
intéressent les jeunes lecteurs urbains », soutient Ashley Esarey.”!

Cependant, ce systeme de presse dual est traversé de nombreux conflits. « La
scene médiatique chinoise est pleine de contradictions, de tensions et
d’ambiguités », souligne Zhao Yuezhi **. Ces conflits peuvent toucher aux
revenus. De nombreuses publications officielles sont fermées par manque de
ressources suite a la décision du gouvernement de mettre fin au systeme de
souscription administrative pour les publications d’Etat. Cette décision est

annoncée par I’ Administration générale de la presse et des publications (AGPP),

20 Zhang Wei, op. cit., p. 42.
2 Ashley Esarey, op. cit., p. 61.
22 Zhao Yuezhi, op. cit., p. 2.
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le 30 juillet 2003. Elle met progressivement fin aux abonnements de
complaisance souscrits par des organismes publics & des organes officiels du
Parti, par exemple ceux des nombreux bureaux de postes. La décision du
gouvernement est d’autant plus durement ressentie qu’elle coincide avec une
baisse des revenus publicitaires de la presse. En effet, I’année 2005 est la
premiére durant laquelle toute la presse chinoise enregistre une baisse de ses
recettes publicitaires >. Alors que les recettes publicitaires avaient augmenté de
87% entre 1998 et 2003, clles diminuent de 15% en 2005, affirme I’étude.
Quatre facteurs expliqueraient cette situation, selon les auteurs : « le
ralentissement du secteur immobilier, le vieillissement du lectorat, la
concurrence croissante de la télévision et surtout de l'internet dont les recettes
ont augmenté de 50% en 20006, la démultiplication de l'offre et des éditeurs
depuis l'ouverture du marché par les autorités au début des années 1990. »

Les conflits peuvent aussi naitre de tensions politiques générées au gré des
informations que publient les dushibao. « L ’émergence des tabloids et des
editions du week end et leur distribution par des réseaux privés représentent un
serieux défi pour les codes politiques et moraux du journalisme de Parti.
Politiqguement, méme si certains de ces journaux sont publiés par d’importants
organes du Parti, les journalistes et rédacteurs peuvent exprimer des vues et
rendre compte d’histoires qui sont inacceptables pour les organes du Parti
contrélés plus étroitement. » ** Pour la chercheuse sino-américaine, « [ ’actuelle
scene médiatique d’information en Chine ne peut s expliquer uniquement par le
principe du Parti, ni par les seules forces du marché. (...) Beaucoup
d’organismes d’information ont atteint l’indépendance financiere et sont
devenus des entreprises commerciales profitables. (...) Tout aussi

significativement, certaines caracteéristiques du systeme médiatique

23 China News Media, « La presse entre en crise »,
http://sinapsesconseils.typepad.com/chinanewsmedia/2006/04/1a_presse entre.html. Consulté
le 3 septembre 2008.

24 Zhao Yuezhi, op. cit., p. 138.
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d’information chinois restent inchangés. Le Parti maintient ouvertement son
contréle politique sur les médias d’information. » >

Logique politique et logique du marché entrent en conflit quand des dushibao
trouvent un intérét économique et journalistique a publier des informations que
le pouvoir souhaiterait garder secretes. C’est le cas quand le Nanfang Dushibao
révele des cas d’épidémie de Sras ou de torture de migrants par des policiers. Ce
type de révélations a fait la réputation de ce journal, au début des années deux-
mille, en méme temps qu’elle lui a attiré les foudres des autorités. C’est aussi le
cas quand le Dongfang se pose en contrepoids de la municipalité de Shanghai
(voir le chapitre sur les Figures de I’actualité en images).

La mesure dans laquelle les dushibao constituent un début de contre-poids au
pouvoir fait débat entre les observateurs de la presse chinoise. Aprés avoir
rappelé que « du point de vue du PCC, la presse n’est pas un chien de garde qui
verifie si le gouvernement cache au public d’importantes informations, mais
[’exécutant qui aide le gouvernement central a diffuser l’idéologie communiste
dans le public et exécute les ordres de Pékin », Mao Sheng explique que, « dans
une certaine mesure, le systeme de presse du Parti a été détruit par la réforme
économique du marché. Avec I'apparition de la société civile, le Parti-Etat ne
peut pas controler compléetement les médias et les intellectuels comme a
[’époque de Mao. Les médias tournés vers le marché ont commencé a accepter
[’idée occidentale de journalisme professionnel et a servir [’intérét du public
plutot que celui du Parti ou d’'un groupe économique. Beaucoup de
professionnels des médias pensent que les intellectuels devraient étre
indépendant de tout pouvoir économique ou politique. » *°

Anne-Marie Brady ne partage qu’en partie cet avis. Certes, « dans une économie

2% Zhao Yuezhi, op. cit., p. 151.

?® Mao Sheng, « An Eradicated concept of « Public Intellectuals » : the powerful control of
the CCP in Chinese mass media reform ». Papier présenté a la Conférence du China Media
Center de I’université de Westminster : Modernisation, Modernity and Media in China, 15-16
juin 2006, p. 12.
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culturelle commercialisée tous les journaux et stations de télévision sont en
concurrence pour la publicité et [’audience afin de financer les cotits de
production et garder des employés qualifiés » *'. Mais loin de permettre une
libération des contraintes du systéme de propagande, I’encouragement fait aux
Chinois « de gagner de [’argent et a le dépenser en grande quantité constitue un
des messages essentiels de la propagande du gouvernement depuis la période
qui a suivi 1989 ». Anne-Marie Brady souligne que « depuis la fin des années
1980 et le debut des années 1990, dans le cadre d’un programme de réforme
planifié du systeme de propagande, la Chine a adopté les méthodes de la
persuasion de masse, les théories de la communication de masse, la
communication politique, les relations publiques politiques et commerciales, la
théorie de la publicité et du consommateur-payeur et les a incorporé dans le
systeme de propagande contemporain. Par conséquent, au lieu de décliner
comme prédit par certains, les activités et les pouvoirs du Département central
de la propagande ont en réalité augmenté ces derniéres années et semblent
devoir continuer de cette fagon. » **

Zhang Wei remarque que « le probleme des dushibao est qu’ils veulent en méme
temps étre populaire et de qualité » * ce qui rend leur recherche de public
difficile. Faire de la qualité se heurte aux limites de la censure et faire populaire
limiterait la qualité produite.

Le fait est que, jusqu’a présent, les autorités ont toujours réussi a limiter
I’autonomie des rédactions et a reprendre le controle des médias jugés trop
indépendants. Il n’en reste pas moins que la multiplication des journaux
commercialisés dans les années quatre-vingt-dix a compliqué le controle des
autorités sur la presse. Une de leurs réponses a consisté a organiser les journaux

en groupes de presse.

*7 Anne-Marie Brady, « Central Propaganda Department », dans Westminster Papers in
Communication and Culture, Vol. 3, Number 1, March 2006. Media in China, p. 65.

¥ Anne-Marie Brady, op.cit. p. 73.

%% Zhang Wei, op. cit. p. 43.

49



3) Dans les mailles des groupes de presse

A la phase de multiplication des publications, notamment des dushibao,
favorisée par la relance des réformes économiques, en 1992, fait suite une
période de restructuration marquée par la création de groupes de presse.

Le premier groupe de presse voit officiellement le jour en 1996 a Canton, autour
du journal Guangzhou Ribao. Aujourd'hui, la Chine en compte pres de 40. Ils

« publient 271 journaux dont la diffusion totale représente un tiers du marché
chinois. Chaque groupe de presse publie, en moyenne, 7 journaux », résume Lee
Hsiao-wen *°. Les raisons qui président a leur création sont controversées. « La
création des groupes de média vise notamment a améliorer la structure du
secteur de la presse, a permettre une économie d’échelle et a augmenter la
rentabilité économique, pour entrer en compétition avec les concurrents
étrangers », affirme Zheng Bin *'. Ashley Esarey met en doute cette motivation
purement économique. Selon lui, « il est bien plus probable que la direction
centrale du Parti voyait dans la création de groupes de presse un moyen de
simplifier grandement le travail de nomination des dirigeants des médias et

qu ’elle fournirait aux médias une incitation commerciale pour respecter les
priorités du Parti en matiere de contenus grdce a la réduction de la concurrence
pour les revenus publicitaires » **. De son c6té, Hu Zhengrong souligne que
I’entrée de la Chine a I’OMC « a soulevé de profondes questions sur la
direction, l’intensité et la nature de la transformation du systeme médiatique ».

Selon lui, la création de groupe de presse répond a la nécessité de « consolider le

3% Lee Hsiao-wen, op. cit., p. 8.

31 Zheng Bin, La réforme et le développement des médias chinois. Rapport de stage de 'ENA,
février 2004, p. 38.

32 Esarey Ashley, op. cit., p. 60.
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controle politique dans un contexte de commercialisation croissante des

médias » >

En effet, la multiplication des titres complique mathématiquement la tache de
nomination par les départements de la propagande des personnes chargées de
superviser les rédactions. Par ailleurs, le contréle des informations publiées par
les journaux devient plus difficile quand ils ne sont plus dirigés directement par
des organes du Parti ou de I’Etat. C’est le cas des journaux qui font I’objet d’un
contrat de cession de numéro d’enregistrement a des investisseurs extérieurs. Par
exemple, le Shijie Jingji Dabao (World Economic Herald), publié a Shanghai
jusqu’en 1989, opérait 1également grace au numéro d’enregistrement fourni par
I’ Académie des sciences sociales de la municipalité. Mais en réalité, il était
dirigé par des personnes privées auxquelles I’ Académie des sciences sociales de
Shanghai avait cédé ses droits. Grace a ce subterfuge 1égal, le journal est devenu
le porte-voix des réformistes durant les manifestations du printemps de Pékin en
1989. Enfin, la concurrence entre titres pour I’obtention des revenus

publicitaires constitue une puissante incitation a passer outre aux interdits du
département de la propagande. A 1’inverse, réunir les journaux dans des groupes
de presse offre I’avantage de réduire le nombre de personnes nécessaires pour
controler les rédactions et réduit la concurrence entre eux.

Chen Huailin et Lee Chin-chuan soulignent que « la création d’un groupe de
presse en Chine est étroitement organisée par I’Etat. Elle s organise autour d’un
groupe d’organes de Parti centraux qui servent d’organisation-parapluie pour
incorporer une multitude de journaux et de magazines auxiliaires prévus pour
divers centres d’intérét spécialisés » **. Un groupe de presse chinois comporte ainsi
toujours au moins un journal officiel et un ou plusieurs titres commercialisés. Les

deux types de journaux recourent a la publicité. Mais tandis que le premier est

33 Hu Zhengrong, « The Post-WTO Restructuring of the Chinese Media industries and the
Consequences of Capitalisation », dans The Public, Vol. 10, 2003, p. 22.

3* Chen Huailin et Lee Chin-chuan, « Press, Finance and Economic Reform in China », dans
China Review, Hong Kong, Cambridge University Press, 1999.
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diffusé grace a des abonnements souscrits par des administrations et des entreprises
publiques, les seconds sont vendus au public.

Autre avantage de la constitution de groupes de presse : grace au jeu des
transferts de revenus organisés en leur sein, les revenus publicitaires des
journaux commercialisés comblent les déficits des journaux officiels. Ainsi, « le
systeme de presse chinois fonctionne en vertu d’un modele ‘un systeme deux
stratégies’, affirme Lee Hsiao-wen . La presse du Parti dépend des
souscriptions et du soutien d’organismes publics. Elle joue avant tout un role de
propagande et délivre la voix du gouvernement. En revanche, la presse
commercialisée dépend des ventes en kiosque et au numéro. Sa fonction est de
rapporter davantage de profits a son groupe de presse. Par conséquent, elle

s efforce d’attirer l’intérét des masses. Mais elle reste controlée par la censure
gouvernementale dans les domaines politiques et idéologiques et elle fait partie
du méme groupe de presse que la presse du Parti. »

La perspective de I’entrée de la Chine dans 1’Organisation mondiale du
commerce (OMC) a aussi influencé la décision des autorités de constituer des
groupes de presse. Etalées sur quinze ans, les négociations d’entrée a I'OMC
n’ont abouti qu’en 2001. A cette occasion, la Chine craignait de devoir ouvrir
son industrie médiatique aux capitaux étrangers et voulait s’en prémunir. Or,
une contradiction risquait de surgir « entre le controle éditorial et [’entrée des
capitaux prives ou étrangers dans les médias chinois : les actionnaires privés ou
étrangers doivent-ils étre autorisés a s’ impliquer dans les activités de rédaction
et de publication des médias ? », demande Zheng Bin *°.

La perspective d’un possible controle par des capitaux étrangers de médias
d’informations diffusés en Chine est pergue par le pouvoir chinois comme une
grande menace. Des médias commerciaux contrélés par des étrangers

refuseraient sans doute le contrdle du Département de la propagande sur les

3% Lee Hsiao-wen, op. cit., p. 9.
3% Zheng Bin, op. cit., p. 4.
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informations. Face a ce danger, réunir les médias dans des groupes de presse
sous 1’égide des autorités offre plusieurs avantages. Il permet de raffermir le
contrdle sur les publications, d’améliorer la rentabilité des médias et de limiter
les possibilités de rachat de titres particuliers par des étrangers. « 4 une époque
d’éclatement des identités et des certitudes, la Chine doit constituer des groupes
de média puissants pour préserver sa culture et faire entendre sa voix dans le
monde. Pour faire concurrence aux groupes de médias internationaux, la Chine
doit notamment innover en matiere de réglementation sur les médias et
accélérer la restructuration des organes de presse », soutient Zheng Bin *’.

Les craintes des autorités chinoises se sont finalement révélées sans fondement,
au moins dans un premier temps. Le traité¢ d’adhésion de la Chine a ’OMC ne
prévoit pas I’ouverture du marché de la presse d’information aux capitaux
étrangers. « L’ OMC ne concerne pas directement l’ouverture du marché des
médias, notamment concernant la partie centrale de l’industrie des médias »,
rappelle Hu Zhengrong **. De surcroit, le traité ne remet pas en cause le systéme
de I’enregistrement préalable des journaux aupres de I’ Administration générale
de la presse et des publications (AGPP) qui stipule que toute publication doit

étre parrainée par un organisme public.

4) « Le journaliste chinois, cet oxymore »

Les journalistes chinois changent en méme temps que la presse se
commercialise. Si ces derniers représentent une source de tensions et de conflits
au sein d’un systeme médiatique dual contrdlé par le Département de la
propagande, c’est aussi parce que leurs journalistes ne congoivent plus leur
travail dans les mémes termes que leurs confreres de la génération antérieure.
Alors que ceux-ci se voyaient surtout en propagandistes du régime, la génération

des journalistes employés dans les médias commercialisés a connaissance des

37 Zheng Bin, op. cit., p. 51.
3% Hu Zhengrong, op. cit., p. 32.
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conceptions occidentales de I’information qui placent en leur cceur les critéres
d’actualité, de rapidité, d’exactitude et d’objectivité. Cette connaissance leur
provient de I’acces a des médias étrangers, notamment grace a ’internet,
favorisé par leur maitrise de I’anglais, de rencontres et d’échanges entre
confréres chinois et étrangers.

Pan Zhondang et Chan Joseph Man, deux chercheurs de Hong Kong, ont réalisé
une étude sur les valeurs professionnelles de 880 journalistes de Shanghai et de
Hangzhou (capitale de la province du Zhejiang voisine de Shanghai) *°. Ayant
demandé¢ aux journalistes de classer dans 1’ordre de préférence différents
journaux chinois et étrangers, ils constatent que « les organes du Parti sont tres
mal classés tandis que [’élite des médias étrangers est tres bien classée ». Les
journalistes chinois « trouvent les médias d élite étrangers plus proches de leur
média idéal et situent les organes du Parti loin de cet idéal » *°. Sur la base de
ces résultats, Pan Zhondang et Chan Joseph Man jugent que les journalistes
chinois ont changg : « bien que la Chine soit loin d’étre une démocratie, les
réformes menées pour créer des marchés médiatiques et de consommateurs ont
déclenche des forces de changements de paradigme qui érodent [’idéologie de la
presse du Parti et, potentiellement, valorisent les canons du professionnalisme
Jjournalistique, comme 1’objectivité et la liberté de presse » *'. Toutefois, ils
ajoutent que les journalistes chinois n’ont pas rompu totalement avec le modé¢le
des médias guides de 1’opinion publique. Ils sont traversés par la dualité des
logiques commerciale et propagandiste. Dans I’esprit des journalistes chinois,
les deux valeurs de journalisme de Parti et d‘information seraient simultanément
présents : « la présence simultanée et les différents effets de la concurrence

entre paradigmes journalistiques refletent la tension entre commercialisation

3% Pan Zhongdang, Chan Joseph Man, « Assessing Media Exemplars and Shifting Journalistic
Paradigms: A Survey Study of China’s Journalists », dans International Communication
Association, San Diego, 27 mai 2003.

0 Pan Zhongdang, Chan Joseph Man, op. cit., p. 33.

*! Pan Zhongdang, Chan Joseph Man, op. cit., p. 7.
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des médias et contréle idéologique en Chine » **. Dans la pratique, cela se
traduirait par un compromis entre le Parti communiste et les journalistes. D un
coté, les professionnels des médias reconnaissent la 1égitimité du controle du
Parti sur I’information ; d’un autre coté, le Parti reconnait la nécessité de
réformer les médias. La réalisation de ce compromis passerait par des
négociations entre les acteurs du systéme, une sorte de débat permanent entre
“Anciens” et “Modernes” journalistes chinois. Mais dans ce débat permanent,
les vieilles habitudes ont la peau dure, souligne Song Xiaogang : « du fait que le
controle de la presse existe depuis longtemps, les médias sont habitués a faire
les choses en fonction des circulaires de presse ou des reglements. Quand il n’y
a pas de nouvelles circulaires, les éditeurs s autocensurent en fonction des
anciennes régles ou bien de la culture chinoise traditionnelle. » *
Pour sa part, Hugo de Burgh souligne les limites des valeurs professionnelles
revendiquées par ses confréres chinois. « L image du journaliste des journalistes
chinois semble faite d 'un mélange d’idées et de mythes », affirme-t-il **. « Les
Jjournalistes chinois croient en un mythe de leur propre profession, méme s’ils
n’incarnent pas le mythe dans leur travail quotidien ». Leur « acceptation de
“Uimpartialité” comme éthique fondamentale du journaliste professionnel est
limitée par le contexte, dans une société ou la partialité est attendue et prisée ».
Ces limites tiennent au fait que pour les journalistes chinois « la relation avec
I’Etat, a présent en partie distinguée du Parti, supplante celle avec les gens, peu
importe a quelle fréquence les gens sont évoqués » dans les professions de foi.
Des contradictions dans le comportement des journalistes chinois sont le reflet
pratique de ces conceptions : « les journalistes chinois croient qu’ils ont des

responsabilités sociales, mais, pour [’observateur extérieur, ils les remplissent

42 Pan Zhongdang, Chan Joseph Man, op. cit., p. 35.

# Song Xiaogang, One Country, Two Perspectives: Photojournalism in Mainland China and
Hong Kong, Hong Kong, 2003, p. 14.

* Hugo de Burgh, The Chinese Journalist. Mediating information in the world’s most
populous country, RoutledgeCurzon, 2003. p. 155 et suivantes.
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rarement ; en paroles, ils soutiennent des valeurs morales, mais, avec leurs
mains, acceptent des enveloppes rouges ; ils ont des idéaux élevés, mais
exécutent des rituels conventionnels ; se déclarent pour les gens, puis, dans la
foulée promeuvent sans réflechir [’autorité. » Ces raisons aménent Hugo de
Burgh a qualifier le journaliste chinois d’« oxymore ».

La grande vénalité des journalistes chinois constitue une des raisons du
scepticisme de Hugo de Burgh. Le phénoméne des enveloppes rouges en est le
symbole. Les enveloppes rouges désignent le cadeau financier offert par une
source a un journaliste venu réaliser un reportage. Officiellement, cette somme
sert a couvrir les frais de déplacement, de logement et de nourriture du
journaliste. En réalité, ils dépassent largement les frais réels et servent a acheter
la bienveillance du journaliste.

« Toutes les entreprises qui organisent des conférences de presse ou les unités
de travail qui font des communiqués paient des ‘‘frais de deplacement* ; dans le
monde des médias, c’est un secret de Polichinelle », regrette Liu Xiaobo .
Selon lui, en Chine, « les relations entre les médias et les journalistes, et leurs
interlocuteurs, sont exactement a [’opposé de ce qu’elles devraient étre. Alors
que les trafics dans les coulisses se sont érigés en systeme, le publi-rédactionnel,
quasi officiellement approuvé, a envahi les médias. Mises a part les
informations concernant des sujets politiques sensibles, toutes les autres, sans
exception, peuvent faire 1’objet de transactions » *°.

Les journalistes chinois sont aussi réputés pour solliciter des pots-de-vin dont les
montants dépassent largement ceux des enveloppes rouges. Dans ces cas, la
remise de I'argent ne sert pas a obtenir la diffusion d'informations favorables a
une administration ou & une entreprise, mais a acheter le silence des journalistes.
La pratique est fréquente lors des nombreux accidents miniers qui frappent la

Chine en raison du non-respect des régles de sécurité. La presse officielle s'en

* Liu Xiaobo, « La corruption dans les médias chinois toujours dans I’ombre »,
Perspectives chinoises, N° 83, mai-juin 2004, p. 53.
* 1 iu Xiaobo, op. cit., p. 54.
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fait parfois 1'écho afin de dénoncer cette pratique. Par exemple, dans son édition
du 30 octobre 2008, le China Daily raconte comment une dizaine de journalistes
ont accepté des pots-de-vin d'une société houillére dans la province du Shanxi.
Le 20 septembre, un mineur était mort dans un accident. Les 10 journalistes ont
recu un total de 125 700 yuans (14 500 euros) pour ne pas rendre compte de
l'accident.

Le maintien au pouvoir du Parti communiste malgré 1I’importance des
changements économiques survenus en Chine et les modifications de la presse
chinoise influe également la facon dont se comporte les journalistes chinois. En
Chine, quasiment plus personne ne croit a I’idéologie communiste. Mais le Parti
communiste dirige toujours le pays et il subsiste une rhétorique ancienne a
laquelle les acteurs publics doivent se conformer. « Terminologie vague,
abstraction, ambiguité et endoctrination » caractérisent cette rhétorique qui sert
a justifier le pouvoir du Parti communiste, affirme le chercheur hongkongais He
Zhou *. Les Chinois doivent se conformer 4 cette rhétorique sous peine d’étre
réprimé ou de renoncer a leurs ambitions professionnelles. Pour He Zhou, cette
situation provoque une « dissonance idéologique » ** chez les individus. Sans
grande conséquence pour les personnes qui n’ont pas d’activités publiques car
elles n’ont pas besoin de tenir des propos différents dans les sphéres publique et
privée, la dissonance est difficile a vivre pour les autres, notamment les
journalistes. Dans la mesure ou « le travail des journalistes consiste a

s ‘exprimer dans ['univers du discours public, la différence entre ce a quoi ils
croient et ce qu’ils expriment est inévitable et profonde » *°, affirme He Zhou.

« Croire en une chose, mais étre obligé d’en faire une autre et d’exprimer des

idées a travers une rhetorique ritualisée, est un dilemme auquel font face

*" He Zhou, « Working with a Dying Ideology », dans Journalism Studies, Vol. 1 Number 4
November 2000, p. 603.

* He Zhou, op. cit., p. 604.

* He Zhou, op. cit., p. 610.
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beaucoup de journalistes chinois aujourd hui » °°, souligne le chercheur. Or, la
psychologie sociale enseigne que les personnes qui sont dans cette situation

« souffrent d’une dissonance cognitive et se sentent mal a l’aise ; par
conséquent, normalement, elles cherchent a réduire cette dissonance. » >

He Zhou distingue 5 facons dont les journalistes chinois tentent de réduire la
dissonance et la souffrance qu’elle engendre. Premiére solution, choisie en
général par des journalistes qui occupent des positions intermédiaires : séparer
les spheres publique et privée. Deuxiéme solution : réconcilier les idéologies
publique et privée. Cette solution est la plus couramment choisie par les
journalistes qui occupent des fonctions de pouvoir et profitent du systéme.
Troisieme solution : tenir un double discours, I’un en public, ’autre en privée.
Quatriéme solution : repousser les limites de ce qui est autorisé en public afin
d’exprimer des vues personnelles ou professionnelles. Cinquiéme solution :
contester ouvertement le discours dominant au risque de subir la répression et
d’entrer en dissidence.

L’intérét du travail de He Zhou est de souligner I’importance du parameétre
psychologique. Au-dela des raisons économiques et politiques qui gouvernent
I’émergence des journaux commercialisés, il importe de prendre en
considération la psychologie individuelle des journalistes. « Beaucoup de
changements et de contradictions dans la presse chinoise remontent au conflit
au niveau personnel pour la recherche d’un équilibre entre [’idéologie
personnelle et l’idéologie dominante », souligne He Zhou. « L économie n’est

pas la seule force qui motive les changements » de la presse chinoise, conclue-t-

52
il.

*® He Zhou, op. cit., p. 604.
*! He Zhou, ibid., p. 604.
> He Zhou, op. cit. , p. 615.
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B. Eternelle censure

Analyser la presse chinoise contemporaine sous le seul angle de son contrdle par
le pouvoir conduirait a sous-estimer les changements intervenus depuis une
vingtaine d’années grace a la commercialisation des médias et a la
professionnalisation des journalistes. Toutefois, des stipulations de la
constitution aux reégles de délivrance de la carte de presse, de nombreuses
dispositions légales et réglementaires, certaines publiques, d’autres secretes,

continuent d’empécher la liberté de la presse et des journalistes chinois.

1) Dispositions légales et réglementaires

a) Une constitution faussement libérale

A la lecture de l'article 35 de la constitution chinoise tout semble limpide. En
effet, le texte fondamental affirme que « les citoyens de la République populaire
de Chine jouissent de la liberté d'expression, de presse, d'assemblee,
d'association, de procession et de manifestation » >°. Cependant, ces
affirmations libérales sont contredites par le préambule de la méme constitution
qui stipule que « sous la direction du Parti communiste de Chine, guide par le
marxisme-léninisme, la Pensée Mao Zedong, la Théorie Deng Xiaoping et
l'importante pensée des "Trois représentativités”, le peuple chinois continuera a
adhérer a la dictature démocratique populaire et a la voie socialiste (...) » **.
Les articles de la constitution étant subordonnés au préambule, l'affirmation de

la liberté de la presse reste donc de pure forme. Les médias et les journalistes

>3 Constitution of the People's Republic of China, China Legal Publishing House, 2004, p. 33.
>4 Constitution, op. cit.,p. 7.
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chinois ne peuvent publier d’informations qui seraient interprétées par le Parti
communiste comme une remise en cause de son pouvoir.

L’ apparente contradiction entre le préambule de la constitution et 1’article 35
refléte la structure duale du pouvoir chinois : le Parti communiste et 1’Etat
constituent deux chaines de commandement. La premiére commande a la
deuxiéme qui est chargée d’exécuter les décisions prises par le Parti

communiste.

b) Des secrets d'Etat bien gardés

Le 13 septembre 2005, le Dongfang rendait compte de la levée par le pouvoir du
secret d'Etat sur le nombre de morts lors de catastrophes naturelles : « le nombre
de morts dans des catastrophes naturelles n'est plus un secret d'Etat ». En mai
2008, lors du tremblement de terre du Sichuan, le journal s’appuiera sur cette
disposition pour couvrir au plus prés 1I’événement malgré les tentatives de
contréle du Département de la propagande.

En attendant, I’annonce avait quelque chose de cocasse puisqu’elle permettait en
méme temps au public de découvrir I’existence d'un Bureau national des secrets
d’Etat (BNSE). Comme les autres organes chargés de controler les médias,
celui-ci est organisé de fagon pyramidale a partir du sommet pékinois. Ses
branches descendent dans les provinces et les municipalités.

L’annonce du 13 septembre 2005 n’éclaire cependant qu’une infime partie de ce
que recouvre la notion de secret d’Etat pour le pouvoir chinois. Son champ est
potentiellement infini puisqu’il concerne aussi bien des informations clairement
identifiées qui ne peuvent étre diffusées au public que des informations
diffusables mais que les autorités peuvent requalifier en secrets d’Etat une fois
connues du public. La notion de secret d’Etat fonctionne donc comme un fourre-
tout dans lequel le pouvoir chinois range ce qu’il veut, quand il veut.

Les secrets d’Etats sont évoqués dans des lois et des réglements, certains

publics, d’autres eux mémes... secrets. Ainsi, la loi sur « La protection de
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secrets d'Etat de la République populaire de Chine », dans son article 8, donne
la liste des secrets d’Etat > :

« - les affaires secretes concernant les grandes décisions politiques des affaires
d’Etat

- les affaires secretes relatives a la construction de la défense nationale et les
activités des forces armées

- les affaires secretes dans les activités diplomatiques, les activités relatives aux
pays étrangers, ainsi que les secrets qui doivent étre gardes par engagement
envers les pays étrangers

- les affaires secretes relatives au développement économique et social national
- les affaires secretes relatives aux sciences et la technologie

- les affaires secrétes relatives aux activités de préservation de la sécurité d’Etat
et les enquétes sur les offenses criminelles, et

- les autres affaires classées secrétes par le Bureau national des secrets d’Etat
(BNSE). »

Il résulte de ces définitions que la notion de secrets d'Etat couvre toutes les
activités de I'Etat. Cette conception des secrets d’Etat dépasse le champ des
restrictions habituellement admis a la liberté de la presse. Par exemple celles
prévues par les traités internationaux que la Chine a signés, mais pas ratifiés.
Ainsi, l'article 19 du Pacte international relatif aux droits civils et politiques *°
autorise seulement les restrictions justifiées par la sauvegarde « du respect des
droits ou de la réputation d'autrui » ou celles relatives « a la sauvegarde de la
securité nationale, de l'ordre public, de la santé ou de la moralité publiques ».
Ces limites doivent elles-mémes étre « fixées par la loi » et ne pas excéder les
nécessités de la protection de ces droits.

Bien que déja fermement établi par la loi, le domaine des secrets d'Etat se voit

encore étendu par les réglements qui précisent « Les Mesures pour l'application

> http://www.gov.cn/banshi/2005-08/21/content_25096.htm.
*® http://www.unhchr.ch/french/html/menu3/b/a_ccpr_fr.htm
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de la Loi sur la protection des secrets d'Etat de la République populaire de
Chine » >’. Ces mesures contiennent en effet une sorte d'arme absolue : elles
rendent possible le classement en secret d'Etat d'informations qui ne I'étaient pas
au moment de leur publication. Ainsi, 'article 4 prévoit que « si un sujet, une
fois publié, peut résulter dans une des conséquences suivantes, il doit étre
considéré comme entrant dans le champ des secrets d'Etat (...) :

(1) mettre en danger la capacité de I'Etat a se renforcer et a défendre ses
pOuvoirs

(2) représenter un risque sur l'unité nationale, ['unite ethnique et la stabilite
sociale

(3) menacer les intéréts politiques ou économiques de I'Etat dans ses relations
avec des pays étrangers

(4) toucher a la sécurité des chefs d'Etat ou des officiels étrangers de haut rang
(5) géner d'importants travaux de sécurité ou de défense de I'Etat

(6) causer une baisse de la possibilité, ou une perte de capacité, aux mesures de
sauvegarde des secrets d'Etat

(7) affaiblir les forces éeconomiques ou technologiques de la nation

(8) causer aux organes d'Etat une perte dans la capacité a exercer leur autorité
conformément a la loi. »

L'article 8 précise que le Bureau national des secrets d’Etat (BNSE) dispose de
10 jours pour évaluer les conséquences de la publication d'une information : « la
classification comme secret de tout secret d'Etat qui émerge dans une
publication ou dans une unité doit étre réalisée dans un laps de temps adapté
qui ne doit pas dépasser une période de 10 jours (...). »

L’arsenal réglementaire relatif aux secrets d’Etat s’étend au-dela des lois et de
leurs réglements d’application. S’y ajoutent des réglements particuliers, souvent
eux-mémes secrets, promulgués par les ministéres ou les administrations

centrales et locales. Ces textes ont pour point commun de renforcer les

>" http://www.stats.gov.cn/tjgl/swdcglgg/xgfe/t20041118 402209111.htm
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dispositions des lois générales et publiques. Par exemple, des réglements
communs au ministére du Travail et de la Sécurité sociale rangent dans la
catégorie des secrets d'Etat « les informations compilées sur de grands incidents
impliquant des ouvriers dans des entreprises, telles que pétitions collectives et
gréves » °%. 1l en va de méme pour « le nombre total d’ouvriers licenciés dans
des entreprises d’Etat » *°. De son c6té, I’ Administration de protection de
I’environnement considére comme secret d'Etat les « informations sur la
pollution de [’environnement qui pourraient, si elles étaient révélées, affecter
sérieusement la stabilité sociale » . Dernier exemple, la Commission du
planning familial considére comme secret d'Etat les « statistiques (...)
concernant le nombre d’avortements provoqués » ainsi que celles « sur le
nombre de morts résultant de problemes lors des procédures chirurgicales de
contréle des naissances ou le planning familial » °'.

La préservation des secrets d’Etat s’impose a tous les citoyens chinois. L'article
53 de la constitution précise que « les citoyens de la République populaire de
Chine doivent (...) garder les secrets d'Etat (...). » Le citoyen chinois qui ne
garde pas le silence s’expose a des poursuites, notamment en cas de diffusion
vers 1’étranger d’un secret d'Etat. L'article 111 du Code pénal chinois prévoit
que « quiconque dérobe, recueille secretement, acquiert ou fournit illegalement
des secrets ou des informations d Etat au bénéfice d’une organisation, d 'une
institution ou de personnes installées a l’étranger, sera condamné a une peine
comprise entre cing et dix années d 'emprisonnement ; en cas de circonstances
particulierement graves, la condamnation sera portée a dix ans
d’emprisonnement au minimum, voire a l’emprisonnement a vie ; en cas de

circonstances relativement bénignes, la peine n’excédera pas cing ans

8 HRIC, State secrets: China’s legal labyrinth, Human Rights in China, 2007, p. 178.
* HRIC, op. cit., p. 181.
S HRIC, op. cit., p. 184.
S HRIC, op. cit., p. 187.
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d’emprisonnement, de détention criminelle, de contréle judiciaire ou de
privation des droits politiques. »

Une conception aussi étendue et floue du secret d’Etat a pour conséquence que
les journalistes chinois vivent dans une insécurité permanente s’ils essaient
d’exercer leur métier de facon sérieuse. Certes, ils connaissent la notion de
secret d’Etat, au moins une partie du champ qu’elle couvre et les dangers
qu’encourent ceux qui les diffusent. Mais de surcroft, ils sont sous la menace de
réglements tenus secrets par les autorités et dont ils n’apprennent parfois
I’existence qu'au moment ou il leur est reproché d'avoir transgressé un interdit.
Enfin, le pouvoir dont dispose le Bureau national des secrets d’Etat (BNSE) de
requalifier en secret d'Etat une information aprés sa publication représente une
véritable épée de Damocles au-dessus de la téte des journalistes. Aux yeux du
pouvoir chinois toute information est soit un secret d’Etat, soit est susceptible de
le devenir.

Cette situation incite les journalistes chinois a s'autocensurer par peur des
sanctions, pour assurer leur sécurité et celle de leurs proches. Ils anticipent les
conséquences sur leur sécurité des informations qu'ils publient.

Dans une situation ou la définition du secret d’Etat est vague, parfois rétroactive,
ou les sanctions peuvent étre séveres, il ne reste aux journalistes chinois que
quatre choix : se taire sur les sujets sensibles et traiter seulement ceux qui le sont
moins, évoquer les sujets sensibles en ne reprenant que les dépéches de Xinhua,
aborder les sujets sensibles sous un angle détourné, défier la censure et se voir
privé de la liberté. « Au ler janvier 2008, au moins 33 journalistes étaient
emprisonnés en Chine », souligne le rapport 2008 de Reporters sans frontiéres

|\ . 62
consacré a la Chine ™.

62 Reporters sans frontiéres, www.rsf.org/article.php3?id_article=25517.
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¢) L’obligation d'enregistrement et de licence préalable

Pour la création de journaux d’information, les pays démocratiques se
contentent d’un systéme d’enregistrement des journaux. Par exemple, en France,
il n’est pas besoin d’une autorisation de I’administration pour éditer un nouveau
journal. En vertu de la loi sur la liberté de la presse de 1881, il suffit d’adresser
au parquet une déclaration précisant le titre du journal, I’identité du directeur de
la publication, le nom de I’imprimerie.

En Chine, ne crée pas un journal qui veut. Outre la question des capitaux et des
hommes nécessaires comme partout a pareille entreprise, la création d'un journal
est subordonnée a 1’autorisation préalable de I’ Administration générale de la
presse et des publications (AGPP), l'organe de tutelle de la presse. Selon I’article
2 des Réglements pour I'administration des publications de journaux ®, édictés
le 21 octobre 2005, « pour publier un journal, une unité de publication doit
obtenir I’approbation de I’Administration de la presse et des publications, un
numeéro unifié national de publication et une licence de publication de journal ».
Preuve que la procédure d’enregistrement n’est pas seulement une démarche
administrative, mais avant tout politique, I’article 3 exige que « les journaux
adhérent au marxisme-léninisme, a la pensée Mao Zedong, a la théorie de Deng
Xiaoping et a l'importante pensée des “Trois représentativités , suivent la ligne
correcte en matiere d’orientation de [’opinion publique et des publications et
persistent dans le principe d’accorder la priorité aux bénéfices sociaux,
réalisent la combinaison des bénéfices sociaux et des retombées économiques,
sont proches de la pratique, des masses et de la vie, contribuent a une bonne
atmosphere pour la construction du socialisme aux caractéristiques chinoises et
enrichissent la vie culturelle des larges masses populaires. »

L'article 8 précise que le journal doit « se prévaloir d 'un sponsor reconnu par

I’Administration de la presse et des publications auprés du conseil d’Etat et par

63 Réglements pour I’administration des publications de journaux.
http://media.people.com.cn/GB/40606/3790147.html
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les agences compétentes au niveau supérieur ». Ce sponsor est en pratique une
administration ou une entreprise publique.

De plus, le journal doit « posséder un capital déclare de plus de 300 000

yuans (environ 30 000 euros) ». De surcroit, « [’approbation pour la création
d’une unité de publication doit également se conformer au plan de I’Etat pour le
nombre total, la structure et la distribution des unités de publication de
journaux ». Ce n'est que s'il satisfait a toutes ces conditions qu'un journal peut

obtenir le sésame que représente le numéro d'enregistrement (kanhao — F) %)

imprimé en haut de la page de couverture. Le Dongfang détient le numéro
CN31-0009.

De méme que I'AGPP autorise la création d'un journal, elle décide aussi de le
sanctionner ou de le fermer s’il ne respecte pas « les réglementations relatives
quand il publie ou réimprime des contenus concernant les grandes politiques de
I’Etat, les affaires nationales et religieuses, la diplomatie, [’'armée, de | 'Etat »
(article 27). Ces décisions sont prises sur la base « d'un systeme de relecture des
journaux » par 'AGPP (article 47). Les sanctions sont échelonnées. Elles vont
de « la circulaire d'avertissement » a 1'ordre de cesser la publication et la
distribution du journal (Chapitre V, Des responsabilités 1égales).

L’objectif de ces régles est d’empécher la création de toute publication qui ne
serait pas controlée par le pouvoir. Elles expliquent que tous les supports
d’information sont en derniére instance propriété de I’Etat, que ce soit
directement ou par le biais d'administrations ou d'entreprises publiques
contrdlées par le Parti communiste chinois qui parrainent les publications. Et,
par conséquent, les journalistes travaillant dans ces médias, méme s’ils n’ont pas
le statut de fonctionnaires, sont tous assimilables a des employés de I’Etat. Ce
cadre détermine le contexte dans lequel la commercialisation des journaux
s'effectue.

Ainsi, aussi réelle que soit la concurrence que se livrent les journaux

commercialisés, elle ne doit pas faire illusion sur la nature du marché dans
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lequel ils opérent. L acces a celui-ci reste contrélé par le Parti communiste. La
concurrence entre journaux a lieu dans le cadre d'un systéme administré qui fixe

le nombre des journaux, les motifs de leur création et contrdle leurs contenus.

d) Une diffusion controélée

La Chine ne dispose pas d’un véritable marché national des journaux. Un
journal comme le Quotidien du Peuple ne doit sa diffusion nationale qu’a son
statut de média officiel et aux abonnements souscrits par les administrations et
les entreprises publiques. Il n’est pas acheté par les particuliers et ne se trouve
pas dans les kiosques a journaux. Quelques titres nés des réformes des années
quatre-vingt ont gagné une dimension nationale, notamment les hebdomadaires
Nanfang Zhoumo de Canton et Caijing de Pékin. Ils le doivent a 1’originalité de
leur ligne éditoriale et a la publication d’éditions locales dans les grandes
métropoles. Mais ils sont des exceptions. Le restant des publications reste
centrées sur I’une ou ’autre des grandes villes. Le fait que les journaux
commercialisés traitent en priorité¢ de 1’actualité locale explique en partie cette
situation. Mais elle tient aussi au contréle qu’exercent les autorités sur la
diffusion des journaux.

En effet, la diffusion d’une publication est fixée par la procédure
d’enregistrement préalable. Pour étre autorisé, un journal doit étre rattaché a un
organisme public de tutelle (administration, Parti communiste) qui fixe son droit
de diffusion. Ainsi, s’il est sous la tutelle du Comité de Parti d’une province, un
journal ne doit en principe étre diffusé que dans cette derniére. En revanche, s’il
est sous la tutelle d’une administration centrale de Pékin, un journal peut étre

diffusé dans toute la Chine.

e) Une carte de presse idéologique
La compétence professionnelle n’est pas la seule qualité requise pour exercer le

métier de journaliste en Chine. De méme qu’elles controlent la création et
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I’activité des journaux, les autorités sélectionnent les personnes qui peuvent
exercer le métier de journalistes. Critéres professionnels et politiques
s'entrecroisent afin de limiter I'acces a la profession.

Au plan professionnel, en Chine, est journaliste la personne employée d'un
média d'information pour lequel elle réalise des reportages et des interviews. Les
fonctions de rédacteurs et de photographes correspondent a la définition chinoise
du journaliste, mais pas celles de secrétaires de rédaction d'éditeurs photos
puisque ces derniers ne réalisent pas d'interviews. Dans cette définition n'entre
pas en compte le critére de revenus, comme en France ou une personne doit tirer
le principal de ses ressources de 1'activité de journaliste pour prétendre a la carte
de presse. Par ailleurs, pour étre reconnue comme journaliste en Chine, la
personne doit disposer de la carte de presse délivrée par I'Administration de la
presse et des publications (AGPP). Les personnes qui n’ont pas la carte de
presse ne peuvent prétendre exercer le métier de journaliste. En revanche, dans
un pays comme la France, il n’est pas obligatoire de disposer d’une carte de
presse pour exercer le métier de journaliste.

Pour obtenir la carte de presse, il faut satisfaire aux conditions posées par
I’AGPP. Celles-ci sont résumées dans la « note concernant la délivrance de la
carte d'accréditation nationale unifiée de journaliste », autrement dit la carte de
presse. Ce texte pose trois conditions aux « employés d'organismes de presse »
qui mélangent critéres professionnels et politiques, mais en donnant la priorité a
ces derniers :

« (1) obéir aux lois et Reglements nationaux et a la discipline de [’information,
obéir a [’éthique professionnelle de [’information

(2) avoir un niveau d’éducation supérieur de premier cycle ou une bonne
éducation et avoir les qualifications d’éditeur de nouvelles définies par les
départements concernés du conseil d’Etat

(3) travailler comme journalistes ou comme éditeur dans une organisation de

presse, ou étre employé officiellement par une organisation de presse pour le
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recueil d’informations ou un travail de publication sans interruption depuis au
moins un an. »**
L'ordre hiérarchique de ces conditions exprime clairement le role subordonné de
la production d'information par rapport aux entraves a la liberté de la presse
(Constitution, lois et réglements sur les secrets d’Etat, etc.). Cela est d’autant
plus évident a la lecture des personnes qui ne doivent pas recevoir de carte de
presse. Parmi celles-ci, « tout employé qui a éte sanctionné pour le viol de lois
ou de Reglements dans la réalisation de reportages ou d’activités d’édition ».
Tombe sous le coup de cette exclusion, un journaliste qui réaliserait un
reportage qui ne respecterait pas le role dirigeant du Parti communiste chinois,
qui signerait ses articles d’un pseudonyme, qui travaillerait sans disposer d'une
carte de presse, etc.

Autre indice du statut subordonné du journaliste, ce n’est pas lui qui adresse une
demande de carte de presse a I’AGPP, mais son employeur. Cette demande
intervient apres un an de travail continu, compte non tenu des périodes de stages
qui peuvent durer plusieurs mois. « Dans le formulaire de candidature, le jeune
Jjournaliste chinois se voit demander s’il appartient au Parti, s’il est membre
d’une Eglise, s’il fréequente le mouvement Falungong, souligne Philippe
Massonnet. Sur le méme document, les mémes questions sont posées concernant
les parents. » ©°

Lors de sa premiere demande, le candidat doit passer un examen écrit. En
septembre 2007, la premiére question portait sur 1’actualité politique chinoise. Il
fallait reproduire par cceur des déclarations de Hu Jintao au XVIle Congres du
Parti communiste chinois ainsi que les « les 8 principes d ’honneur et de

déshonneur » (/\3 A\Jk) édictés Hu Jintao le 4 mars 2006 °°. La deuxiéme

%% http://media.people.com.cn/GB/22114/44352/44353/3186589.html. Consulté le 10 octobre
2007.
65 Philippe Massonnet, Pour en finir avec le miracle chinois, 2008, p. 213.
66 _ ('est un honneur d'aimer la patrie et un déshonneur de lui,
- c'est un honneur de servir le peuple et un déshonneur de le trahir,
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question abordait des régles d’écriture de la langue chinoise : il fallait cocher la
mauvaise écriture parmi plusieurs propositions, mettre les ponctuations dans la
bonne position. La question sur le droit de la presse demandait quel est
I’organisme en charge du contréle de la gestion de la presse chinoise. Pour
I’histoire du journalisme chinois, il fallait donner le nom, le lieu et la date du
premier journal a avoir été crée en Chine.

Les questions les plus délicates portent sur les « régles de ['information
socialiste » : comment informer en respectant 1I’information socialiste ? Sur la
base d’un exemple de reportage, le candidat a la carte de presse doit indiquer s’il
peut-il ou non étre publié en vertu des réglements. En cas d’information relative
a une catastrophe, quelle procédure faut-il suivre ? Et comment rapporter les
décisions du Parti communiste a I’aide de documents et de dépéches fournies par
I’agence Chine nouvelle.

I1 est admis que les candidats apportent des documents lors de 1’examen, par
exemple, les déclarations de Hu Jintao au congrés du Parti communiste...
Répondre a ces « questions » comme 1’attend I’ AGPP est ainsi un jeu d’enfant
pour les candidats a la carte de presse, avertis par les anciens de ce qui les attend
a I’examen. Celui-ci est donc plus une formalité qu’une véritable épreuve. Mais
le seul fait qu’ils se soumettent a I'« examen » les oblige a reconnaitre le statut
subordonné de leur métier. Par cet examen, le pouvoir leur signifie qui

commande et qui est le maitre de I’information en Chine.

- c'est un honneur de soutenir la science et un déshonneur d'étre ignorant ou
superstitieux,

- c'est un honneur de travailler d'arrache-pied et un déshonneur de s'installer dans la
facilité et le confort,

- c'est un honneur de s'unir et de s'entraider et un déshonneur de tirer profit de I'autre,

- c'est un honneur d'étre honnéte et de mériter la confiance et un déshonneur de s'écarter
de la morale dans la poursuite du profit,

- c'est un honneur d'étre discipliné et respectueux de la loi et un déshonneur d'enfreindre
la loi et la discipline,

- enfin, c'est un honneur de vivre pleinement en travaillant dur et un déshonneur de
s'adonner au luxe et au plaisir,
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f) Timides progres du droit a I'information

Malgré les interdits qui continuent d’entraver le travail des journalistes chinois,
ces derniéres années ont vu I'adoption de lois et de réglements favorables a
l'information du public.

Au ler novembre 2007 est entrée en vigueur la « loi sur les réponses aux
situations d’urgences » ®'. Alors que la Chine est frappée par un grand nombre
d'accidents de mines, son article 53 oblige « les gouvernements en charge d'une
urgence a fournir des informations coordonnées, exactes et rapides sur
['urgence et ses développements ». Cette obligation d'information vise les
autorités locales qui cachent souvent a leurs administrés la réalité d'une
catastrophe, mais aussi 4 la hiérarchie de 1'Etat. Cependant, la méme loi
contrebalance 1'obligation d'information en précisant qu’« il est interdit aux
unites et individus de fabriquer ou de diffuser de fausses informations
concernant les urgences et les efforts des gouvernements pour gérer les
urgences ». La notion de « fausses informations » est floue ce qui permet
d’englober toute nouvelle que les autorités ne souhaitent pas voir diffusée. Les
médias jugés coupables de diffusion de « fausses informations » peuvent étre
fermés.

Le 17 mai 2008 est entré en vigueur le Réglement sur la divulgation publique
d'information gouvernementale. Son article 1 indique que ce Réglement est
édicté afin que « les citoyens, personnes légales et les autres organisations
obtiennent des informations gouvernementales en accord avec la loi » **.
L'article 9 précise que les administrations doivent divulguer « de leur propre
initiative » les informations gouvernementales relatives aux « intéréts vitaux des

citoyens », celles qui doivent étre connue « du plus grand nombre », celles qui

57 http://english.peopledaily.com.cn/90001/6251540.html
% www.law.yale.edu/documents/pdf/Intellectual Life/Ch OGI Regualtions Eng Final 0516
07.pdf

71



« présentent la structure, les fonctions et les procédures de travail des
administrations ».

Toutefois, ce droit a I'information ne signifie pas que toutes les informations
gouvernementales deviennent accessibles au public. Les autorités gardent le
pouvoir de décider de ce qu’il est vital aux citoyen de savoir, comme le rappelle
l'article 8 : « les informations gouvernementales divulguées par les autorités
administratives ne doivent pas menacer la sécurité de [ 'Etat, la sécurité
publique, la sécurité économique et la stabilité sociale ». De plus, l'article 14
indique que « les administrations ne doivent pas divulguer des informations
gouvernementales qui comportent des secrets d'Etat ».

Ces textes constituent des pas en avant en direction d'une plus grande
information de 1'action des autorités. Ils sont complétés par des dispositions de la
Cour populaire supréme en faveur d'une extension de l'acces public aux proces.
Ils concrétisent la naissance d'un droit balbutiant a 1'information alors que les
textes relatifs a I'information portaient jusque-la en priorité sur la protection des
secrets d'Etat.

Toutefois, ces réformes comportent toutes des restrictions au droit a
lI'information qui en limitent la portée et rendent difficile le travail des
journalistes sur les sujets sensibles : manifestations, corruption de dirigeants,
pollutions, etc. De surcroit, les autres lois et réglements qui restreignent la
liberté d'information, notamment la notion de secrets d’Etat, restent en vigueur.
De plus, édictées au plan national, elles restent souvent lettres mortes au niveau
des autorités locales. Enfin, il n'existe toujours pas de loi sur la presse qui
stipulerait les droits des journalistes. Le projet d’une loi sur la presse a avorté
avec la répression du 4 juin 1989. Prés de deux décennies plus tard, son absence

symbolise toujours les limites des réformes du droit a I’information en Chine.
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2) Les chiens de garde de la presse

a) Le Département de la propagande (& 4% 3)

Rebaptisé officiellement Département de la publicité, le Département de la
propagande ne continue pas moins d’étre désigné par son ancienne appellation
par tous ceux qui ont affaire a lui, en premier lieu les journalistes chinois. Sa
réputation a la peau dure, d’autant plus que la nouvelle appellation est purement
cosmétique. Sur le fond, ses fonctions sont restées les mémes : s’assurer que la
presse joue un réle de courroie de transmission d’informations du pouvoir vers
la population et que les voies dissonantes sont supprimées.

Loin d’étre une réminiscence du passé, « le Département central de la
propagande du Parti communiste chinois (PCC) tient, dans la période actuelle,
un role central de guide pour toute la société chinoise, rappelle Anne-Marie
Brady. Le Département central de la propagande controle le Systeme de
propagande et d’éducation (xuanjiao xitong) (...) A travers ses fonctionnaires en
place a tous les échelons de la bureaucratie qui s ’assurent de la bonne
application de [’idéologie actuelle en Chine, le systeme de propagande touche a
pratiquement tous les aspects de la vie dans la République populaire de Chine. »
% Son rdle « est similaire a celui de I’Eglise dans I’Europe médiévale. (...) Les
propagandistes chinois sont comme des prétres guidant leurs ouailles. »

Le Département central de la propagande est un organe du comité central du
Parti communiste. Il commande a I’ Administration générale de la presse et des
publications (AGPP), comme tous les départements du PCC le font par rapport a
leur alter ego de I’Etat. Gouverneurs de provinces et maires de municipalités,
tous membres du Parti communiste, exercent les fonctions de chefs des

Départements locaux de la propagande.

% Anne-Marie Brady, op. cit., pp. 57-58.
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Le pouvoir du Département de la propagande se manifeste de trois facons : la
nomination des dirigeants des médias, les directives adressées aux rédactions,
des formations politiques pour les journalistes.

Le Département de la propagande nomme directement les dirigeants des médias
nationaux comme le Quotidien du Peuple. Les départements de la propagande
locaux nomment les directeurs de journaux de leur ressort. Par exemple, les
dirigeants de médias de rang municipal comme le Dongfang sont nommés
conjointement par le maire et le Département local de la propagande.

Deuxiéme pouvoir du Département de la propagande : le controle du contenu
des informations diffusées au public. Ashley Esarey résume le processus : « le
Département central de la propagande, aidé par ses branches locales,
determine les standards nationaux acceptables pour les informations. Les
exigences de contenus sont exprimés dans des circulaires de propagande : des
documents contenant des instructions spécifiques pour les médias
nationalement. Leurs contenus est tiré de ce qui est communément appelée des
chuifenghui ou "réunions coup de vent" auxquelles participent des hauts
dirigeants, y compris ceux du Département central de la propagande. Le
Département central de la propagande synthétise l'essence de chaque
chuifenghui, ajoute des instructions pour le traitement de sujets sensibles ou
d'informations spécifiques et distribue ces circulaires via fax aux branches
locales du Département de la propagande qui ensuite envoient les circulaires de
propagande a tous les médias chinois. Les circulaires de propagande peuvent
exiger des médias qu'ils utilisent les reportages de médias nationaux telle que
l'agence Chine nouvelle, le Quotidien du Peuple, ou CCTV. » "°. Le contrdle a
priori de I'information est complété par la vérification a posteriori. Celui-ci est
l'ceuvre de comités de relecture. « A Shanghai, le Département de la propagande
a crée une institution secondaire de surveillance des contenus des médias

composée de 20 journalistes et éditeurs a la retraite qui regoivent des salaires

0 Esarey Ashley, op. cit., p. 4.
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des médias pour lesquels ils ont anciennement travaillé. Appelé le Petit groupe
d'évaluation mensuel, cette institution remplit en moyenne 2,5 rapports par mois
sur les tendances importantes ou problématiques dans les contenus des médias
audiovisuels et imprimés. » '

A la différence de I'AGPP, dont les procédures respectent au moins des lois et
des réglements rendus publics, le département de la propagande n’a aucune loi a
respecter, fonctionne dans le secret et dans 1’arbitraire le plus total. Comme le
souligne le correspondant du New York Times, Howard French : « les censeurs
chinois operent dans le secret. Leurs ordres sont diffusés oralement aux
responsables des rédactions dans des milliers de journaux, sites web et chaines
de telévision de sorte qu’il ne reste pas de trace écrite. Le département de la
propagande n’a pas d’adresse publique ou de téléphone et ne répond pas aux
questions concernant ses activités. » &

Evoquer I’existence du département de la propagande et demander comment il
interfére dans le travail d’une rédaction provoque le plus souvent une géne chez
les journalistes interrogés. C’est que non seulement 1’existence du Département
de la propagande trace une différence radicale entre les presses chinoise et
étrangere, elle constitue aussi une menace sur la sécurité des journalistes qui
risquent d’étre sanctionnés s’ils révelent a 1I’extérieur le contenu des circulaires
de propagande.

En privé, le Département de la propagande est 1’objet du mépris de nombreux
journalistes et universitaires chinois. Mais sa puissance et la crainte qu’il inspire
les empéchent le plus souvent de s’exprimer publiquement. C’est donc avec
surprise, qu’en avril 2004, Jiao Guobiao, alors professeur au Centre d'études des
médias et des communications de I'université de Pékin, publie une violente

charge contre le Bureau de la propagande : Déclaration de campagne contre le

! Esarey Ashley, op. cit., p. 5
> Howard French, « Earthquake Opens Gap in Controls on Media », New York Times, 18 mai
2008.
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Département central de la propagande . 11 affirme notamment que le
Département de la propagande « est un empire noir dans lequel les rayons de la
loi ne pénetrent pas ». « Le secteur médiatique chinois est un vaste systeme,
mais sa contribution au progres social et au bien-étre est sérieusement limitée
car le Département central de la propagande qui a réussi a faire régresser les
choses a travers ses controles », estime Jiao Guobiao. Il ajoute que « le
Département central de la propagande considere les 9,6 millions de kilometres
carres de la Chine comme sa propriéte privée et prive du droit de parole toute
personne qu'il n'approuve pas ». 11 poursuit sa diatribe en dénongant le fait que
les oukases du Département de la propagande ne peuvent étre discutés : « aucun
des "non" qu'il diffuse n'est contrélé ; ils sont tous des cristallisations d'idioties
qui portent atteinte au gouvernement et au Parti. Le meilleur exemple est donné
quand ils disent qu'un reportage va "affecter la stabilite". Est-ce qu'il va
vraiment affecter la stabilité ? Ont-ils enquété a ce sujet ? Ont-il effectue des
recherches ? Comment sont-ils arrivés a cette conclusion ? Il n'y a pas un
soupgon de science la dedans, juste de la stupidité, de la fainéantise, de la
brutalité ! » Le Département de la propagande « a seul le pouvoir dans tout le
pays pour decider ce que les médias peuvent ou ne peuvent pas dire ». Malgré
les immenses pouvoirs du Département de la propagande, « méme si vous passez
dans toutes les rues de Pékin vous ne verrez pas un signe du Département
central de la propagande. Si vous appelez les renseignements au 114, vous
n'obtiendrez pas un numéro du Département central de la propagande. Si vous
cherchez sur internet, vous tomberez sur une page vierge pour le Département
central de la propagande. C'est une organisation qui a fermé ses yeux et ses
oreilles et qui vit contre des temps qui changent. »

Troisieme moyen de contrdle des médias : I'organisation de session de

“formation* pour les journalistes. « A chaque niveau du gouvernement, le

7 Jiao Guobiao, Declaration of the campaign against the Central Propaganda Department,
http://www.asiamedia.ucla.edu/article.asp?parentid=17004. Consulté le 1a octobre 2007.
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Département de la propagande joue un role majeur dans la surveillance des
editeurs et des journalistes a travers un systeme national d'enregistrement et
une obligation de participer a des sessions de formation politique dans
lesquelles ['attitude des professionnels des médias est évaluée en fonction de
leur loyauté au Parti », explique Ashley Esarey "*. Ces sessions portent sur « /e
marxisme, le role dirigeant du PCC dans les médias, la loi sur le copyright, la
loi sur la diffamation, la loi sur la sécurité nationale, les reglements encadrant
le contenu des informations et l'éthique journalistique avant le renouvellement
des cartes de presse (...). Un endoctrinement politique complémentaire a lieu
lors de retraites périodiques de formations pour étudier l'idéologie politique du
Parti et par la participation a des réunions régionales et nationales soulignant

le role important des médias d'information dans le travail de la pensée. »

b) L’ Administration générale de la presse et des publications (AGPP) (F7
H R &)

Rattachée au gouvernement central, I'Administration générale de la presse et des
publications (AGPP) est le pendant public, au niveau de I’Etat, du Département
central de la propagande pour le Parti communiste. « I/ semble qu 'une division
du travail ait emergée entre le Parti et le gouvernement, dans laquelle le Parti
se concentre sur la définition générale de la politique, de [’application et de la
promotion de la ligne du Parti en matiere de propagande tandis que les services
gouvernementaux sont charges de la régulation des aspects structurels et
industriels des stratégies de communication », résume Zhao Yuezhi .

Créée en 1987, le role de I’ AGPP est d’appliquer dans le domaine de la presse
écrite les directives du Département de la propagande, ainsi que de fixer le cadre

réglementaire de 1’activité des publications. « La réalisation concreéte des

™ Ashley Esarey, op. cit., p. 3.
> Zhao Yuezhi, Communication in China. Political economy, power, and conflict, Ney York,
Rowman & Littlefield, 2008, p. 24.
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conseils politiques du Département central de la propagande est [’ceuvre
d’organisations étatiques comme I’administration d’Etat des publications, le
Bureau de la sécurité publique, le ministere de la Culture, les journaux du Parti
ou non, les stations de télévision, etc. », explique Anne-Marie Brady '°.

L’ AGPP est organisée de fagon pyramidale : son administration comporte des
niveaux central, provincial et municipal. Chaque niveau administratif de I’AGPP
est en charge des publications de son territoire. L’ AGPP ne s’occupe pas de la
radio et de la télévision. Ces derniers dépendent du Bureau d’Etat de la radio, du
cinéma et de la télévision.

L’ AGPP gere les numéros d’enregistrement (kanhao) que doivent solliciter les
journaux et magazines avant de commencer la publication. Elle les sanctionne
¢galement lorsqu'ils enfreignent la loi. C’est aussi I’AGPP qui délivre la carte de
presse aux journalistes, a I’issue d’un examen centré sur la connaissance et le
respect par le candidat des procédures de 1I’“information socialiste®.

A la différence du Bureau de la propagande, I’AGPP tient pignon sur rue et sur

. 77
Internet .

¢) L’agence Chine nouvelle (37 4 #L)

Xinhua (Chine nouvelle) est 1'agence de presse officielle de la République
populaire de Chine. Son si¢ge est a Pékin et son président directeur général a
rang de ministre au Conseil des affaires d'Etat (gouvernement).

Xinhua compte preés de 10 000 employés, un réseau mondial de correspondants
dans une centaine de pays et des bureaux dans toutes les provinces et grandes
villes chinoises. Elle diffuse ses dépéches en chinois et en plusieurs langues
étrangeres (anglais, arabe, espagnol, frangais, russe, portugais). L’agence

commande aussi un important groupe de presse.

7 Anne-Marie Brady, op. cit., p. 62.
7 http://www.gapp.gov.cn/GalaxyPortal/inner/zsww/frame.jsp
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Chine nouvelle a signé des accords d’échanges de dépéches et de photos avec
les agences de presse internationales, notamment Reuters et I’ AFP. Toutefois,
elle est loin d’atteindre le niveau de qualité et la crédibilité des autres agences
d’informations mondiales. La faute a son statut d’agence officielle du pouvoir
chinois et a son réle de filtre pour les informations en provenance et a
destination de 1’étranger.

C'est par Xinhua que le Parti communiste et le gouvernement chinois diffusent
leurs informations aupres de la population chinoise et en direction de I'étranger.
Lorsque le Département central de la propagande leur en adresse 1’ordre, les
médias chinois sont dans I'obligation de reproduire les dépéches de Chine
nouvelle. Ce phénomeéne contribue a I’uniformité des journaux chinois lors de
grands événements nationaux, par exemple la mort d’un dirigeant national. Il
empéche aussi la publication d’articles et d’opinions originales sur les politiques
et décisions du gouvernement.

Les journaux chinois ont I’interdiction de s’abonner aux services des agences de
presse internationales. En principe, toutes les dépéches et photos des agences
étrangeres doivent d’abord passer par Chine nouvelle. Celle-ci censure les
informations qui ne conviennent pas au pouvoir chinois. Toutefois, le
développement d’un marché chinois de I’information et les évolutions
technologiques, notamment 1’émergence d’internet, ont remis en cause la
capacité de Chine nouvelle a maintenir son monopole sur I’information diffusée
en Chine. D’une part, les rédactions et les internautes ont désormais un acces
direct par les réseaux €lectroniques aux informations des agences diffusées sur
les sites d’informations comme Yahoo!. Il devient ainsi plus difficile a Chine
nouvelle de passer totalement sous silence un important événement mondial.
D’autre part, des journaux comme le Donfang se sont donnés les moyens d’un
acces direct aux photos des agences de presse internationales.

Face a ces évolutions, 1’agence officielle améliore ses services. Le temps n’est

plus ou elle passait sous silence les accidents d’avion ou les drames miniers.
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Mais ses prestations ne satisfont pas toutes les attentes des journaux qui veulent
une couverture moins positive de I’actualité et souhaitent disposer d’un choix
plus vaste d’images afin de pouvoir se différencier les uns des autres. Menacé
dans ses pouvoirs, Chine nouvelle recoure a des méthodes administratives pour
protéger son statut et ses revenus. En 1996, 1’agence a édicté, avec 1’accord du
gouvernement, un réglement « Sur les méthodes d’administration pour la
publication en Chine d’informations économiques par les agences de presse
etrangere ». Ce texte vise le marché florissant des informations économiques et
financieéres. Dominé par les agences Reuters et Bloomberg, ce marché est en
pleine croissance et profite de la création de bourses de valeurs a Shanghai et a
Shenzhen. Selon ce texte, les agences de presse étrangeres doivent obtenir
I’accord de Chine nouvelle pour diffuser leurs informations en Chine. Le marché
ne cesse cependant de vouloir se passer de Chine nouvelle. C’est pourquoi,
I’agence se voit obligée de rappeler ses prérogatives dans un nouveau texte
promulgué le 10 septembre 2006, toujours avec le soutien du gouvernement : les
« Mesures pour ’administration de la diffusion de nouvelles et d’informations
en Chine par les agence de presse étrangeéres » "*. Ce texte affirme notamment
dans son article 4 que « les agences de presse étrangeres ne doivent pas solliciter
directement des souscriptions pour leurs services d’actualité et d’informations
en Chine ». Elles doivent passer par des agents désignés par Chine nouvelle. Les
Mesures de 2006 dépassent le cadre des réglements de 1996 puisqu’elles visent
tous les types d’informations des agences de presse étrangéres, pas seulement
celles relatives a 1I’économie. Elles concernent donc également les photos
d’actualité, preuve indirecte que ce marché s’est développé dans la décennie
¢coulée.

Ces textes permettent a Chine nouvelle de filtrer les informations qui entrent en
Chine. Ainsi, I’article 11 des Mesures de 2006 interdit aux agences de presse

étrangeres de diffuser en Chine des informations « qui sapent [ unité nationale,

78 http://english.gov.cn/2006-09/10/content_383755.htm
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la souveraineté et l’intégrité territoriale de la Chine », « qui mettent en danger
la sécurite nationale, la réputation et les intéréts de la Chine », « qui répandent
des fausses informations, troublent [’ordre économique et social de la Chine ou
qui sapent la stabilité sociale de la Chine ». Le flou dans la formulation des
interdits permet toutes les interprétations restrictives. Il est clair que les auteurs
du texte veulent notamment empécher la diffusion incontrolée en Chine
d’informations relatives aux manifestations, au Tibet, a Taiwan, etc.

Chine nouvelle raisonne aussi en termes commerciaux. En fait, I’agence ne
cherche pas a empécher toute entrée des nouvelles internationales. Au contraire,
elle la souhaite en raison des commissions qu’elle espére capter au passage.
Mais incapable de fournir elle-méme les informations factuelles que demandent
les médias et le public, elle use de son pouvoir discrétionnaire pour obliger les
agences de presse internationales a passer des accords avec elle. Ce qui est
valable pour le trés lucratif marché des informations économiques 1’est aussi
dans une moindre mesure pour le marché des photos d’actualité.

Les évolutions commerciales et technologiques n’ont pas conduit a la disparition
de Chine nouvelle. L’agence reste le chien de garde d’un pouvoir solidement
¢tabli & Pékin. Ainsi, il reste impossible aux journaux qui ne sont pas nationaux
de réaliser eux-mémes des photos des dirigeants chinois. Comme par le passé,
seuls Chine nouvelle ou les journaux « centraux » comme le Quotidien du
Peuple, sont habilités a le faire. Par ailleurs, lors d’événements importants en
Chine, le Département de la propagande envoie des circulaires aux médias leur
enjoignant de diffuser seulement les dépéches de Chine nouvelle. Bien souvent,
ces circulaires sont appliqués a la lettre. Comme le constate I'association
Reporters sans frontieres (RSF) : « malgre la privatisation relative du marché
des médias chinois, rien ne se dit et rien ne s'écoute sur les sujets sensibles en

Chine sans l'accord préalable de l'agence gouvernementale. » ° Selon RSF, une

7 Reporters sans frontiéres, Xinhua : la plus grande agence de propagande du monde,
septembre 2005. http://www.rsf.org/article.php3?id_article=15169.
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des caractéristiques de Xinhua est « ['absence systéematique de tout écho donné

aux voix critiques ».

d) L’agence Nouvelles de Chine (7 B #7 # 4%)

Dénommé couramment CNS d’aprés son sigle anglais, I’agence Nouvelles de
Chine vit a I’ombre de sa grande sceur Chine nouvelle. Crée en 1952, elle a pour
tache premicre de fournir des informations aux Chinois d’outre-mer :
communautés chinoises dans les pays occidentaux, compatriotes de Hong Kong
et de Macao, habitants de Taiwan. Ce flux fonctionne de la Chine vers 1’Outre-
mer aussi en sens inverse ainsi qu’entre les régions d’Outre-mer. Depuis la
commercialisation des médias chinois, elle s’est diversifiée en s’appuyant
notamment sur internet.

Elle dispose d’un réseau de bureau a I’étranger et produit a présent aussi de
I’information internationale et dispose d’un service de photographies d’actualité.
Du fait que son public vit dans la plupart des cas dans des pays aux
environnements médiatiques plus ouverts que ceux de Chine continentale,
I’agence adopte un style moins officiel que Chine nouvelle et produit parfois des

informations originales. CNS a créé en 2000 le magazine Xinwen Zhoukan (7

= ).

Conclusions provisoires

La libéralisation qui a précédé la répression du printemps démocratique de
Pékin, en 1989, s’est avérée éphémere et dangereuse pour ses acteurs. Les
journalistes en ont conclu que seule la commercialisation des journaux et la
professionnalisation peuvent améliorer la situation de la presse en général et de
la leur en particulier. Pouvoir, journalistes et lecteurs ont ainsi trouvé un
compromis dont I’émergence des journaux commercialis€s constitue le principal

résultat en matic¢re de presse depuis le milieu des années quatre-vingt-dix.
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Le rappel des impressionnantes contraintes réglementaires et des organismes
chargés de surveiller la presse ne doit pas masquer les changements intervenus.
Lire la presse contemporaine chinoise sous le seul prisme du contrdle reviendrait
a nier les évolutions intervenues. Plus riches en revenus grace a la publicité, plus
divers en formes éditoriales que la presse officielle, les journaux commercialisés
irritent parfois le pouvoir en raison de leur vell¢ité d’indépendance. Cependant,
ils restent sous la coupe du Parti communiste. Le Département de la propagande
veille toujours a la conformité des informations diffusées par rapport aux
normes du Parti communiste. Les autorités reconnaissent le besoin d’une
information plus diversifiée et trouvent un intérét économique a la
commercialisation des médias. Mais elles font toujours obstacle a la liberté de la
presse. Par le biais du systéme d’enregistrement préalable des journaux, elles
cooptent les acteurs du marché de la presse. Méme si I’agence Chine nouvelle a
perdu son monopole, elle fait toujours obstacle a la libre circulation de
I’information en Chine méme et entre la Chine et I’étranger. Le pouvoir a aussi
réussi a réorganiser les titres au sein de groupes de presse plus faciles a
contrdler. Ainsi, le systéme actuel « empéche les quotidiens de devenir des
institutions civiles indépendantes en dehors de I’appareil du Parti/Etat ou des
pseudo organisations civiles dominées par le Parti », souligne Zhao Yuezhi .
L’évolution actuelle des médias chinois, de la presse en particulier, fait débats.
Trois points de vue différents sont en concurrence, résume la chercheuse Xin
Xin. « Le point de vue optimiste suggere que la concurrence entre médias
chinois, ainsi que la conscience de plus en plus élevée des codes et normes
Jjournalistiques occidentaux vont encourager les journalistes chinois a agir a la
base contre le contréle idéologique et politique actuel. » *' Le point de vue
pessimiste estime que « ce qui se passe en Chine releve plutot de la

commercialisation sans indépendance ou de la libéralisation sans

80 Zhao Yuezhi, op. cit., p. 127.
8 Xin Xin, « Editorial », Media in China, dans Westminster Papers in Communication and
Culture, Vol. 3, Number 1, March 2006, p. 3
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démocratisation » *. Enfin la voie du milieu juge que « la libéralisation
graduelle en Chine est de nature économique, mais ses conséquences pourraient
finir par déborder dans I'aréne politique. » *

Au tournant du millénaire, alors que les dushibao viennent a peine d’assurer leur
hégémonie sur la presse chinoise, ’arrivée d’internet bouscule a nouveau le
paysage de la presse. Elle place les journaux papier chinois face aux mémes
défis qu’en Occident, liés a la vitesse de circulation de I’information sur le
réseau ¢lectronique et a la possibilité donnée aux internautes de contribuer a sa
production. Mais, dans le contexte chinois de contrdle de I’information par le
pouvoir, internet place les dushibao a la remorque de I’information véhiculée sur

le réseau, y compris en images.

82 Xin Xin, ibidem.
8 Xin Xin, ibidem.
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LA PHOTOGRAPHIE D’ACTUALITE
EN CHINE

De la fondation de la République populaire de Chine, en 1949, aux années
quatre-vingt-dix, la photo d’actualité s’inscrit dans le seul principe de
I’information socialiste et sert a illustrer les progreés du pays. Au tournant du
siecle, I’ouverture du pays sur 1’étranger, les réformes du secteur de la presse,
les changements technologiques provoquent une demande accrue en images que
satisfait la naissance d’un marché de la photo d’actualité.

Ce chapitre ne résume pas toute 1’histoire de la photographie d’actualité en
Chine. Il rappelle certains faits et tendances importants, choisis en raison de

leurs conséquences a long terme.

A. Photographier a ’ombre de Sha Fei

En méme temps que Chine nouvelle devient 1’agence de presse officielle du
nouveau régime, en 1949, elle confie la gestion de son service photo a une figure
historique de la photographie chinoise : Sha Fei '. Ce dernier s’est illustré durant
les années de guerre civile et de résistance contre I’invasion japonaise en suivant
les troupes communistes. Son parcours résume a lui seul celui de la
photographie d’actualité chinoise a cette époque : d’abord documentaire pour
décrire la misére populaire et la brutalité¢ de 1’envahisseur japonais, il en vient a
illustrer le courage et I’héroisme des soldats communistes, avant de
photographier de fagon positive les réalisations du nouveau régime. Comme si
avant 1949, rien de positif n’existait en Chine en dehors du Parti communiste et
qu’apres cette date plus rien de négatif ne subsistait. Sha Fei est exécuté en 1950

pour I’assassinat d’un docteur japonais. Mais sa conception du role de la

! Sha Fei, Photographic florilegium of Sha Fei, a famous photographer, Guangzhou, 2005.
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photographie d’actualité comme soutient de la propagande du régime n’en
influence pas moins toute une école de photographes. Ces derniers sont pour la
plupart issus de 1’armée et occupent les postes de responsabilité a Chine
nouvelle, que ce soit a Pékin ou bien dans les branches provinciales de I’agence
de presse. Ils sont alors quasiment les seuls fournisseurs de photographies pour
la presse.

« A partir des années cinquante, et durant plus de 20 ans, le principe
d’“information socialiste “ a constitué un serre-téte placé sur [’esprit des
photojournalistes. Selon ce principe, la photo doit servir la politique, ne peut
que faire [’¢loge de la grande patrie, ne peut que dire des choses positives, ne
peut qu’étre de la propagande. Elle peut tout faire, sauf documenter », résume
Chen Xiaopo *, photojournaliste a Chine nouvelle. Cette conception
propagandiste de I’image a pour effet qu’« aucun pays normal n’a laissé de
trous dans [’histoire de la photographie comme la Chine ».

L’image du serre-téte employé par Chen Xiaopo ne signifie pas pour autant que
les photographes étaient contraints en permanence. Au contraire, les
photographes de Chine nouvelle adhéraient sincérement au principe de
I’information socialiste. A ’époque, « les photographes étaient libres de
circuler et de prendre des photos comme ils le voulaient, soutient Dave Clark.
Mais par loyauté envers le nouveau gouvernement, ils ne prenaient que des
images positives. » > Photos de dirigeants souriants et entourés d’admirateurs,
travailleurs mode¢les, réalisations du régime, manifestations lors de mouvements
politiques initiés par Mao Zedong sont quelques uns parmi les thémes favoris
qui dominent I’iconographie de la période. Comme le résume Karen Smith,

« durant les trois premieres décennies de la Chine nouvelle, la photographie

? Chen Xiaopo, « Awakening of News Photography », dans Photographing China — Highlight
of 50 years of Chinese Photography, Beijing, 2006, p. 170.

3 Dave Clark, China, photography and famine: a critical investigation into the development of
chinese photographic culture and its representation of the period 1958-62. PhD, 2004. A
Paraitre.
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relevait du ministére de la propagande » *. La photographie prend d’autant plus
de place qu’elle est a cette époque le seul média visuel qui permet au pouvoir de
toucher la totalité de la population sous sa juridiction. « Face a des myriades de
dialectes régionaux et de langues ethniques (dont beaucoup ne possédaient
méme pas le vocabulaire nécessaire a la présentation des idées socialistes), la
photographie parlait un langage compréhensible par tous »°, rappelle Karen
Smith.

En 1954, Hou Bo, la photographe personnelle de Mao Zedong, réalise la célebre
image du dirigeant, debout sur une plage, la veste flottant au vent. Cette image
sert de modele aux statues du Grand timonier que vont édifier villes, entreprises
et universités. Comme pour les articles, le milieu des années cinquante voit un
relachement provisoire des contraintes. Il culmine avec le mouvement des Cent
fleurs. Durant une bréve période, en 1957-1958, la Chine s’ouvre a des
photographes étrangers, notamment Marc Riboud, Henri Cartier-Bresson et
Robert Cohen. Toutefois, le mouvement des Cent fleurs s’achéve sur la
répression des intellectuels qui avaient cru a la volonté de réforme du Parti
communiste.

Loin de se libéraliser, la Chine se referme en méme temps qu’elle rompt avec
I’Union soviétique. Mao Zedong engage le pays dans le dramatique Grand bond
en avant qui provoque la plus grande famine de 1’histoire mondiale. Durant les
“Années noires* de 1960 a 1962, une trentaine de millions de personnes meurent
de faim. Cette période est I’objet du travail de Dave Clark °. A partir du constat
de I’inexistence de photos de la famine, il examine toutes les raisons qui
pourraient I’expliquer. Il rappelle d’abord qu’« il y a eu de nombreuses famines
en Chine apres l'introduction de la photographie (...) mais qu’il n’existe aucune
archive d’images de famine prises par des photographes chinois ». Bien

qu’encore rares, les appareils photos et I’équipement nécessaires pour s’en servir

* Karen Smith, « Prenez ¢a ! », dans China. Portrait d’un pays, Taschen, 2008, p. 91.
> Karen Smith, ibid.
% Dave Clark, op.cit.
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(films, bains, etc.) étaient disponibles au moment du Grand bond en avant, au
moins pour les photographes de Chine nouvelle. De plus, les photographes,
notamment ceux de Chine nouvelle, avaient acces aux zones touchées par la
famine. S’ils ont pris des photos, elles peuvent avoir été détruites par les Gardes
rouges lors de la Révolution culturelle ou bien par leurs auteurs par souci de se
prémunir de la répression. Mais Dave Clark en arrive a une conclusion
troublante : « il n’y a pas de preuve qu’au moins une photo de famine ait été
prise durant la famine chinoise de 1958-1962 comparable a celles prises par
des photographes occidentaux de famines. Et il existe de fortes présomptions
que ces photographes en étaient dissuadeés a cause d 'une culture
photographique optimiste et la peur d’une répression sévere s’ils étaient surpris
en train d’en faire. » '

Le pays connait quelques années de répit apres la famine, au début des années
soixante, mais la période est trop courte pour influencer le travail des
photographes. Dés 1966, Mao Zedong plonge le pays dans la Révolution
culturelle. Le nombre de journaux baisse drastiquement de 1966 et 1976 et ce
qu’il en reste n’est rien d’autre que de la paraphrase du Grand timonier. A la
différence du Grand bond en avant, des photographes documentent les
é¢vénements de la Révolution culturelle, y compris dans ses manifestations les
plus violentes. Cette différence d’attitude s’explique par le fait que la famine du
Grand bond en avant constituait “naturellement® un événement négatif indigne
d’étre pris en image par des photographes soucieux d’illustrer les réalisations
positives du régime, tandis que les manifestations de la Révolution culturelle
sont pergues de fagon positive par les photographes qui en sont les témoins,
voire les acteurs. Li Zhensheng est I’un d’entre eux.

Lui-méme Garde rouge, Li Zhensheng se dit « emballé » par la Révolution

culturelle, du moins a ses débuts. « Comme des centaines de milliers de Chinois,

" Dave Clark, op.cit.
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je croyais en Mao » ®. 1l prend des images des manifestations, de séances de
critiques publiques, d’exécutions, dans la province septentrionale du
Heilongjiang. Le souci de I’information n’est pas premier chez Li Zhensheng. Il
prend ces images parce qu’il croit que les actions dont il témoigne sont positives
et bonnes pour le pays. « Je me rendis compte que je me devais de documenter
cette période tumultueuse. Je ne savais pas vraiment si je m’y ingéniais au nom
de la Révolution, si je le faisais pour moi ou pour [’avenir. Néeanmoins, j 'étais
certains que mon appareil photo était [’outil que je devais utiliser pour
sauvegarder une trace des événements en cours » °. Li Zhensheng n’est pas le
seul photographe a documenter la Révolution culturelle. Mais il manifeste une
double particularité. La premicre est de prendre le risque de cacher les négatifs
au lieu de les détruire quand la Révolution culturelle se retourne contre lui ; la
deuxieme est de décider de publier ses photos a 1’étranger alors que leur
diffusion est encore impossible en Chine. Cette décision lui vaut d’étre mal vu
par nombre de ses confréres qui lui reprochent de montrer une image “négative
de la Chine aux étrangers.

Les manifestations du printemps 1976 en I’honneur au Premier ministre Zhou
Enlai qui vient de décéder marquent un tournant. « Beaucoup d’historiens de la
photo prennent Avril 1976 pour la date de naissance de la libre photographie en
Chine et le développement du documentaire impartial », souligne Dave Clark .
Le tournant réside dans le fait que les photographes prennent eux-mémes
I’initiative de documenter les manifestations, sans y étre ordonnés par leur
journal. La diffusion des images s’opére dans des cénacles privés de Pékin et
hate I’arrivée au pouvoir de Deng Xiaoping.

Toutefois, la répression du Mur de la démocratie, en 1980, met fin a I’expression
de critiques a 1’égard du régime. Par conviction, et par crainte de la répression,

les cercles intellectuels approuvent la politique d’ouverture et de réforme lancée

¥ Li Zhensheng, Le petit livre rouge d’un photographe chinois, Phaidon, 2003, p. 71.
? Li Zhensheng, op. cit., p. 79.
" Dave Clark, op. cit.
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par Deng Xiaoping. La photographie perd a nouveau toute autonomie et
redevient I’instrument de la politique. Au début des années quatre-vingt, la
photo ne fait encore, au mieux, qu’illustrer le texte dans des journaux qui ne
comptent que 4 ou 8 pages. Lorsque 1’image est présente, elle figure le plus
souvent des dirigeants politiques lors de leurs activités officielles ou sont des
mises en scene pour illustrer la “joie socialiste®.

De premiers changements ont lieu au milieu des années quatre-vingt. Favorisé
par les réformes économiques, le nombre de journaux commence a augmenter
ainsi que la demande en photos. En 1985, Jiang Qisheng, président de

I’ Association des photographes de presse, affirme que la photo devrait jouer
dans les journaux chinois un réle aussi important que les articles. En 1986, Mu
Qing, directeur général de 1’agence Chine nouvelle incite la presse a « voler
avec deux ailes », I’écrit et I'image ''. L’agence de presse officielle renforce
alors son service photo et commence a diffuser des images en rapport avec les
loisirs et les themes de société. Deux journaux publiés a PEkin se montrent a
’avant-garde. « A une époque o les photos ne trouvent presque pas a se faire
entendre, ces deux journaux leur accordent une plus grande place, les photos
deviennent les principaux éléments de la page et obtiennent une voix
indépendante, raconte Chen Xiaobo. En 1986, le China Daily est le premier
journal a publier une photo selon les normes internationales. 1l publie des
photos de grande taille au centre de la page. Peu apres, le Zhongguo
Qingnianbao publie également chaque jour des photos de grands formats pour
raconter des événements quotidiens » '>. En 1988, les organisateurs du concours
du World Press Photo organisent une exposition a Pékin intitulée « Semaine de
la photographie d’actualite mondiale ». Elle est I’occasion pour les
photographes chinois de prendre connaissance de la production et des standards

internationaux de la photographie de presse. Par ailleurs, ces années voient le

! Song Xiaogang, One Country, Two Perspectives: Photojournalism in Mainland China and
Hong Kong, Journalism and Media Studies Centre, Hong Kong, May 2003, p. 5.
12 Chen Xiaopo, op. cit., p. 171.
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départ vers I’étranger de milliers d’étudiants chinois. Parmi eux, certains
¢tudient la communication et le journalisme et découvrent les conceptions
occidentales de I’information.

La répression des manifestations de 1989 met fin a cette phase d’ouverture. Elle
se clot sur la photo du manifestant qui, pres de la place Tiananmen, réussit a
bloquer provisoirement une colonne de chars. L’image fait le tour du monde et
devient I’'une des plus célebres photographies d’actualité. En Chine, la
publication de cette image primée par le WPP est toujours interdite et elle est
inconnue des jeunes générations. La photo ne figure pas dans le livre
Photographier la Chine, édité 2006, qui prétend raconter un demi-siecle de
photographie d’actualité en Chine. Signe que malgré tous les changements

intervenus depuis 1989, la censure joue toujours un réle important.

B. La grande soif de photos d’actualité depuis 1992

I1 faut attendre la relance des réformes économiques en 1992 et la
commercialisation de la presse pour que la photo d’actualité prenne son
véritable envol en Chine. « Les choses ont changé depuis le milieu des années
quatre-vingt-dix quand les réformes en Chine ont été étendues au secteur des
médias, ce qui a permis la création de nombreux journaux et magazines
supplémentaires et a finalement changé le réle du photojournalisme en Chine »,
souligne Zeng Huang, directeur de 1’agence China Features, filiale de Chine
nouvelle tournée vers la vente de photos chinoises a des médias étrangers.

Le changement est d’abord quantitatif. De nombreux facteurs contribuent a une
forte augmentation de la demande de photos d’actualité. En premier lieu, la
croissance du nombre des publications, passé de 1444 en 1990 a 1938 en 2006

13 . . . . .
. Non seulement le nombre de journaux augmente, mais aussi leur pagination.

13 China Statistical Yearbook 2007, p. 860.
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Un journal comme le China Daily comportait 4 a 8 pages en 1992. En 2008, le
méme journal compte couramment 24 pages, hors supplément. La tendance est
la méme pour le nombre de magazines publiés. Encore la pagination d’un
journal comme le China Daily destiné aux étrangers installés en Chine est-elle
modeste comparée a celle qu’atteignent les journaux commercialisés a
destination du public chinois. Ces derniers comportent couramment une
quarantaine de pages et peuvent atteindre la centaine.

L’ augmentation de la demande de photos d’actualité est d’autant plus forte que
les journaux accordent une place croissante a I’image. Comme dans tous les
pays, le texte tend a occuper moins d’espace, au bénéfice du blanc et des
images. Le nombre de pages sans photo diminue tandis que le nombre de photos
par page augmente, ainsi que leur taille.

Aux évolutions dans la quantité et dans la qualité des photos diffusées s’ajoute
une extension du champ thématique des images. Introuvables dans la période
précédente, les photos de sport, de loisirs, de société, etc. remplissent a présent
les journaux. Mais aussi les photos d’événements dramatiques ou spectaculaires.
« Tout visiteur en Chine en 2004 lisant un journal peut immédiatement voir que
les Chinois ont changé d’attitude quand il s’agit d’illustrer une tragédie,
remarque Dave Clark. Des photos de guerre du monde entier, de meurtres, et
méme de famine sont a présent habituelles dans les colonnes d’actualité et de
reportages de la presse chinoise. » '* Cependant, ajoute-t-il, « quand il s agit de
photos au sujet de la Chine, il continue d’exister des réserves, en particulier si
le sujet peut étre lié d’une fagon ou d’une autre a la politique du

gouvernement. » > Il n’empéche : « la Chine a changé et bien qu’elle n’expose
pas volontairement ses problemes, elle n’empéche plus le processus de

: 16
documentation. »

" Dave Clark, op. cit.
' Dave Clark, op. cit.
' Dave Clark, op. cit.
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L’effectif des photojournalistes augmente en méme temps que le nombre des
publications. Les journaux existants créent ou étoffent leurs services photo ;
chaque création d’un nouveau journal commercialisé ou d’un nouveau magazine
s’accompagne de 1’ouverture d’un nouveau service photo. Les petits services
comptent a peine 3-4 photojournalistes, les plus importants peuvent en compter
une quinzaine ou plus, comme dans le cas du Dongfang. Dans la mesure ou le
nombre de journaux en Chine a cru de plusieurs centaines depuis 1992 et que les
journaux existants ont augment¢ la place accordée a la photo, I’effectif des
photojournalistes a donc cru de plusieurs milliers.

Par ailleurs, quasi inexistant avant les années quatre-vingt-dix, le métier des
éditeurs photos gagne en importance et en autonomie. Jusque-la réalisé par les
rédacteurs, les maquettistes ou directement par les photographes, le travail de
sélection et d’édition des photos se professionnalise. L’augmentation de 1’offre
de photos et de la qualité des photos a publier induit un besoin de spécialisation.
« Pendant longtemps, les journaux chinois n’avaient que des photographes et
pas d’éditeurs photos. Méme s’ils en avaient, ce n’étaient que des débutants
dont le travail consistait a assister les photographes. Ces dernieres années, la
situation a changé, résument Zeng Huang et Ren Yue, auteurs du livre de
référence en Chine sur 1’édition photo . Les journaux qui prétent attention aux
reportages en images commencent a recruter des éditeurs photos avec de hauts
salaires. Et il existe de nouveaux journaux qui n’embauchent que des éditeurs
photos, pas de photographes, et ne travaillent qu’avec des photographes
pigistes. Sur le marché des médias chinois, les éditeurs photos sont une denrée
rare, surtout ceux qui ont déja travaille en tant que photographes et sont
capables de faire éditeur photo. Ces personnes trouvent tres facilement du
travail. » En comparant des offres d’emplois pour photographes et éditeurs
photos, Zeng Huang et Ren Yue constatent que 1’age minimal demandé¢ pour ces

deniers est supérieur a celui des photographes et qu’ils doivent maitriser

'7 Zeng Huang, Ren Yue, The handbook of picture editing, Beijing, 2005, p. 154.
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correctement 1’anglais. Cette condition est devenue essentielle car elle tient
compte du développement du marché des photos par internet. Désormais
connectés par réseau €lectronique a I’offre d’images des agences de presse et de
photos étrangeres, les éditeurs photos doivent pouvoir rechercher et sélectionner
sur leurs sites webs les images qui intéressent les journaux.

Cependant, malgré la reconnaissance du métier d'éditeur photo, les personnes
qui exercent cette fonction ne sont toujours pas reconnues comme journalistes.
La définition chinoise du journaliste limite en effet le statut aux personnes qui
réalisent des reportages et des interviews.

L’influence de la photo sur le lectorat et les ventes est connue en Chine via
I’étranger. Il a été notamment importé par des étudiants chinois partis a
I’étranger étudier le journalisme et la communication dans les années quatre-
vingt et qui sont rentrés en Chine. C’est le cas de Hu Shuli, la créatrice du réputé
magazine Caijing de Pékin, qui a étudié aux Etats-Unis. C’est aussi le cas de
Zeng Huang. A leur retour en Chine, devenus journalistes, certains publient des
articles et des livres qui soulignent I’importance de la photographie dans les
publications étrangeres.

Dans cette course a la photographie, les journaux commercialisés jouent le role
moteur. « Les dushibao constituent [’élément le plus dynamique de la presse
chinoise. Ce sont eux qui jouent le role essentiel dans [’évolution de la
photographie chinoise, souligne Zeng Huang. Les dushibao sont a la pointe
pour la photo car ils doivent se battre sur le marché. Pour eux, la photo est un
moyen de mener ce combat car elle a un plus grand impact sur le public que le
texte '*. » Les dushibao sont animés par la volonté de se différencier des
publications du Parti communiste et de se différencier entre eux, explique de son
coté Li Nan: « Cette volonté se manifeste par [’utilisation des photos et la

différenciation des photos entre elles » *°. Li Nan illustre le role précurseur des

'8 Zeng Huang, interview réalisée le 4 juillet 2008.
' Li Nan, « Media photography of the 21st Century », dans Photographing China, p. 314.
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journaux commercialisés en prenant comme exemple les rubriques « Expression
citadine » créées par les journaux Nanfang Dushibao (Canton) et Xinjingbao
(P€kin). « Leurs photos montrent des gens ordinaires. Aujourd’hui de telles
rubriques sont partout, y compris dans certains journaux du Parti car les
lecteurs les aiment. Ces photos rendent compte de moments ordinaires, en
apparence sans grand sens, mais qui refletent justement la vie réelle et
quotidienne. » Par ailleurs, Li Nan souligne la tendance des « photojournalistes,
surtout ceux nés a la fin des années quatre-vingt, qui aiment de plus en plus
injecter un style personnel dans leurs reportages, et sont de plus en plus doués
pour le faire. Loin de s ’opposer aux journaux, cette volonté individuelle satisfait
le besoin de différenciation des journaux eux-mémes ».

La couverture d’événements tragiques constitue un théme essentiel de 1’usage de
la photo par les dushibao. « Les événements dramatiques ou

spectaculaires (accidents, catastrophes naturelles ou humaines, pollution, etc.)
sont le domaine dans lequel les dushibao excellent pour ['usage de la photo »,
souligne Zeng Huang. Pendant longtemps, ce genre d’informations a été peu
traité par les médias chinois car ils étaient percus par la censure comme des
événements négatifs. Pour la presse de propagande, il paraissait inapproprié de
les valoriser par I’image. Zeng Huang illustre son propos par I’exemple d’un
accident d’avion survenu en Chine en 1992 et dans lequel de nombreux touristes
étrangers ont trouvé la mort. « Chine nouvelle avait couvert [’accident, mais
n’en a diffusé que quelques rares photos une fois que l’enquéte eut démontré
qu’il s agissait d'un accident et non pas d’un attentat » *°, rappelle-t-il.
Comparés a Chine nouvelle et aux journaux du Parti, les journaux
commercialisés réunissent trois conditions favorables au traitement

iconographique d’événements tragiques : « ils couvrent ces événements, leur

20 Zeng Huang, « Photojournalism in China: A Decade Change »
http://blog.voc.com.cn/spl/zenghuang/16563642862.shtml

95



accordent [’espace suffisant grdce au travail d’édition, et ils ont compris
[’importance de 'image pour attirer le lecteur », explique Zeng Huang.

Ce constat positif mérite cependant d’étre nuancé. Si I’existence d’une
catastrophe est a présent rapidement documentée, les journaux commercialisés
peinent toutefois a questionner les raisons politiques qui parfois expliquent leur
survenue ou leur ampleur, comme le montre encore le cas du tremblement de
terre au Sichuan en mai 2008. Ce travail de questionnement journalistique est
d’autant plus difficile a mener quand 1I’événement survient sur le territoire de
I’autorité administrative dont dépend le journal. Pour sa part, Song Xiaogang est
encore plus critique : « les images sont relativement plus contrélées que les mots,
car elles peuvent avoir un impact direct et immédiat sur les lecteurs et elles
peuvent souligner a quel point la situation est mauvaise. Ainsi, quand quelque
chose de mauvais arrive, ce que le lecteur obtient en général des journaux c’est
une information textuelle sans photos. » *'

Un événement dramatique et un autre d’ordre politique illustrent les possibilités
et les limites des journaux commercialisés : I’épidémie de syndrome respiratoire
aigu sévere (Sras) de 2002-2003 et les manifestations au Tibet en 2008.

Fin 2002, une épidémie de Sras se répand a partir du sud de la Chine. Son
ampleur est minimisée par le pouvoir jusqu’au printemps 2003 quand un
médecin d’un hdpital de Pékin révele a la presse étrangere les véritables chiffres
de morts constatés dans son établissement. Le magazine Caijing en profite pour
révéler des chiffres contradictoires de victimes comptabilisés par I’Organisation
mondiale de la santé (OMS) et le ministére chinois de la santé. Désormais
incapable de cacher ’ampleur du drame, le pouvoir autorise la presse a rendre
compte de I’épidémie. Les média se lancent alors dans une couverture intensive
de I’épidémie. Les photographes entrent dans les hopitaux, chez les familles

touchées par le drame, etc. S’ils ne publient pas les photos de morts, les

1 Song Xiaogang, One Country, Two Perspectives: Photojournalism in Mainland China and
Hong Kong, Hong Kong, 2003, p. 13.
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journaux montrent la souffrance des victimes et des familles. Dans son
ensemble, la couverture photographique reste dominée par la volonté de
documenter la lutte d’une nation unie contre le Sras plutdt qu’a questionner
1’état du systeme de soins chinois. L’épisode de « transparence » s’achéve des
que I’épidémie est contrélée par les autorités. Par ailleurs, elle ne s’est pas
étendue a d’autres domaines de I’actualité. Comme le reste des médias chinois,
les journaux commercialisés rentrent dans le rang. A 1’exception notable du
Nanfang Dushibao de Canton. Fin décembre 2003, le journal contrevient aux
ordres du département de la propagande en révélant que les autorités de Canton
ont caché un cas de Sras.

Les manifestations anti-chinoises qui ont lieu au Tibet, en mars 2008, ne font
I’objet d’aucun traitement original par les dushibao. Dans ce cas, ils
n’enfreignent pas les interdits du département de la propagande. Ils n’envoient
pas de photojournalistes a Lhassa et dans les régions touchées par les
manifestations et les violences. Ils n’auraient d’ailleurs pas pu le faire car la
région est fermée par I’armée. IlIs doivent donc se contenter de reprendre les
informations et les photos de Chine nouvelle qui insistent sur la violence des
Tibétains, le caractére raciste des manifestations antichinoises et la retenue des
autorités. Comme de coutume, les rares questionnements proviennent de la
presse de Canton. Le vice-rédacteur en chef de I’hebdomadaire Nanfang
Zhoumo, Chang Ping, écrit pour la version chinoise du Financial Times un
article dans lequel il s’en prend au controle de [I’information par le
gouvernement chinois. Il explique que ce dernier empéche les médias de faire
leur travail et favorise ainsi la circulation de rumeurs : « lorsque les incidents de
Lhassa se sont produits, des rumeurs se sont répandues partout, alors que les
médias officiels se taisaient comme d’habitude. (...) A part la position officielle

du gouvernement, les médias auront-ils I’autorisation de débattre librement de
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ce sujet et de découvrir d’autres vérités ? »*>. Le propos fait partie d’un
éditorial et n’est accompagné d’aucune photo des événements. Toutefois,
I’hebdomadaire se démarque en publiant sur une double-page des photos d’un
travail réalisé par le photographe Lii Nan aupreés de Tibétains chrétiens. Le
journal ne se permet pas de remettre en cause la version officielle des
événements. Pourtant le seul fait de publier ces photos a cette occasion, au lieu
de celles de Chine nouvelle, est une distanciation face a la version des
événements diffusée par la propagande. De fagon générale, la conviction
largement répandue parmi les journalistes chinois que le Tibet appartient a la
Chine et que les manifestants sont manipulés depuis 1’étranger par le dalai lama
freine leur traitement journalistique des événements du Tibet. Dans le cas d’un
événement politique aussi sensible que celui-ci, les dangers encourus par ceux
qui contreviennent aux ordres du département de la propagande sont aussi
nettement plus élevés.

Outre les photos d’événements dramatiques, les journaux commercialisés
publient également de nombreuses photos relatives « au logement, a la mode,
aux voitures, aux voyages, a la santé, aux sports, souligne Zeng Huang. /ls
publient des reportages photos, choses qui n’avaient jamais été vues en Chine
avant 1995. Ce sont aussi eux qui publient en couverture des photos d’actualité

; . ) . . , . 23
internationale, chose qui ne se fait que depuis quelques années en Chine. »

C. Querelles d’1mages

La place croissante accordée a la photographie d’actualité et les nouvelles
possibilités d’expression autorisées par la commercialisation des journaux et
internet donnent lieu a des controverses publiques. En voici quatre cas

exemplaires.

?2 Chang Ping, « Where does the truth about Lhassa come from ? »,
http://zonaeuropa.com/200804061.htm
3 Zeng Huang, op. cit.
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En mai 2005, un journal de Pékin, le Beijing Qingnianbao, publie la photo, prise
le 9 mai 2005, d’un cycliste qui tombe dans un trou dans la chaussée rendu
invisible par I’eau de pluie. La scéne se déroule a Xiamen, dans le sud de la
Chine. L’auteur de la photo, Liu Tao, a été¢ informé de I’existence de ce trou
dangereux. Au lieu de prévenir les cyclistes du danger, il attend que I’un d’entre
eux tombe dans le trou et enregistre la scéne. Ce comportement provoque débat
sur les forums de discussion. Pour certains lecteurs, Liu Tao a failli a son devoir
citoyen en ne prévenant pas les cyclistes du danger ; pour d’autres, il a fait
ceuvre d’information. « Si je n’avais pas pris la photo du trou, le gouvernement
n’en aurait pas eu connaissance et d’autres personnes tomberaient peut-étre
dedans », se justifie le photographe **. De fait, le trou dans la chaussée de
Xiamen est fermé par les autorités municipales au lendemain de la publication
de la photo.

Deuxiéme exemple : les antilopes tibétaines. La controverse fait suite a
I’ouverture de la ligne de chemin de fer qui relie Lhassa a la Chine, le 1% juillet
2006. L’auteur de I’image, Liu Weiqiang, présente toutes les apparences de
respectabilité : il occupe un poste dirigeant a 1’association des photographes
chinois, est vice-directeur du service photo d’un journal et collabore a Chine
nouvelle. L’image représente un troupeau d’antilopes courant sous un pont que
franchit le train qui relie Lhassa. Elle obtient le troisiéme prix au concours
annuel de la photo d’actualité organisé par la chaine de télévision CCTV de
Pékin, fin 2006 *°. Par la suite, elle parait dans des dizaines de publications
chinoises et étrangeres.

Le 12 février 2008, un internaute affirme que la photo est le résultat de
I’assemblage de deux images grace a Photoshop, une du train et une du

troupeau. La sceéne décrite n’a jamais existé en réalité. Par la suite, le

* « A case study for media ethics », ESWN, http://www.zonaeuropa.com/20050513 1.htm
%3 « Top ten news photo of the year was faked »,
http://www.zonaeuropa.com/20080216 1.htm
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photographe reconnait le trucage et affirme qu’il voulait contribuer a la
sauvegarde des antilopes.

Troisieme exemple : la photographie d’un tigre de Chine du Sud. Cette espece
est supposée disparue en milieu naturel. Cependant, la photo montre un tigre
tranquillement couché dans une forét. Elle est diffusée par Chine nouvelle qui
relaie I’information du Service des foréts de la province du Shaanxi, le 12
octobre 2007. L’image aurait été prise le 5 octobre par un paysan, Zhou
Zhenglong, employé¢ du Service des foréts du Shaanxi. Le lendemain, beaucoup
de journaux publient la photo. C’est le cas du Dongfang qui en fait sa photo
principale, le 14 octobre 2007.

Mais rapidement, des internautes mettent en doute 1’authenticité de la photo. Ils
supposent qu’il s’agit d’une mise en sceéne a 1’aide de Photoshop. Certains
estiment que la province du Shaanxi a un intérét trop évident a faire croire que le
tigre de Chine du Sud existe encore a I’état sauvage. Ils suspectent aussi le
paysan-photographe de vouloir gagner de I’argent : n’a-t-il pas déclaré¢ garder
devers soi les meilleures photos dans le but de les vendre ? En novembre 2007,
un internaute démontre que la photo du tigre est exactement la méme que celle
publiée cinq ans plus tot dans un calendrier de Nouvel an... Finalement, le 29
juin 2008, le Service des foréts du Shaanxi reconnait que la photo est truquée.
Quatriéme exemple : la premicre photo de la Lune prise par la sonde chinoise
Chang’e. Présentée, le 26 novembre 2007, par le Premier ministre Wen Jiabao
en personne, la photo doit prouver que la Chine fait partie des rares nations a
pouvoir mener ce genre d’exploration spatiale. Mais des amateurs d’astronomie
étrangers mettent en doute son authenticité. Pour certains, il s’agit d’une image
de la NASA, I’agence spatiale américaine. La rumeur prend une telle ampleur
que la Chine doit réfuter ces assertions mais aussi reconnaitre qu’une sonde

: (. e . A .26
spatiale américaine a déja pris une image de la méme zone lunaire .

26 « Moon photo mystery solved »
http://cosmiclog.msnbc.msn.com/archive/2007/12/04/495870.aspx
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Finalement, une blogueuse américaine, Emily Lakdawalla, démontre que la
photo chinoise est originale et porte sur une zone de la Lune photographiée en
1994 par le robot Clementine du Pentagone. Mais elle plonge les autorités
chinoises dans I’embarras en démontrant que leur photo a ét¢ maladroitement
retouchée : au lieu de révéler un nouveau cratére comme le prétend le
responsable scientifique de la mission, Ouyang Ziyuan, la photo est le résultat
d’une erreur de manipulation au moment d’assembler plusieurs clichés. Emily
Lakdawalla conclut son expertise en affirmant que I’'image de Chang’e est certes
belle, mais que d’un point de vue scientifique, elle ne sert a rien.

De nombreux autres cas de controverses pourraient étre mentionnés >'. Elles
illustrent la naissance d’un espace public de débats prenant comme objet des
images. Ces débats ont lieu pour 1’essentiel sur internet et non pas dans les
journaux d’information. Ces derniers sont étroitement contrdlés par le pouvoir.
Ils ne peuvent pas remettre en cause 1’authenticité de photos fournies par le
gouvernement ou bien par des organismes publics. Cependant, dans la mesure
ou le pouvoir ne peut prévenir I’expression d’opinions critiques par les
internautes sur des photos a priori au-dessus de tout soupgon, les journaux se
retrouvent a la remorque des débats lancés par la blogosphere.

Toutefois, les controverses portent sur des images qui ne remettent pas
directement en cause le pouvoir du Parti communiste. Ils restent donc dans un
domaine toléré par les autorités. Elles ont le plus souvent pour enjeu la question
de I’authenticité de I’information contenue dans la photo. Dans le cas de la
sonde lunaire Chang’e, elle expose le pouvoir chinois aux critiques formulées
par des internautes étrangers. Dans le cas des antilopes tibétaines, elle montre
que le photographe n’a pas hésité a recourir au trucage, y compris pour soutenir

une cause noble. Dans le cas de la photo du tigre, I’intérét de la controverse

*7 Joel Martinsen, « Searching for honesty among propaganda spinners »
http://www.danwei.org/state_media/clear water muddy journalism.php
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réside dans le fait qu’« elle montre le scepticisme des netizens chinois face aux
annonces officielles », souligne Roland Soong **.

La photo du cycliste de Xiamen correspond a une catégorie différente car elle
intégre un questionnement éthique et professionnel. Elle oppose les tenants
d’une vision propagandiste qui tend a empécher 1’enregistrement et la
transmission d’une information jugée “négative* et ceux qui estiment qu’il
reléve du travail du photojournaliste de rendre compte des problémes afin que

les autorités publiques et les citoyens en soient informés.

D. La photo fait son marché

Un marché de la photo d’actualité nait dans les années quatre-vingt-dix pour
répondre a la demande croissante, et solvable, en images des médias chinois,
notamment des journaux commercialisés. Ces derniers ne peuvent plus se
satisfaire des « images socialistes » que leur fournit Chine nouvelle, au
demeurant en quantité insuffisante, ni se contenter de celles que produisent leurs
propres photographes. Au méme moment naissent des agences spécialisées qui
¢largissent le champ des photos parmi lesquelles les journaux peuvent puiser

grace aux nouveaux éditeurs photos spécialisés.

1) Le Grand bond en avant dans le numérique

La création du marché chinois de la photo d’actualité intervient peu apres que le
secteur ait connu une profonde mutation en Occident. Jusqu’aux années quatre-
vingt, le marché est dominé par les agences spécialisées, notamment Gamma,
Magnum, Sigma, Sipa. Fin des années quatre-vingt et début des années quatre-
vingt-dix, ce mode¢le est bouleversé par une série de changements éditoriaux et

techniques. Au plan éditorial, les agences photos spécialisées ne répondent pas a

28 Roland Soong, « The South China tiger photographs »
http://www.zonaeuropa.com/20071019 1.htm
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I’explosion de la demande en images de la part de la presse de loisirs et des
tabloids. Au méme moment, les grandes agences de presse (AFP, AP, Reuters,
etc.) créent ou développent leurs propres services photos.

Au plan technique, les changements sont de deux natures : la numérisation des
images et la création des réseaux électroniques, notamment 1’internet. Les
premiéres tentatives d’utilisation d’appareils numériques pour couvrir un
événement ont lieu lors des jeux olympiques de Séoul, en 1988. Mais la
véritable conversion des photographes au numérique s’effectue lors des jeux
olympiques de Barcelone, en 1992. De son coté, internet prend son essor au
milieu des années quatre-vingt-dix. Il rend possible la transmission des images
d’ordinateur a ordinateur. Dans la foulée, la capacité de transmission des images
par internet va croissante. « Mais [’étape essentielle, plus importante encore que
la numérisation des appareils photos, c’est la conversion au numérique de
toutes les étapes de la photo. De la prise de [’'image a sa transmission, son
traitement, son édition, tout devient numérique. Depuis le photographe jusqu’a
["utilisateur final », insiste Jérdme Lacrosniere, co-fondateur de 1’agence
ImagineChina, 4 Shanghai *°. Les grandes agences de presse internationales
comprennent mieux et plus vite la nature de ces changements que les agences
photos spécialisées. De plus, elles ont les capacités financieres,
organisationnelles et humaines pour s’y adapter plus rapidement.

Restée a I’écart de ces évolutions jusqu’au début des années quatre-vingt-dix, la
Chine effectue une transition rapide au numérique. D’autant plus que les
rédactions n’y sont pas confrontées, comme en Occident, a des réticences
professionnelles qui freinent les évolutions. Au contraire, les journalistes chinois
sont avides de nouvelles technologies. Cumulées avec la réforme du secteur de
la presse et sa commercialisation, ces évolutions mettent fin au quasi-monopole
que détient au début des années quatre-vingt-dix I’agence Chine nouvelle sur la

fourniture de photos d’actualité a la presse chinoise.

%% Jérome Lacrosniére, entretien réalisé a Pékin le 24 juin 2008.
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2) La fin du monopole de Chine nouvelle

En 1992, I’agence centrale et son réseau de bureaux en province fournissaient
encore I’essentiel des photos publiées par les médias chinois. C’est encore
nécessairement a travers elle que transitent les photos de I’étranger qui arrivent
en Chine ou qui vont de la Chine vers 1’étranger. Mais au cours des années
suivantes, Chine nouvelle voit sa position concurrencée par de nouveaux acteurs
et par la montée en puissance des réseaux électroniques. Dorénavant connectées
a internet, les rédactions photos des journaux ont un acces direct a 1’offre de
photos des agences de presse et agences photos étrangeres. Elles peuvent
consulter I’offre d’images en direct et télécharger les images haute définition
sans passer par Chine nouvelle. « Le développement de [’internet en Chine a eu
un profond effet sur la capacité de Xinhua de controler les nouvelles et la
photographie d’actualité dans la mesure ou de nouvelles agences comme
Photocome, Fotoe et ImagineChina ont beaucoup grandi en vendant des photos
chinoises et étrangéres via une interface web », souligne Dave Clark *°.

Des agences photos indépendantes voient en effet le jour au tournant du siécle,
notamment China Photo Press (CFP-Photocome) a Pékin et ImagineChina (IC) a
Shanghai. Elles passent des accords avec les agences de presse étrangéres. Elles
fournissent a la fois le marché chinois en photos de Chine, le marché chinois en
photos de I’étranger et les marchés étrangers en photos de Chine. Enregistrées

comme entreprises de communication culturelles (X 4% 4% 28] ) et non pas

comme médias d’information comme 1I’agence Chine nouvelle et les journaux,
elles bénéficient d’une plus grande autonomie commerciale. Leurs salairiés
n’ont pas le statut de journalistes. Toutefois, le Département de la propagande

leur adresse également ses directives éditoriales.

3 Dave Clark, ibid.
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Fondateur de I’agence CFP, Chai Jijun a commencé sa carriere comme éditeur
photo au Zhongguo Qingnianbao de Pékin, en 1995. « A I’époque, c était le
meilleur journal pour la photo. Il en publiait une page entiere, mais il ne
comptait que 8 pages, se souvient-il. Donc beaucoup de photos ne pouvaient
étre publiées. J'ai eu le sentiment d’un gdchis. D autant plus que d’autres
Jjournaux demandaient des photos. Il y avait un exces de photos d’un coté et un
mangque de photos de I’autre. » >' Conjugué avec la prise de conscience des
possibilités de transmission d’images ouvertes par internet, ce constat conduit
Chai Jijun a imaginer « une plate-forme sur laquelle [’offre et la demande se
rencontrent ». Elle prend la forme d’un site web spécialisé, le premier en Chine
en la matiére. Aujourd’hui, CFP est la principale agence photo en ligne en
Chine, suivie par ImagineChina. Il existe encore d’autres agences mais de
moindre importance : Colphoto, Imagetexte etc. L’agence Fotoe est spécialisée
dans les images d’archives. Des organes officiels comme le Quotidien du
Peuple, et I’agence de presse Nouvelles de Chine (a ne pas confondre avec
Chine nouvelle), proposent également leurs photos en ligne, mais ils sont
nettement moins importants.

De leur coté, installées de longue date en Chine, les grandes agences de presse
étrangeres (AFP, Reuters, etc.) arrivent maintenant a vendre directement leurs
photos a des médias chinois. Elles y sont encouragées par la demande croissante
en informations diversifiées, différentes de celles que produit Chine nouvelle. Le
temps n’est plus ou leurs photos devaient nécessairement transiter par le réseau
satellitaire et le fil photo contr6lés par Chine nouvelle. « Les nouvelles
technologies ont dessiné un nouveau paysage et il est devenu aisé pour les
agences de presse de diffuser leurs photos en Chine, des clichés dont sont

extrémement friands les médias chinois a la recherche de contenus plus

3! Chai Jijun, entretien réalisé a Pékin le 4 juillet 2008
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attractifs, pour mieux vendre », se réjouit Philippe Massonnet, directeur du
bureau de I’AFP en Chine de 2002 a 2008 **.

Le marché compterait environ 500 acheteurs, dont 300 journaux (détenteurs de
kanhao) solvables. Ils souscrivent & un abonnement ou bien achétent des photos
a la carte. Les agences photos sont friandes d’accords d’échanges d’images avec
les journaux car leur intérét est aussi de récupérer le maximum de photos afin de
pouvoir les proposer a d’autres acheteurs. En termes de chiffres d’affaires, la
presse €crite reste la plus grosse partie de la clientéle, mais celle des moteurs de
recherche chinois (Baidu, Sina, QQ, etc.) augmente. Significativement, le tout
premier client de CFP fut Sina.com. Outre la fourniture d’images, les agences
photos proposent a leurs clients la mise a disposition ou la vente de systémes de
gestion numérique des photos, tel Fotostation.

Les différents types d’agences concluent des accords entre elles. Ainsi, en 2007,
Chine nouvelle a des accords avec Reuters et ’AFP ; China Photo Press avec
Getty, ImagineChina avec I’AFP, Associated Press et Magnum. Ces accords
prévoient des échanges de photos et de diffusion mutuelle. Par ailleurs, chaque
journal négocie des accords spécifiques avec des fournisseurs. Par exemple, le
Dongfang regoit les photos de Chine nouvelle. Mais dans le souci de multiplier
la gamme de photos disponibles, il souscrit aussi au service de China Photo
Press et achéte des photos a la carte a ImagineChina. De plus, il a signé un
contrat avec 1’agence Reuters en 2007 et il en avait un avec I’AFP en 2006.
Cette multitude de canaux permet au journal de contourner les limites
qu’imposent les contrats d’exclusivité signés entre les agences de presse
internationales et les agences chinoises. En effet, Chine nouvelle ne propose aux
journaux chinois qu’une partie des photos de Reuters. Deux raisons expliquent
ce tri : d’une part, son accord commercial avec Reuters ne lui donne acces qu’a

une partie de la production de 1’agence britannique ; d’autre part, 1’agence

32 Philippe Massonnet, Pour en finir avec le miracle chinois, 2008, p. 221.

106



officielle censure les photos qui contreviennent au credo du Département de la
propagande.

Parti de quasiment rien en 2000, le marché chinois de la photo d’actualité a
connu une forte croissance. Il a bénéficié de I’émergence des dushibao et de la
montée en puissance des moteurs de recherche. En 2007, il représenterait un
total d’environ 1 milliard de yuans (100 millions de euros). Sur ce total, la part
de la photo d’actualité dépasserait les 200 millions de yuans. Chine nouvelle en
capterait pres de la moitié avec une centaine de millions de yuans. Les chiffres
d’affaires de CFP et d’ImagineChina seraient de 30 a 40 millions de yuans ;
ceux de I’AFP et de Reuters de I’ordre de 10 a 20 millions de yuans. « Plus de
60% des photos d’actualité est commercialisé sur internet, précise Chai Jijun
qui souligne I’importance du piratage. Chine nouvelle reste la référence en
raison de son statut d’agence officielle. Mais le marché existe bel et bien et c’est
un progrés. Il oblige Chine nouvelle a s’ améliorer », souligne Chai Jijun **. De
fait, « L arrivée des agences photos et de presse étrangeres et le développement
des sites internet des agences photos chinoises ont cassé le monopole
qu’exercait Chine nouvelle comme agence officielle », soulignent Zeng Huang et
Ren Yue **.

L’AFP joue un rdle tres actif sur le marché. Elle a conclu un accord avec Chine
nouvelle en 1995 en vertu duquel les deux agences se partagent a moitié les
revenus des ventes en Chine. « Dans la pratique, I’AFP ne maitrise pas les
ventes qu effectuent Chine nouvelle. Nous nous contentons d’encaisser un
chéque a la fin du mois », précise Philippe Massonnet >*. Depuis quelques
années, les revenus tirés de la vente directe a une douzaine de clients chinois
dépassent ceux générés par I’accord avec Chine nouvelle. « La proportion des
recettes entre ventes directe et via Chine nouvelle est de [’ordre de 60-40% en

faveur des premieres. » Le directeur du bureau de Pékin explique que « /les

33 Chai Jijun, entretien réalisé le 4 juillet 2008.
34 Zeng Huang, Ren Yue, op. cit., p. 197.
33 Philippe Massonnet, entretien réalisé le 21 juillet 2008.
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Jjournaux nous sollicitent car ils ont besoin de davantage de photos, plus variées
et meilleures que celles de Chine nouvelle. Celle-ci en propose 50 a 60 par jour,
[’AFP plusieurs milliers | Nous n’avons méme pas besoin de vraiment
demarcher ». Au total, les ventes de I’AFP en Chine atteignent « plusieurs
centaines de milliers d’euros », indique Philippe Massonnet qui préfére rester
discret sur le montant exact. A 1’occasion des Jeux olympiques de Pékin, I’AFP
a conclu avec le fournisseur d’acces internet Sina.com un important accord qui
lui permet de financer les frais de sa couverture de I’événement sportif par une
équipe de quelque 200 personnes. « C’est la premiere fois que I’AFP

autofinance ainsi une couverture de JO », se réjouit Philippe Massonnet.

3) Chine nouvelle fait de la résistance

Les professionnels du marché de la photographie d’actualité estiment que son
développement reste bridé. Plusieurs facteurs expliqueraient ce phénomene : le
fait que les journaux commercialisés ne sont pas des journaux nationaux,
I’importance de la piraterie des images, I’ampleur du non-paiement des photos.
Ces facteurs pesent sur le prix des photos. Une photo ne cotite que de 50 a 100
yuans, selon la taille, la couleur, la publication et I’emplacement dans un
quotidien. Les tarifs sont supérieurs dans les magazines mais restent modestes,
de 150 a 200 yuans la photo. Mais surtout, le développement du marché se
heurte au role de 1’agence officielle Chine nouvelle.

Régulateur du marché puisque le gouvernement lui confére le monopole de
I’importation des informations internationales, Chine nouvelle est aussi un
acteur majeur en concurrence avec les autres agences. Elle est donc a la fois juge
et partie. L agence officielle Chine nouvelle fait obstacle au commerce direct de
photos entre médias chinois et agences étrangéres. Chien de garde du pouvoir
pour I’information étrangére, elle évite que le public chinois n’apprenne de
I’évolution du monde extérieur autre chose que ce que le régime veut lui en

montrer. Mais Chine nouvelle poursuit aussi un objectif financier. Elle préserve
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la rente économique que lui confere le monopole de la diffusion de photos
étrangeres en Chine grace a des accords avec des agences de presse étrangeres
comme Reuters.

Son pouvoir est tel que le marché de la photo d’actualité n’a pas d’existence
1égale. Les accords de diffusion de photos signés par CFP et ImagineChina avec
des agences de presse internationales, ainsi que ceux entre les agences de presse
étrangeres et des médias chinois, restent éminemment fragiles et sous la menace
de Chine nouvelle. Cette situation les empéche de lancer de véritables
campagnes de promotion aupres des médias chinois et les oblige a la discrétion.
Parmi les professionnels du marché de I’image d’actualité chinois, il subsiste
ainsi une interrogation : quelle serait la taille du marché si I’agence Chine
nouvelle ne limitait pas son exploitation ? D’ailleurs, ce n’est pas un hasard si
les agences photos chinoises (Photocome, ImagineChina, etc.) relévent du
secteur de la communication et non pas de celui de la presse et que leurs
employés n’ont pas le statut de journalistes.

Cette situation explique 1’impossibilité d’obtenir des données précises sur 1’état
du marché et les chiffres d’affaires exacts des différentes agences. Le marché de
la photo d’actualité n’est que toléré par les autorités et 1’agence Chine nouvelle
aussi longtemps qu’il ne remet pas en cause le pouvoir du Parti communiste.
D’ailleurs Chine nouvelle rappelle réguliérement aux agences de presse
étrangeres et aux médias, qu’en principe, toutes les informations internationales
doivent transiter par elle. Le 10 septembre 2006, elle publie les « Mesures pour
[’administration de la diffusion de nouvelles et d’'informations en Chine par les
agence de presse étrangéres » *°. Ce texte affirme notamment dans son article 4
que « les agences de presse étrangeres ne doivent pas solliciter directement des
souscriptions pour leurs services d’actualité et d’informations en Chine ». Les
entreprises qui contournent la régle peuvent étre sanctionnées ou fermées. En

tous les cas, elles subissent une pression réglementaire et économique car les

3% http://english.gov.cn/2006-09/10/content_383755.htm
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médias chinois sont obligés de s’abonner a ses services. Le fait pour un média
de souscrire au service d’une agence de presse étrangere ou d’une agence photo
privée chinoise ne le dispense en effet pas de devoir recevoir, payer, diffuser des
photos de Chine nouvelle, méme si au plan éditorial ces images ne I’intéressent
pas. Cela revient a faire payer aux journaux chinois deux fois le service de
souscription a des photos d’actualité et génére un important surcofit.

Ainsi, seuls les accords que signent Chine nouvelle avec des agences de presse
étrangeres sont pleinement 1égaux. Les autres accords évoluent dans une zone
grise. « Nous travaillons dans une semi-clandestinité, confie Chai Jijun. En
Chine, il subsiste des philtres pour les contenus. Acheter des photos du dalai
lama a une agence de presse étrangere n’est pas un probleme d’argent pour un
Jjournal, mais celui-ci n’a pas envie de s attirer les ennuis du bureau de la
propagande. Pour cette raison, les ventes directes en Chine de la part des
agences de presse étrangeres sont difficiles. Elles travaillent dans une sorte de
semi-clandestinité et leur marché n’est pas trés grand. » *' La fréquente absence
de mention des crédits d’origine des photos constitue le symptome de cette
semi-clandestinité. Philippe Massonnet constate « un paradoxe en Chine : I’AFP
y est tres réputée pour ses photos, mais 90% des utilisateurs de nos photos ne

peuvent pas les créditer | »

4) L’Organisation mondiale du commerce (OMC) entrouvre le
marché

Le traité d’adhésion de la Chine a 1’Organisation mondiale du commerce (OMC)
ne comportait aucune disposition sur les services d’information en particulier.
Pékin estimait par conséquent que les agences de presse étrangeéres ne sont pas
autorisées a diffuser et vendre directement leurs nouvelles en Chine. L agence

Chine nouvelle s’est prévalue de cette situation pour rappeler en septembre 2006

37 Chai Jijun, entretien réalisé le 4 juillet 2008.
3% Philippe Massonnet, entretien réalisé le 21 juillet 2008.
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qu’elle dispose du monopole de la distribution et de la publication
d’informations d’agences de presse étrangeres, sous toutes ses formes : texte,
photo, infographie. Ce rappel sonnait comme une volonté de Chine nouvelle de
profiter du juteux marché des informations économiques financiéres produites
notamment par Reuters et Bloomberg. Il revenait & donner a I’agence un rdle de
régulateur et de concurrent bénéficiant d’un monopole en Chine. En somme,
Chine nouvelle se voulait juge et partie intéressée aux bénéfices.

Cependant, le traité d’adhésion de la Chine a ’OMC comporte aussi une clause
qui prévoit la liberté de circulation de I’information financiére. La Chine
considérait que les fournisseurs étrangers d’information financiére sont
simplement des agences de presse et qu’elles n’ont donc pas de droit d’acces
direct au marché chinois. Mais en 2008, 1’Union européenne et les Etats-Unis
s’appuient sur cette clause et menacent de porter plainte 8 ’OMC contre la
Chine pour irrespect du protocole d’adhésion. En novembre 2008, la Chine
annonce se plier a leur demande. Le nouvel accord signé prévoir la création d’un
régulateur indépendant au 1% janvier 2009.

Cette situation ouvre de nouvelles possibilités. Tout dépend en effet de la
définition que 1I’on donne des catégories d’informations économiques et
financieres. Nul ne doute plus que le cours de la bourse d’une action a la bourse
de New York soit une information financiére qui peut étre vendue directement
par une agence de presse a un client chinois. Mais qu’en serait-il de
manifestations anti-gouvernementales a Pékin contre la vie chére ou bien la
corruption ? Bien que de nature avant tout politique, cet événement pourrait
avoir des répercussions économiques et financiéres. En tout cas, les acteurs de
I’économie ont besoin de connaitre ce genre de nouvelles. La diffusion de cette
information en Chine par des agences de presse étrangeres heurterait dans ce cas
directement la volonté du gouvernement chinois de préserver son monopole sur

I’information politique.
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E. La photo documentaire en pleine lumiere

La photographie d’actualité chinoise n’est pas la seule a avoir le vent en poupe.
Elle participe d’un phénoméne global favorable a la photographie dans lequel le
genre documentaire joue un réle important.

Festivals et expositions en Chine et a I’étranger valorisent depuis une décennie
la photographie documentaire chinoise. De Arles a Houston, de Pingyao a
Canton, la photographie documentaire chinoise est a la mode. Ses auteurs
trouvent des lieux et des publics intéressés a la vision d’images d’une Chine
changeante, notamment a 1’étranger. S’y ajoute leur fréquente participation a des
concours de photographie, notamment celui du World Press Photo qui accorde

au vainqueur de prix un surcroit de réputation.
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C’est d’abord le festival de photographie de Pingyao qui attire I’attention. Crée
en 2001 a I'initiative du francais Alain Jullien sur le mod¢le des festivals

d’Arles et de Perpignan, il rassemble des centaines de photographes et fait
événement. Son succes attire sur lui I’attention de 1’officielle Association des
photographes chinois qui le récupére. Alain Jullien aide alors le Musée d’art du
Guangdong, a Canton *°, 4 monter des expositions photos.

Tenue en décembre 2003, la premiére exposition de Canton

intitulée Humanisme en Chine consacre la reconnaissance internationale de la
photographie documentaire chinoise, d’autant plus qu’elle fait par la suite le tour
du monde. En 2005, le Musée d’art du Guangdong lance la Biennale de la photo
de Guangzhou. La manifestation de 2005 est consacrée aux Villes et celle de
2007 a ’Evolution.

Parmi les photographes chinois qui ont trouvé ainsi un public international, on
peut citer Yang Yankang et Lu Guang, tous deux passés au festival Visa de
Perpignan. En 2002, Yang Yankang y présente son travail sur les catholiques
dans les régions reculées chinoises. Deux années plus tard, c’est au tour de Lu
Guang d’exposer sa documentation d’un village du Sida dans la province du
Henan. Ce travail lui a valu un prix au WPP. « La plupart des photographes qui
peuvent étre cité aujourd’hui étaient inconnus avant la trés récente explosion de
I’intérét pour le travail photographique d’artistes contemporains, phénomene
essentiellement né, il faut le noter, chez les conservateurs de musées, galeristes
et collectionneurs européens et américains », remarque Karen Smith .

Méme si les genres documentaire et d’actualité ne se recoupent que
partiellement, ils manifestent des points en commun. En premier lieu, la
concomitance dans le temps: les deux genres connaissent sont en plein
croissance entre le milieu des années quatre-vingt-dix et le tournant du

millénaire. « La photographie documentaire chinoise a vraiment commencé au

39 Pierre Haski, « Canton, chef-lieu de la photo », Libération, 3 tévrier 2005.
% Karen Smith, op. cit. , p. 89.
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milieu des années quatre-vingt-dix, explique Zeng Huang, lui-méme
photographe documentaire. Avant, dans les années quatre-vingt, il n’y avait pas
vraiment de photo documentaire en Chine. Les photographes réutilisaient pour
le documentaire des photos prises a [’'occasion de reportages pour leurs
journaux. » A

Cette concomitance dans le temps s’explique en partie par un deuxiéme point
commun : ce sont souvent les mémes photographes qui travaillent dans des
médias d’actualité comme les journaux commercialisés qui réalisent aussi des
photographies documentaires. La possession d’une carte de presse leur permet
d’accéder a des endroits interdits au commun des mortels. Souvent, lors de leurs
reportages, ils prennent des photos pour leurs publications et d’autres a des fins
documentaires. Pour autant, une partie des photographes documentaires a coupé
les ponts avec les journaux ou bien ne veut pas étre confondu avec les
photojournalistes. « Les types de photographies ne se recoupent que
partiellement, estime Gu Zheng. Il est vrai qu 'une partie des photographes de
presse fait aussi de la photo documentaire, mais la plupart des photographes
documentaires ne font pas de photojournalisme. La raison en est double : d’une
part, ils n’ont pas la carte de presse et font d’autres métiers a coté ; d’autre
part, ils n’aiment pas ne pas pouvoir controler l'usage de leurs photos, par
exemple via l’édition dans un journal qui ne prend au mieux que quelques
photos dans une série qui en comporte des dizaines. » ** Organiseur
d’expositions photos en Chine, Alain Jullien abonde dans un sens similaire :

« devant le manque d’intérét des médias pour le reportage socialement engage,
les photographes évoluent vers des sujets tres personnels avec une photographie
de plus en plus intimiste », résume-t-il *.

Dernier point commun entre les deux genres : une volonté de se distancer du

pouvoir. « Le genre documentaire permet a des photojournalistes qui travaillent

*! Zeng Huang, entretien réalisé le 4 juillet 2008.
*2 Gu Zheng, entretien réalisé le 24 juin 2008.
# Alain Jullien, « Préface » dans Chinois, Philippe Picquier, 2004.
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pour les journaux de réaliser des travaux plus libres », souligne Zeng Huang **.
Curateur d’une exposition tenue a Bates, aux Etats-Unis, en 2004, Gu Zheng
souligne qu’« il existe un parallele entre la croissance de la photographie
documentaire chinoise et les changements dans la société chinoise. L apparition
de travaux avec une vision sociale temoigne du début d’un processus dans
lequel la photographie chinoise émerge des contraintes des idéologies d’Etat.
Les photographes prennent des points de vue personnels envers la réalité de la
societe. Dans les mains des photographes, les appareils photos sont des outils
d’enregistrement de transformations dramatiques et d’expérience social au jour
le jour tandis qu’ils développent une conception du monde personnelle. » *°

La concomitance dans le temps, le recoupement méme partiel des personnes et
la volonté de se distancer du pouvoir contribuent ainsi a ce que les deux genres

de photographies, documentaire et d’actualité, participent ensemble d’un méme

phénomene que 1’on peut qualifier d’age d’or de la photographie chinoise.

Conclusions provisoires

La photographie d’actualité en Chine au début du XXIe siecle n’a que peu a voir
avec celle des années cinquante. I1 est peu probable que des événements
dramatiques d’aujourd’hui ne soient pas documentés par des photographes
comme ce fut le cas de la famine du Grand bond en avant. La fin du monopole
de Chine nouvelle sur la prise de photos et leur transmission rend également peu
probable le type de censure grossiére encore possible en 1992. L’ouverture de la
Chine, 1’évolution des techniques, la naissance d’un marché de la photo, la
commercialisation des journaux et la nouvelle culture de I’information défendue
par les journalistes chinois font passer a la Chine un saut quantitatif et qualitatif.

Les nombreux prix qu’obtiennent des photographes chinois dans des concours

# Zeng Huang, interview réalisée le 4 juillet 2008.

* Gu Zheng, From Country to City. Social Changes of China in Photography, in
Documenting China. Contemporary Photography and Social Change. Bates College Museum
of Art, 2004.
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internationaux comme le WPP ou bien I’intérét que suscitent les expositions de
photographie documentaire en Chine comme en Occident 1’ atteste.

Pour autant, le passé porte son ombre sur le présent. La photographie d’actualité
n’est pas devenue libre en Chine parce que la liberté de la presse n’y existe pas.
Le département de la propagande interdit toujours la publication d’images qui
contreviennent au credo politique du régime. Par exemple, toute image de
contestation des autorités est totalement interdite. De plus, le pouvoir continue
d’orchestrer des campagnes de propagande, y compris photographique, comme
celle sur I’aide aux sinistrés du tremblement de terre du Sichuan en mai 2008.
Au-dela du role répressif joué par le pouvoir, la culture photographique reste
marquée par les vieilles habitudes. « Les Chinois restent encore aujourd’hui tres
attacheés a l'image de leur pays et restent convaincus qu 'une image négative du
pays pourrait étre utilisée par des intéréts étrangers pour discréditer la

nation », rappelle Dave Clark.

Ancien photographe du Dongfang désormais employé par I’agence Reuters, Li
Jiangshong porte sur la presse chinoise et ses photojournalistes un regard
pessimiste. S’il reconnait les progres techniques et éditoriaux enregistrés depuis
1992, il affirme aussi que « les journalistes chinois n’ont toujours pas une claire
conception de [’information indépendante. L’idée que le journaliste doit étre
indépendant du pouvoir, qu 'une rédaction décide elle-méme de ce qu’elle publie
et ne publie pas, que la presse peut étre protégée par la loi, tout cela n’est pas
evident pour eux. » 1l résume son constat en une formule cinglante : « les médias

. . . . 46
chinois dansent certes, mais avec des menottes aux poings » = .

11 Jiangshong, entretien réalisé le 12 juillet 2008.
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LA CARTE D’IDENDITE DU
DONGFANG ZAOBAO

A. Un journal commande¢ par le Parti communiste

Voulu par le Parti communiste de Shanghai, le Dongfang voit le jour en juillet
2003. Sous les auspices du groupe de presse Wenxin, il fait de la photo un

argument éditorial et commercial.

1) Le marché de la presse de Shanghai : concurrentiel, mais fermé
A Shanghai, le nombre de journaux est multiplié par 8,5 entre 1980 et 2000 . Ils
sont 12 en 1980, 81 en 1989. La répression des manifestations de 1989 fait
tomber ce chiffre a 77 en 1992. Il augmente a nouveau a partir de 1993 et atteint
101 en 2003, année de la naissance du Dongfang. 1l reste stable depuis lors. Sur
ces 101 journaux, 19 sont des généralistes.

Deux groupes de presse dominent le marché des journaux de Shanghai : le
Jiefang et le Wenxin. Les deux dépendent du comité du Parti communiste de
Shanghai. Chaque groupe de presse est constitué d’un organe officiel du
pouvoir, souvent le journal le plus ancien du groupe, et d'une série de
publications commerciales (quotidiens, magazines). Ces dernic€res sont pour la
plupart nées dans le courant de la diversification et de la commercialisation de la
presse dans les années quatre-vingt-dix.

Le groupe Jiefang est articulé autour du journal Jiefang Ribao (Libération),
I’organe officiel du Parti communiste de Shanghai. Ce journal n'est pas vendu en
kiosque, mais bénéficie des souscriptions obligatoires des administrations et

entreprises publiques. Le titre phare du groupe Jiefang est le Xinwen Chenbao

" Les chiffres de ce paragraphe sont tous issus du Shanghai Statistical Yearbook 2007, p. 479.
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(Le Matin de Shanghai), journal qui connait le plus fort tirage parmi les
quotidiens du matin dans la métropole. Le Xinwen Chenbao est le principal
concurrent du Dongfang. Le groupe Jiefang est a l'origine du premier journal
gratuit distribué dans le métro : le Metro express (Shidaibao).

Le groupe de presse unifi¢ Wenhui Xinmin (en abrégé le groupe Wenxin) est le
plus grand de Shanghai. Il est lui-méme le résultat de la fusion, le 25 juillet
1998, de deux groupes de presse locaux : le Wenhui et le Xinmin. Le premier
détenait le Wenhui Bao, un quotidien crée en 1938 a destination des
intellectuels, mais qui perdait de I’argent ; le second comportait le quotidien
populaire a grand tirage Xinmin Wanbao, qui était bénéficiaire. « Cette décision
faisait sens pour les responsables du Bureau des médias de Shanghai, mais
moins pour les journalistes du Xinmin qui ont vu leur salaire moyen réduit de
6000 yuans a 4000 yuans, tandis que le salaire moyen au Wenhui est passé de
2000 yuans @ 4000 yuans », ironise Hugo de Burgh .

Le groupe Wenxin comprend 5 quotidiens (Wenhuibao, Xinmin Wanbao,
Shanghai Daily, Dongfang Zaobao, Dongfang Jiyu Ribao), 6 hebdomadaires
(Wenxuebao, Wenhui Dushu Zhoubao, Shanghai Jiakangbao, Xingbao,
Shanghai Xingqgisan, Waitan Huabao), 6 magazines (Xinmin Zhoukan, Xinwen
Jizhe, Xinduxin, Jinri Shanghai 3

Bien d'autres publications existent sur le marché de la presse de Shanghai, mais
qui ne relévent pas d'aussi importants groupes de presse que le Jiefang et le
Wenxin. Parmi elles, il faut mentionner le journal Shanghai Qingnianbao
(Quotidien de la Jeunesse de Shanghai). Propriété de la Ligue de la jeunesse de
Shanghai, c'est le deuxiéme concurrent principal du Dongfang.

Ces différentes publications se livrent une rude concurrence pour les lecteurs et
les revenus publicitaires. A Shanghai, les revenus publicitaires des médias

doublent en six ans, entre 1996 et 2002. Ils sont de 955 millions de yuans en

? Hugo de Burgh, The Chinese Journalist. Mediating information in the world’s most
populous country, 2003.
3 Site web du groupe Wenhui Xinmin : http://www.news365.com.cn
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1996 et de 1,9 milliard en 2002 *. L'année 2003 se présente donc, semble-t-il,
sous les meilleurs auspices publicitaires pour créer le Dongfang.

Cependant, les publications évoluent sur un marché qui n'est pas vraiment libre.
Le nombre de publications, ainsi que leurs lignes éditoriales, restent controlés

par les autorités politiques.

2) Le Parti communiste réve du Dongfang Zaobao...

La création d’un journal en Chine reléve d’une décision avant tout politique, et
secondairement économique et éditoriale. C’est le Parti communiste qui décide
de la naissance d’un journal, qui en définit le public, le contenu et la zone de
diffusion. Si la croissance des revenus publicitaires facilite la création d'un
journal, le Parti communiste prend sa décision en fonction d'objectifs d'abord
propagandistes. Son but est de s’assurer que toutes les couches de la population
recoivent d’une facon adaptée les informations du pouvoir. Ce n’est que dans un
second temps qu’il confie la réalisation du projet a des professionnels avec la
mission de le réaliser par des voies commerciales.

C’est ainsi que le Dongfang doit sa naissance a la volonté du Comité du Parti
communiste de Shanghai de créer un journal d’informations économique et
financiere et d'informations générales (caijinglei conghe). Ce journal doit
s'adresser aux décideurs et aux cadres supérieurs et couvrir la municipalité de
Shanghai et les provinces voisines qui forment la zone du delta du Yangzi. Cette
décision se fonde sur le constat que Shanghai redevient la capitale économique
chinoise et attire un nombre croissant de cadres supérieurs.

Le delta du Yangzi englobe Shanghai et les provinces du Zhejiang (capitale
Hangzhou) et du Jiangsu (capitale Nankin). La province de 1’ Anhui (capitale
Hefei) y est parfois ajoutée. Ensemble ces provinces forment un des trois
principaux poles économiques de la Chine. Les deux autres grands pdles sont, au

Nord, le couple Pékin-Tianjin ; au Sud, le delta de la riviere des Perles (Canton-

* Bureau des statistiques de la municipalité de Shanghai : www.shtong.gov.cn
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Shenzhen). « L’économie de Shanghai trouve sa cohérence en s’inscrivant dans
un ensemble plus vaste, le delta du Yangzi, qui comprend notamment Shanghai,
les provinces du Jiangsu, du Zhejiang et de [’Anhui. Son PIB total a atteint 635
milliards d’euros en 2007, soit plus du quart du PIB chinois, pour une
population totale de 209 millions d’habitants. Le PIB par habitant y est de 3 000
euros. En 2007, ce territoire accueillait 30,8 milliards d’euros de flux
d’investissement direct étranger, soit plus de la moitié des IDE en Chine, estime
la Mission économique frangaise de Shanghai. Shanghai est considérée comme
la téte de dragon de cet ensemble. » °. Les statistiques officielles chinoises
accordent a I’ensemble formé par les trois provinces de Shanghai, Jiangsu,
Zhejiang un poids de 18,8% dans le PIB chinois °. Ce poids augmente avec les
années puisqu’il n’était que de 16,1% en 2000.

Le taux de croissance économique du delta du Yangzi est plus rapide que celui
de I’ensemble de la Chine. Selon les années, la différence est de 3 a 5 points de
croissance. Par exemple, en 2003, année de la création du Dongfang, Shanghai
enregistre une croissance de 14,5% contre 10% au niveau national. En 2006, les
chiffres sont respectivement de 14,1% et 11,1% 7,

De plus, Shanghai est lancée dans un processus d'intégration économique avec
ses provinces voisines. Alors qu'avant les réformes économiques, les provinces
chinoises vivaient en vase clos, la croissance économique multiplie leurs
¢changes. En méme temps se produit un phénoméne de spécialisation. Par
exemple, les usines textiles quittent le territoire de la Shanghai aux cotts
fonciers et salariaux devenus trop €levés, tandis que la cité développe le secteur

tertiaire. Le secteur industriel représente encore 60,1% du PIB de la municipalité

> Mission économique francaise de Shanghai, « La ville-province de Shanghai », p. 4.
% Yangtze River Delta & Pearl River Delta and Hong Kong & Macao SAR Statistical
Yearbook 2007, p. 3

7 Yangze River Delta, ibidem, p. 3
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en 1990, mais seulement 48,5% en 2006 ; dans le méme temps, le poids des
activités tertiaires passe de 30,9% a 50,6% |

Une répartition des roles se dessine entre Shanghai et ses provinces voisines : a
la grande métropole les fonctions commerciales, financi€res et portuaires ; aux
autres provinces les usines manufacturiéres qui demandent beaucoup de main
d'ceuvre. Par ailleurs, les investissements de province a province se multiplient.
Au plan des infrastructures, 1’intégration régionale se concrétise par de grands
travaux : ponts sur le fleuve Yangzi et sur la baie de Hangzhou, réseau
d’autoroutes reliant les grandes villes. Les grandes villes et centres industriels
sont la destination de millions de travailleurs issus des campagnes a la recherche
d’emplois. Shanghai en compterait a elle seule environ 4 a 5 millions,
originaires surtout de I’Anhui, du nord du Jiangsu et du sud du Zhejiang.
L’intégration des provinces du delta touche aussi I'administration. Une
commission de coopération et de coordination économique du Delta du Yangzi
voit le jour en 1997. Elle organise, tous les deux ans, une réunion des maires des
16 principales villes du delta. Ce qui fait dire a Chen Jibing, vice-rédacteur en
chef du Dongfang, que « le Parti communiste de Shanghai a lancé le concept de
delta du Yangzi ». C'est dans ce type de cénacle que nait I'idée de créer un
journal qui s'adresserait aux décideurs de I'ensemble des provinces du delta.

En aotlit 2003, quelques semaines apres la création du Dongfang, le quotidien
national China Daily consacre un article a « la renaissance de [’intégration du
delta ». 1l expose les motivations politiques qui forment I'arriére-plan de la
naissance du Dongfang. Selon le journal édité par le gouvernement central a
Pékin, I’intégration du delta concerne « la construction d'un réseau régional de
transport et d'information, la création d'un marché unifié, la protection de

'environnement, le partage de l'information et l'amélioration du systeme

8 Shanghai Statistical Yearbook 2007, op. cit., p. 59
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financier » °. Des objectifs que reprend a son compte le groupe Wenhui-
Xinmin : « le Dongfang Zaobao sert Shanghai et le développement du delta. 11
dissemine les informations économiques dans le delta, il refléte les conditions du
mouvement économique dans le delta, ses trois lieux de gouvernements, les
données publiques sur ce territoire, présente au public les informations de
référence pour la décision politique et un guide de la vie » '°.

La volonté des autorités de créer un journal pour le delta du Yangzi rappelle le
rapport entre la presse écrite et la création d'une « communauté politique
imaginée » soulignée par Benedict Anderson dans le cas des nations. Pour
Benedict Anderson, les nations sont composées de personnes qui ne se
connaissent pas, ne se connaitront jamais, mais éprouvent pourtant un fort
sentiment d'appartenance commune. Ce sentiment est favorisé€ par I'émergence
du « capitalisme de ['imprimé qui permit a une masse rapidement croissante de
gens de se penser et de se rattacher a autrui en termes profondement

nouveaux » ''. Les journaux jouent dans cette perspective un role essentiel :

« l'obsolescence du quotidien le lendemain de son impression (...) crée (...),
precisément pour cette raison, cette extraordinaire cérémonie de masse : la
consommation (« imagination ») quasi simultanée du journal-comme-fiction » %,
affirme Benedict Anderson. Il ajoute que « le sens de cette cérémonie de masse
(...) est paradoxal. Elle s accomplit silencieusement, en privé, dans les
méandres du cerveau. Pourtant, chaque communiant sait pertinemment que la
céréemonie qu’il accomplit est répétée simultanement par des milliers (ou des
millions) d’autres, dont il connait parfaitement [’existence méme s’il n’a pas la

. e 7 . e,y 13
moindre idee de leur identite » .

? China Daily, « Delta Integration Revving Up », 11 aoit 2003,
http://www.china.org.cn/english/2003/Aug/72121.htm

10 « Présentation du groupe Wenhui-Xinmin », http://38th-
zwby.news365.com.cn/wx;jj/t20051108 712927 .htm

' Benedict Anderson, L'imaginaire national, 2002, p. 47.

12 Benedict Anderson, op. cit., p. 46.

13 Benedict Anderson, ibidem.
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Au début du XXe siecle, Gabriel de Tarde avait déja développé des idées
similaires a celles de Benedict Anderson dans le cadre de ses réflexions sur les
lois de I’imitation et de la cohésion mentale des foules '*. En Chine, ces notions
prennent un tour trés actuel. D'une part, le Parti communiste fonde depuis 1949
sa légitimité sur sa capacité a reconstruire le pays apres la période de déclin qu'il
a connu depuis le milieu du XIXe siécle D'autre part, depuis le lancement des
réformes économiques en 1979, le pays redécouvre le capitalisme. Enfin, la
commercialisation des médias fait écho au « capitalisme de l'imprimé » évoqué

par Benedict Anderson.

3) ... les groupes de presse créent le journal

Le principe de la création du journal une fois arrété par le Parti communiste, il
sa réalisation est confiée au groupe de presse Wenxin. Celui-ci innove en
associant, pour la premiére fois en Chine, des groupes de presse de provinces
différentes a la création d’un journal : le Xinhua de Nankin (province du
Jiangsu), le Zhejiang de Hangzhou (province du Zhejiang) et le Nanfang de
Canton (province du Guangdong). Par ailleurs, un « certain groupe financier de
Shanghai » " apporte un soutien financier.

La coopération entre groupes de presse de diverses provinces a ¢été d’abord
autorisée par le mystérieux Document 17 adopté par le Parti communiste le 20
aolt 2001, quelques mois avant 1’adhésion de la Chine a ’OMC. Ce document
trace le cadre général de la réforme des médias. Il est resté secret et seul en a été
rendu public une partie par I’agence Xinhua car il contiendrait 1’affirmation que
les groupes de presse appartiennent au Département de la propagande du Parti

communiste et non pas a 1’Etat.

'* Gabriel de Tarde : L opinion et la foule, PUF, 1989.
'3 Xu Chunhua, « Baoye kuaqu yu kuozhang jiangcheng qushu » (La tendance a I’extension
interprovinciale des journaux), dans Guoji Guanggao, juillet 2003, p. 90.
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Dans la foulée du Document 17, le gouvernement central a édicté, le 2 juillet
2002, un réglement sur les « Précisions de l'Administration de la presse et des
publications au sujet de la mise en ceuvre de l'approfondissement de la réforme
de l'industrie de la presse, de la radio, du cinéma et de la télévision » 16 publié
moins d'un an apres l'adhésion de la Chine a I'OMC, son article 5 indique que
« les groupes de presse centraux et provinciaux qui réunissent les conditions
d’une gestion interprovinciale peuvent en obtenir [’autorisation » aupres de
I'Administration générale de la presse et des publications (AGPP). Ces créations
sont placées sous le controle du bureau de I'AGPP dans la province ou siege le
média. Ces derniers sont invités a « ne pas faire du protectionnisme local sous
quelque forme que ce soit ».

« Apres quelques années de concurrence au sein des provinces un seuil de
saturation a été atteint et les groupes veulent s ’étendre a d’autres provinces,
explique Xu Chunhua, observateur du marché publicitaire. Les marchés locaux
sont petits. Si la concurrence augmente, tout le monde est perdant. En méme
temps, la compétitivité de chacun ne peut étre améliorée. En revanche, si les
groupes s étendent dans d’autres provinces, non seulement leur influence
augmente mais ils trouvent aussi de nouveaux lecteurs et de nouvelles sources
de publicité afin d’augmenter leurs profits » .

« Le Donfgang Zaobao est le premier journal régional de Chine », souligne
pour sa part la chercheuse Yu Xina'® alors qu'en Chine n'existent que des
journaux Centraux a diffusion nationale et des journaux locaux. Elle reprend a

son compte I'impression générale qui prévaut en 2003 : « le Dongfang Zaobao

16 « Précisions de I'Administration de la presse et des publications au sujet de la mise en
ceuvre de l'approfondissement de la réforme de 1'industrie de la presse, de la radio, du cinéma
et de la télévision », http://vip.chinalawinfo.com/newlaw2002/slc/slc.asp?db=chl&gid=65964
7 Xu Chunhua, « Baoye kuaqu yu kuozhang jiangcheng qushu » (La tendance a I’extension
interprovinciale des journaux), dans Guoji Guanggao, juillet 2003, p. 90.

¥ Yu Xina, « Jiexi Dongfang Zaobao qu yuhua dingwei celue » (Analyse de la stratégie de
positionnement régional du Dongfang Zaobao), dans Xinwen Chuanbo, N° 1, 2004, p. 56.
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semble choisir un bon créneau » en essayant de couvrir un territoire
intermédiaire.

En dot, le groupe Wenxin apporte I’indispensable numéro d’enregistrement
(kanhao) et partage avec ses confréres du Zhejiang et du Jiangsu
I’investissement en bureaux et en capitaux. Le montant de I'investissement
s'¢leve a « environ 100 millions de yuans, soit beaucoup plus que pour d’autres
Jjournaux chinois », souligne Lan Hui, de I’université normale de la Chine de
I’Est, a Shanghai "°. De son coté, le groupe Nanfang apporte son expertise et des
journalistes expérimentés issus de ses publications, ou bien qui y ont travaillé
par le passé. Il se concentre sur les contenus éditoriaux.

L’association du groupe Nanfang a la création du Dongfang est originale.
Elle témoigne de la volonté du groupe Wenxin de s’inspirer du dynamisme
de la presse cantonaise. Basé a Canton, le groupe Nanfang publie, entre
autres, le quotidien Nanfang Dushibao et ’hebdomadaire Nanfang Zhoumo.
Ces deux journaux sont les emblémes de la nouvelle presse chinoise depuis
les années 1990 du XXe siecle. Leur succes est fondé sur la publication
d’enquétes originales et les revenus de la publicité. Le groupe de presse
Wenxin a voulu s’inspirer du savoir-faire du groupe Nanfang, car comparée
au dynamisme de Canton ou de Pékin, la presse de Shanghai semble frappée
de torpeur.

De son coté, le groupe Nanfang souhaite en 2003 se développer dans d’autres
provinces chinoises. « Les gens du groupe Nanfang pensaient que [’industrie
